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FRECUENCIA DE VISITA A LA REGION

Tres o mas veces
al afo
6.0%

Dos veces al aino
5.3%

El 75.3% visita el (]
destino por El turismo repetitivo

primera vez representa el 22.6%

Una vez al aio
11.3%

Primera vez
75.3%
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ggg’lon E - ! ol

tr , ,
- Perfil del Visitante Invierno 2019 — Santa Maria del Rio, S.L.P. Lis e atert..




NOCHES DE ESTADIA

El 28.0% de los visitantes permanece en este destino dos noches en
promedio.

‘ Los excursionistas a esta Region representan el 0.7%
La estadia promedio ponderada es de 4.5
noches.

8.7%
7.3%
6.0%
4.7%
0.7%

0.7%
| ]
Ninguna  Dos Mas de Una Tres Siete Cinco  Cuatro Seis Ocho Diez
noches Diez noche noches noches noches noches noches noches noches
% o noches SAN LUIS POTOS|
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LUGAR DE HOSPEDAIJE

El 17.3% utiliz6

viviende 0 una vivienda
rentada R ‘ El 20.7% prefiere rentada
casas de
Mas de la mitad Familiares y
de los visitantes amigos.

pernoctan en

14 o Ve
Acampara 1.3% algun hotel de
esta region
(51.3%)
Familia /
Amigos
Hotel
% SAN LUIS POTOSI
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PRINCIPALES HOTELES DE HOSPEDAJE

Otras Menciones 4.7%

Hotel Holiday Inn Express San Luis Potosi, San Luis Potosi _ 1.3% - o
—— P Los visitantes que pernoctaron utilizaron
st oo, an s v [N >+ los siguientes establecimientos
Hotel Maria Cristina, San Luis Potosi _ 1.3%
ot ot e son s ot I 2 PoIE(a)injls: al-cllgtel ggﬁilo(r;cqﬁar: Pa rlm-lcs)rtaenlm,
Hotel Fiesta Inn Oriente, San Luis Potos _ 2.0% & Suites, S.L.P. S.L.P. S.L.P.

Cultura al Encuentro

Hotel Ibis, San Luis Potosi _ 2.7%
LQ Hotel by La Quinta, San Luis Potosi _ 2.7%
Hotel San Francisco, San Luis Potosi _ 2.7%

Hotel Napoles, San Luis Potosi 4.7%

5.3%

Hotel Panorama, San Luis Potosi

Gran Hotel Concordia, San Luis Potosi 6.0%

7.3%

La Posada Potosina Hotel & Suites, San Luis Potosi

Nota: La diferencia para el 100% corresponde al No Contesto.
Perfil del Visitante Invierno 2019 — Santa Maria del Rio, S.L.P.
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FORMA DE VIAJE DEL VISITANTE

12.0%
Realiza el
viaje con

amistades.

El 23.3%
viaja con
Su pareja.

”3 ' Nota: La diferencia para el 100% corresponde al No Contesto. 2\]2‘5‘21-2_'
gg‘%tro . . ) ) [ ‘
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TAMANO DEL GRUPO DE VISITANTES

Nueve

Siete ~
El tamano Destacan

promedio las personas

Mas de Diez personas i
ponderado que viajan

Seis del grupo es en pareja
de 3.3 (26.4%), y
Cinco personas. tres
(14.3%)
Uno personas.
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MEDIO DE TRANSPORTE PARA LLEGAR AL DESTINO

R
entro

Cultura al Encuentro

El 58.0% se
desplaza a
este destino
en
Automovil

El 3.3%
viajo en
autobus
rentado

El 25.3%
viajo en
autobus de
linea

Autobus de
linea
25.3%

Autobus
rentado
3.3%

En avion se
traslado el
10.0%

Automovil

58.0%

Perfil del Visitante Invierno 2019 — Santa Maria del Rio, S.L.P.
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GASTO PROMEDIO - HOSPEDAJE

El mayor gasto en El 21.3% gasto El gasto promedio
hospedaje se ubica en entre 400 a 500 ponderado diario
rangos de mas de mil pesos por dia en es de $746
pesos (24.7%) hospedaje. pesos. Mas de 1,000

24.7%

400 a 500 pesos
21.3%

801 a 990 pesos

5.3%
501 a 600 pesos 601 a4sggopesos
A .

o 4

Cultura al Encuentro

SAN LUIS POTOSI
=Y -
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GASTO PROMEDIO - COMPRAS

Mas de 600 pesos

El gasto en Compras se
ubica en rangos de 200
501 a 600 pesos a 300 pesos (12.7%).

451 a 500 pesos .
El gasto promedio

ponderado es de $476

301 a 450 pesos peSOS

200 a 300 pesos

% SAN LUIS POTOSI
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GASTO PROMEDIO — ALIMENTOS Y BEBIDAS

Mas de 600 pesos

501 a 600 pesos WW:-MLVA

El mayor gasto de

Alimentos y Bebidas 2l GRS PIOIMECTE

ponderado es de

se ubica en 200 a $410 pesos.

300 pesos (35.3%)

451 a 500 pesos

301 a 450 pesos

200 a 300 pesos

% SAN LUIS POTOSI
g&%é%‘ Nota: La diferencia para el 100% corresponde al No Contesto e -!‘
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GASTO PROMEDIO - SUVENIRES

El gasto
promedio
13.3% ponderado es de
$452 pesos.
En lo que se
refiere a
@ Suvenires el O
13.3% gasto de
200 a 300 pesos.
200 a 300 pesos 301 a 450 pesos 451 a 500 pesos 501 a 600 pesos Mas de 600 pesos SXN (LIS ROTOST
g%% Nota: La diferencia para el 100% corresponde al No Contesto ==!=
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GASTO PROMEDIO — TRANSPORTACION LOCAL

De los visi’gantes el
Mas de 600 pesos [ 0.7% 20.0% gasto de 200 a

300 pesos en este
501 a 600 pesos I0.7%

concepto.
El gasto promedio
451 a 500 pesos ponderado es de
$399 pesos.

301 a 450 pesos1,

200 a 300 pesos

P b SAN LUIS POTOSI
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GASTO PROMEDIO - GASOLINA

De los visitantes el 24.0% gastd mas de 600 pesos por este
concepto.

El gasto promedio ponderado es de $413 pesos.

——e IS -

00 a 300 pesos 301 a 450 pesos 451 a 500 pesos 501 a 600 pesos Mas de 600 pesos

SAN LUIS POTOSI
o
~ 1"
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GASTO TOTAL PROMEDIO PONDERADO
: Hospeda]e ) Compras ) AI:Brreleb?;g:y ) Suvenires ) TraCosanlrte ) Gasolina ) Gﬁf&lﬁfg'
‘ ‘ ‘ () Ponderado

$746 $476 $410 $452 $399 $413  $2,899

% SAN LUIS POTOSI
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RAZON PRINCIPAL DE VIAJE A ESTE DESTINO

Cultural 10.9%

Visita a familiares

6.9%

6.7%

Descanso/Vacaciones
El principal motivo del viaje
>0%  a este destino es por:

Ecoturismo

Turismo de Aventura

Religioso 2.9%
Cultural (10.9%)
Deportivo 2.9%
Visita a familiares (6.9%)
Negocios 1.8%
i 0
% Tradicién I 0.9% Descanso/ Vacaciones (6.7%) LU poTos
B L
cutre s e Nota: La diferencia para el 100% corresponde al No ContestBerfil del Visitante Invierno 2019 — Santa Maria del Rio, S.L.P. 7w destineo..




SITIOS CON LOS QUE COMPARAN A LA REGION

Cultura al Encuentro

San Miguel de CDMX

Allende, Gto.

Nota: La diferencia para el 100% corresponde al No Contesto.

Querétaro, Qro.

Saltillo, Coah.

El 9.0% considera
que San Miguel de
Allende es
comparable a este
destino.

Querétaro es
comparado como un
destino similar a la
region (7.3%).

CDMX (8.7%) es otro
destino de
comparacion.

Puebla

Francia

Perfil del Visitante Invierno 2019 — Santa Maria del Rio, S.L.P.
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RECORDACION DE LA PUBLICIDAD

“SAN LUIS POTOSI — EL DESTINO SURREALISTA”

18.0% 5 a"“””o( —(71 @ﬂ

'

Fa'u

"'1:'7
MV
PLAZA DEL CARMEN ~ X i
6.7% CENTRO HISTORIED " - oy
00/0 SAN LU pOTOS! Maktxiumabt !
: =!= VISITASANLUISPOTOSL.CON ]
s doots 00G0@
2.7%
2.0% 2.0% 1 39,
(4]
Y e -
I
Television Espectaculares Internet Facebook Folletos Revista Twitter Radio
g&%ﬁ% Nota: La diferencia para el 100% corresponde al No Contesto.
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MEDIO POR EL QUE SE ENTERO O CONOCE DE LA REGION
SEGUN LUGAR DE ORIGEN

s

Medio de
Comunicacion

San Luis Potosi
Estados Unidos
de América
Nuevo Leon
Zacatecas
Baja California
Coahuila
Veracruz
Ecuador
Estado de México
Argentina
Otras Menciones

I:> 6.70/0

K

% SAN LUIS POTOSI
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SATISFACCION DEL DESTINO

oo

Cultura al Encuentro

Concepto

Sitios y Atractivos Turisticos

Calidad de Infraestructura

Imagen del destino

Experiencia de viaje

Limpieza en las calles y areas publicas

Seiialética turistica del destino turistico

Moddulos de Informacion Turistica

Gastronomia tipica del destino

Relacion calidad/cantidad de sanitarios

Total

Excelente Bueno Regular Malo

Pésimo

No

Contesto UL

100.0%

4.0% 100.0%

9.3% 100.0%

8.7% 100.0%

8.0% 100.0%

8.7% 100.0%

28.0% 100.0%

23.3% 100.0%

Perfil del Visitante Invierno 2019 — Santa Maria del Rio, S.L.P.
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14.8% 100.0%
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OPINION DE REGRESAR Y RECOMENDAR EL DESTINO

Regresar al Destino Recomendar al Destino

Probablemente
si

Definitivamente 4.7%
si
91.3% s\/

Probablemente
no
0.7%

Definitivamente
si
78.0%

% SAN LUIS POTOSI
F
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PRINCIPALES CIUDADES DE ORIGEN DEL VISITANTE

28.7%

Las Principales Ciudades de Origen

del Visitante son:

San Luis T :
Potosi. S.L.P Mexicali, B.C. Los Angeles,

(13.39) (4.0%) Cal. (4.0%)

13.3%

4.0% 4.0%
. . 2.7% 2.7% 2.7% 2.7% 2.7% 2.7% 2.7% 27% 27% 27% 27% 27% 27% 27% 2.7% 20% 2.0% 2.0%
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PRINCIPALES ESTADOS DE ORIGEN DEL VISITANTE

Cultura al Encuentro

Otras Menciones 12.7%

Uruguay - 2.7%

Los Principales Estados de Origen

Brasil
Argentina del Visitante son:
Colima
Oaxaca . San Luis Potosi (28.0%)
Puebla

Estado de México

. Estados Unidos de América (12.7%)
. Nuevo Ledn (6.7%)
. Zacatecas (5.3%)

12.7%

Veracruz
Coahuila

Baja California
Zacatecas

Nuevo Ledn

Estados Unidos de América

San Luis Potosi

Nota: La diferencia para el 100% corresponde al No Contestperfi| del Visitante Invierno 2019 — Santa Maria del Rio, S.L.P.
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SEXO DEL VISITANTE A LA REGION

SAN LUIS POTOSI

gégenlt%q —r""P"
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RANGO DE EDAD DE LOS VISITANTES

De 18 a 24 anos
22.0%

De 46 a 58 anos
24.0%

Mas de 58 aiios
15.3%

De 39 a 45 anos
14.0%

De 25 a 31 anos
13.3%

Perfil del Visitante Invierno 2019 — Santa Maria del Rio, S.L.P.

De 32 a 38 anos
9.3%

No Contesto
2.0%
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OCUPACION DEL VISITANTE A LA REGION

Una importante parte de los visitantes
son empleados privados (33.3%)

Otro segmento importante (17.3%)

’ son empleados de gobierno.

El 13.3% son estudiantes.

El 10.0% se dedica a labores del hogar.

% _ _ SAN LUIS POTOSI
Nota: La diferencia para el 100% corresponde al No Contesto. N -
Region — - —
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RESULTADOS CON PERSPECTIVA DE GENERO

Frecuencia con que visita el Destino

oo

Cudtura al Encuentro

Concepto Mujer Hombre No Contesto Total

Primera vez 37.3% 36.0% 2.0% 75.3%
Una vez al ano 6.7% 4.7% 0.0% 11.3%
Dos veces al afio 2.0% 3.3% 0.0% 5.3%
Tres o mas veces al afno 4.0% 2.0% 0.0% 6.0%
No contesto 0.7% 0.7% 0.7% 2.0%

Total 50.7%  46.7% 2.7%  100.0%

Noches que permanecera en la Region
Concepto Mujer Hombre No Contesto

Ninguna 0.0% 0.0% 0.7% 0.7%
Dos noches 14.0% 14.0% 0.0% 28.0%
Mas de Diez noches 8.7% 6.0% 0.0% 14.7%
Una noche 7.3% 6.7% 0.0% 14.0%
Tres noches 3.3% 7.3% 2.0% 12.7%
Siete noches 6.7% 2.0% 0.0% 8.7%
Cinco noches 4.7% 2.7% 0.0% 7.3%
Cuatro noches 4.0% 2.0% 0.0% 6.0%
Seis noches 2.0% 2.7% 0.0% 4.7%
Ocho noches 0.0% 2.7% 0.0% 2.7%
Diez noches 0.0% 0.7% 0.0% 0.7%
Nueve noches 0.0% 0.0% 0.0% 0.0%
No contesto 0.0% 0.0% 0.0% 0.0%

Total 50.7%  46.7% 2.7% 100.0%

Perfil del Visitante Invierno 2019 — Santa Maria del Rio, S.L.P.
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RESULTADOS CON PERSPECTIVA DE GENERO

oo

Cultura al Encuentro

Lugar donde se esta hospedando

Concepto Mujer Hombre No Contesto Total
Hotel 23.3% 26.0% 2.0% 51.3%
Familia / Amigos 12.0% 8.7% 0.0% 20.7%
Acampara 0.0% 1.3% 0.0% 1.3%
Vivienda rentada 10.7% 6.7% 0.0% 17.3%
No contesto 4.7% 4.0% 0.7% 9.3%
Total 50.7%  46.7% 2.7% 100.0%

Nombre Hotel donde Hos

eda

Concepto Mujer Hombre No Contesto Total

La Posada Potosina Hotel & Suites, San Luis Potosi 4.0% 3.3% 0.0% 7.3%
Gran Hotel Concordia, San Luis Potosi 2.7% 3.3% 0.0% 6.0%
Hotel Panorama, San Luis Potosi 2.7% 1.3% 1.3% 5.3%
Hotel Napoles, San Luis Potosi 2.0% 2.7% 0.0% 4.7%
Hotel San Francisco, San Luis Potosi 1.3% 1.3% 0.0% 2.7%
LQ Hotel by La Quinta, San Luis Potosi 0.7% 2.0% 0.0% 2.7%
Hotel Ibis, San Luis Potosi 2.7% 0.0% 0.0% 2.7%
Hotel Fiesta Inn Oriente, San Luis Potosi 0.0% 1.3% 0.7% 2.0%
Hotel Real Plaza, San Luis Potosi 0.7% 1.3% 0.0% 2.0%
Hotel Maria Cristina, San Luis Potosi 0.7% 0.7% 0.0% 1.3%
Hotel Chicago, San Luis Potosi 1.3% 0.0% 0.0% 1.3%
City Express Suites, San Luis Potosi 1.3% 0.0% 0.0% 1.3%
Hotel Holiday Inn Express San Luis Potosi, San Luis Potosi 0.0% 1.3% 0.0% 1.3%
Hotel City Express Junior Carranza, San Luis Potosi 0.0% 1.3% 0.0% 1.3%
Hotel Andhuac, San Luis Potosi 1.3% 0.0% 0.0% 1.3%
Casa Bugambilias 0.0% 0.7% 0.0% 0.7%
Hotel Jardin Potosi, San Luis Potosi 0.0% 0.7% 0.0% 0.7%
Corazon de Xoconostle, San Luis Potosi 0.7% 0.0% 0.0% 0.7%
No contesto 28.7% 25.3% 0.7% 54.7%

Total 50.7%  46.7% 2.7% 100.0%

Perfil del Visitante Invierno 2019 — Santa Maria del Rio, S.L.P.
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RESULTADOS CON PERSPECTIVA DE GENERO

oo

Cudtura al Encuentro

Forma de Viaje

Concepto Hombre No Contesto Total

Solo 4.0% 7.3% 0.0% 11.3%
Pareja 11.3% 12.0% 0.0% 23.3%
Familia 24.0% 20.0% 2.0% 46.0%
Amistades 6.0% 6.0% 0.0% 12.0%
Agrupacion 0.0% 0.0% 0.0% 0.0%
No contesto 5.3% 1.3% 0.7% 7.3%

Total 50.7%  46.7% 2.7% 100.0%

Numero de Acompaiiantes

Concepto Mujer Hombre No Contesto

Dos 14.3% 10.0% 2.1% 26.4%
Tres 8.6% 5.7% 0.0% 14.3%
Cuatro 7.1% 7.1% 0.0% 14.3%
Uno 2.1% 2.9% 0.0% 5.0%
Cinco 2.1% 3.6% 0.0% 5.7%
Seis 2.9% 0.0% 0.0% 2.9%
Mas de Diez personas 0.7% 0.7% 0.0% 1.4%
Siete 0.7% 0.7% 0.0% 1.4%
Nueve 0.0% 1.4% 0.0% 1.4%
No contesto 12.1% 14.3% 0.7% 27.1%

Total 50.7% 46.4% 2.9% 100.0%

Medio de Transporte Utilizado

Concepto Mujer Hombre No Contesto
Automovil 30.0% 26.7% 1.3% 58.0%
AutobUs de linea 14.7% 10.7% 0.0% 25.3%
AutobUs rentado 1.3% 2.0% 0.0% 3.3%
Avion 3.3% 6.0% 0.7% 10.0%
No contestd 1.3% 1.3% 0.7% 3.3%
Total 50.7%  46.7% 2.7% 100.0%

Perfil del Visitante Invierno 2019 — Santa Maria del Rio, S.L.P.
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RESULTADOS CON PERSPECTIVA DE GENERO

Gasto Promedio en Hospedaje

Concepto Mujer Hombre

No Contesto

Total

400 a 500 pesos 11.3% 10.0% 21.3%
501 a 600 pesos 1.3% 1.3% 0.0% 2.7%
601 a 800 pesos 2.7% 1.3% 0.0% 4.0%
801 a 990 pesos 3.3% 2.0% 0.0% 5.3%
Mas de 1,000 8.7% 14.7% 1.3% 24.7%
No contesto 23.3% 17.3% 1.3% 42.0%

Total 50.7% _ 46.7% 2.7% 100.0%

Gasto Promedio en Compras

Concepto Mujer Hombre

No Contesto

200 a 300 pesos 6.7% 6.0% 12.7%
301 a 450 pesos 2.0% 2.0% 0.0% 4.0%
451 a 500 pesos 0.7% 5.3% 0.0% 6.0%
501 a 600 pesos 2.0% 0.7% 0.0% 2.7%
Mas de 600 pesos 4.0% 6.7% 0.0% 10.7%
No contesto 35.3% 26.0% 2.7% 64.0%

Total 50.7%  46.7% 2.7% 100.0%

Bebidas

Hombre

Gasto Promedio en Alimentos

Concepto

No Contesto

200 a 300 pesos 19.3% 15.3% 0.7% 35.3%
301 a 450 pesos 4.7% 2.0% 0.0% 6.7%
451 a 500 pesos 2.0% 6.0% 0.0% 8.0%
501 a 600 pesos 3.3% 0.7% 0.0% 4.0%
Mas de 600 pesos 8.7% 9.3% 0.0% 18.0%
No contesto 12.7% 13.3% 2.0% 28.0%

Total 50.7% 46.7% 2.7% 100.0%

oo

Cudtura al Encuentro

Perfil del Visitante Invierno 2019 — Santa Maria del Rio, S.L.P.

Gasto Promedio en Souvenirs

Concepto Mujer Hombre No Contesto Total
200 a 300 pesos 8.7% 4.7% 0.0% 13.3%
301 a 450 pesos 1.3% 1.3% 0.7% 3.3%
451 a 500 pesos 4.0% 4.0% 0.0% 8.0%
501 a 600 pesos 2.0% 0.0% 0.0% 2.0%
Mas de 600 pesos 3.3% 0.7% 0.0% 4.0%
No contesto 31.3% 36.0% 2.0% 69.3%
Total 50.7% 46.7% 2.7%: 100.0%
Gasto Promedio en Transportacion Local
Concepto Mujer Hombre No Contesto
200 a 300 pesos 10.0% 10.0% 0.0% 20.0%
301 a 450 pesos 1.3% 0.0% 0.0% 1.3%
451 a 500 pesos 2.7% 2.0% 0.0% 4.7%
501 a 600 pesos 0.0% 0.0% 0.7% 0.7%
Mas de 600 pesos 0.0% 0.7% 0.0% 0.7%
No contesto 36.7% 34.0% 2.0% 72.7%
Total 50.7% 46.7% 2.7%: 100.0%

Gasto Promedio en Gasolina

Concepto Mujer Hombre No Contesto Total
200 a 300 pesos 3.3% 6.0% 0.0% 9.3%
301 a 450 pesos 0.7% 0.0% 0.0% 0.7%
451 a 500 pesos 1.3% 0.0% 0.0% 1.3%
501 a 600 pesos 2.0% 2.0% 0.0% 4.0%
Mas de 600 pesos 12.0% 12.0% 0.0% 24.0%
No contesto 31.3% 26.7% 2.7% 60.7%
Total 50.7%  46.7% 2.7%  100.0%
SAN LUIS POTOSI
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RESULTADOS CON PERSPECTIVA DE GENERO

Con

Concepto

ue sitios comp

Hombre

No Contesto

Total

San Miguel de Allende, Gto. 5.7% 2.7% 0.7% 9.0%
CDMX 5.7% 3.0% 0.0% 8.7%
Razon Principal de Viaje a la Region Querétaro, Qro. 2.7% 4.7% 0.0% 7.3%
T S oo 000 10 99 Puebla 1.3% 2.3% 0.0% 3.7%
. 0 . (] . 0 ' 0; .
Visita a familiares 3.8% 3.1% 0.0% 6.0% rancia 1.0% 0.7% 0.0% 1.7%
Descanso/Vacaciones 3.6% 3.1% 0.0% 6.7% :Veracruz 0.7% 1.0% 0.0% 1.7%
Ecoturismo 2.7% 3.3% 0.0% 6.0% :Aguascalientes 1.0% 0.3% 0.0% 1.3%
Turismo de Aventura 2.2% 2.0% 0.0% 4.2% 0, 0 0 0
Religioso 1.6% 1.3% 0.0% 200 20xaca 1'00/ 2 0'30/ : 0'00/ . 1'30/ °
Deportivo 0.9% 1.6% 0.4% 2.9% Guana] uato 0.3% 0.7% 0.0% 1.0%
Negocios 1.1% 0.4% 0.2% 1.8% :Zacatecas 0.0% 1.0% 0.0% 1.0%
Tradicion 0.2% 0.0% 0.0% 0.2% :San Juan de los Lagos, Jal. 0.0% 1.0% 0.0% 1.0%
No Contestd 29.3% 26.2% 2.0% 57.6% :
Chiapas 0.3% 0.7% 0.0% 1.0%
Total 30.7%]| _46.7%]  2.7% 100.0% 1.,,ti3n, CDMX 0.0% 0.7% 0.0% 0.7%
Chihuahua 0.0% 0.7% 0.0% 0.7%
Cascada de Tamul, S.L.P. 0.0% 0.7% 0.0% 0.7%
Rioverde, S.L.P. 0.3% 0.0% 0.0% 0.3%
Villa de Zaragoza, S.L.P. 0.0% 0.3% 0.0% 0.3%
Monterrey, N.L. 0.3% 0.0% 0.0% 0.3%
Cedral, S.L.P. 0.0% 0.3% 0.0% 0.3%
Ciudad Fernandez, S.L.P. 0.3% 0.0% 0.0% 0.3%
Apodaca, N.L. 0.3% 0.0% 0.0% 0.3%
Villa de Reyes, S.L.P. 0.0% 0.3% 0.0% 0.3%
Venado, S.L.P. 0.0% 0.3% 0.0% 0.3%
No Contesto 27.0% 22.7% 1.7% 51.3%
Total 50.7% 46.7% 2.7% 100.0%
% SAN LUIS POTOSI
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RESULTADOS CON PERSPECTIVA DE GENERO

Recuerda Publicidad del Destino
Regresaria al Destino

Concepto Mujer Hombre No Contesto Total
= Concepto Mujer Hombre No Contesto Total
Si 20.0% 25.3% 0.0% 45.3%
No 26.7% 20.0% 0.0% 46.7% Definitivamente si 38.0% 38.7% 1.3% 78.0%
No contesto 4.0% 1.3% 2.7% 8.0% fropaoemens 2% a2 e
o o 0, 0 0 Contesto ./70 .57/0 .37/0 .30
Total 50.7% 46.7% 2.7% 100.0% Total £0.7%% 46.9% 59% 100.0%
Concepto Mujer Hombre  No Contesto Total Concepto Mujer Hombre No Contesto Total
Television 6.0% 12.0% 0.0% 18.0% Definitivamente si 48.0% 42.0% 1.3% 91.3%
Espectaculares 2.7% 4.0% 0.0% 6.7% Probablemente si 2.0% 2.7% 0.0% 4.7%
Internet 2.0% 4.0% 0.0% 6.0% Probablemente no 0.0% 0.7% 0.0% 0.7%
Facebook 1.3% 1.3% 0.0% 2.7% No Contesto 0.7% 1.3% 1.3% 3.3%
Folletos 0.7% 1.3% 0.0% 2.0% Total 50.7% 46.7% 2.7%  100.0%
Revista 0.7% 1.3% 0.0% 2.0%
Twitter 0.7% 0.7% 0.0% 1.3%
Radio 0.7% 0.0% 0.0% 0.7%
No contesto 36.0% 22.0% 2.7% 60.7%
Total 50.7% 46.7% 2.7%  100.0%
% SAN LUIS POTOSI
> )L
Begion . _ , , - ol
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RESULTADOS CON PERSPECTIVA DE GENERO

Concepto

Ciudad de Origen

Mujer

Hombre

No Contesto

Total

Concepto

Ciudad de Ori

gen

Hombre

No Contesto Total

oo

Cudtura al Encuentro

Perfil del Visitante Invierno 2019 — Santa Maria del Rio, S.L.P.

San Luis Potosi, S.L.P. 7.3% 4.7% 1.3% 13.3% iggnta Catarina, N.L. 0.0% 1.3% 0.0% 1.3%
Mexicali, B.C. 2.0% 2.0% 0.0% 4.0% Naucalpan, Edo. Mex. 1.3% 0.0% 0.0% 1.3%
'I'OS t‘:‘gge:’sﬁ Cal. 1'3Z;° ;;:f 0'02;° :g:f Zacatepec, Mor. 0.0% 1.3% 0.0% 1.3%
turbide, N.L. 0.0% 7% 0.0% 7%, 7acatian de las Manzanas, Pue. 1.3% 0.0% 0.0% 1.3%
Guadalupe, N.L. 1.3% 1.3% 0.0% 2.7% ;

- Pinos, Zac. 0.7% 0.7% 0.0% 1.3%
Fresnillo, Zac. 2.7% 0.0% 0.0% 2.7% - - r P 5
Parana. Br 13% 13% 0.0% 2.7% Orizaba, Ver. 0.0% 0.0% 1.3% 1.3%

, Br. . . . : ke : : -

Cd. Fernandez, S.LP. 1.3% 1.3% 0.0% 2.7% equisquiapan, Qro. 0.0% 1.3% 0.0% 1'3:/°
Colima 1.3% 13% 0.0% 2.7% Bog(_)ta, Col. 0.0% 1.3% 0.0% 1.3%
San Antonio, Tx. 1.3% 1.3% 0.0% 2.70/, iCalvillo, Zac. 1.3% 0.0% 0.0% 1.3%
Coxcatlan, S.L.P. 1.3% 1.3% 0.0% 2.7%, iZacapoaxtla, Pue. 0.0% 1.3% 0.0% 1.3%
Buenos Aires, Arg. 2.0% 0.7% 0.0% 2.7% iluxpan, Nay. 0.7% 0.7% 0.0% 1.3%
Asuncion, Uru. 0.0% 2.7% 0.0% 2.7%) iZamora, Mich. 0.0% 1.3% 0.0% 1.3%
Villa de Reyes, S.L.P. 2.7% 0.0% 0.0% 2.7% iCozumel, Qroo 0.7% 0.0% 0.0% 0.7%
Puerto Escondido, Oax. 1.3% 1.3% 0.0% 2.7% :Cerritos, S.L.P. 0.0% 0.7% 0.0% 0.7%
Piedras Negras, Coah. 2.7% 0.0% 0.0% 2.7% :Guamdchil, Sin. 0.0% 0.7% 0.0% 0.7%
Quito, Ecu. 1.3% 1.3% 0.0% 2.7%; :Memphis, Phi. 0.0% 0.7% 0.0% 0.7%
Cheyenne, Wy 1.3% 1.3% 0.0% 2.7% Ocampo, Gto. 0.0% 0.7% 0.0% 0.7%
Salt Lake City, Cal. 0.7% 1.3% 0.0% 2.0% :villahermosa, Tab. 0.0% 0.7% 0.0% 0.7%
Santa Catarina, S.L.P. 1.3% 0.7% 0.0% 2.0% Helena, Mt. 0.7% 0.0% 0.0% 0.7%
Rlo.verde’, S.L.P. 1.32/0 0.72/0 0.0:/0 2.0:/0 Rayon, S.L.P. 0.7% 0.0% 0.0% 0.7%
gchapen, Ho. __ 3% e S0 200 diutepec, Mor, 0.0% 0.7% 0.0% 0.7%
asas Lrandes, ZM. Sl 270 =70 =270 {Cuauhtémoc, Gro. 0.7% 0.0% 0.0% 0.7%
Cordoba, Ver. 1.3% 0.0% 0.0% 1.3% No C 4.0% 0.0% 0,09 2.0%
Huichichuayan, Huehuetian -S.L.P. 0.0% 1.3% 0.0% 1305 Lwo.lontesto 70 70 /0 270
Total 50.7% 46.7% 2.7%: 100.0%
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RESULTADOS CON PERSPECTIVA DE GENERO

oo

Cultura al Encuentro

Estado de Ori

Concepto

Mujer

en del Entrevistado

Hombre

No Contesto

Total

San Luis Potosi 16.0% 10.7% 1.3% 28.0%
Estados Unidos de América 5.3% 7.3% 0.0% 12.7%
Nuevo Ledn 1.3% 5.3% 0.0% 6.7%
Zacatecas 4.7% 0.7% 0.0% 5.3%
Baja California 2.0% 2.0% 0.0% 4.0%
Coahuila 2.7% 0.0% 0.0% 2.7%
Veracruz 1.3% 0.0% 1.3% 2.7%
Ecuador 1.3% 1.3% 0.0% 2.7%
Estado de México 1.3% 1.3% 0.0% 2.7%
Puebla 1.3% 1.3% 0.0% 2.7%
Oaxaca 1.3% 1.3% 0.0% 2.7%
Colima 1.3% 1.3% 0.0% 2.7%
Argentina 2.0% 0.7% 0.0% 2.7%
Brasil 1.3% 1.3% 0.0% 2.7%
Uruguay 0.0% 2.7% 0.0% 2.7%
Hidalgo 1.3% 0.7% 0.0% 2.0%
Querétaro 0.0% 1.3% 0.0% 1.3%
Michoacan 0.0% 1.3% 0.0% 1.3%
Nayarit 0.7% 0.7% 0.0% 1.3%
Chihuahua 0.0% 1.3% 0.0% 1.3%
Colombia 0.0% 1.3% 0.0% 1.3%
Guanajuato 0.0% 0.7% 0.0% 0.7%
Morelos 0.0% 0.7% 0.0% 0.7%
Sinaloa 0.0% 0.7% 0.0% 0.7%
Guerrero 0.7% 0.0% 0.0% 0.7%
Quintana Roo 0.7% 0.0% 0.0% 0.7%
Tabasco 0.0% 0.7% 0.0% 0.7%
No contesto 4.0% 0.0% 0.0% 4.0%

Total 50.7%  46.7% 2.7% 100.0%

Perfil del Visitante Invierno 2019 — Santa Maria del Rio, S.L.P.
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RESULTADOS CON PERSPECTIVA DE GENERO

Edad Promedio de los Entrevistados

Concepto Mujer Hombre No Contesto Total

De 18 a 24 afos 10.7% 11.3% 0.0% 22.0%
De 25 a 31 afos 6.0% 7.3% 0.0% 13.3%
De 32 a 38 afios 2.7% 6.7% 0.0% 9.3%
De 39 a 45 afios 6.7% 6.0% 1.3% 14.0%
De 46 a 58 afos 14.7% 9.3% 0.0% 24.0%
Mas de 58 afios 10.0% 5.3% 0.0% 15.3%
No Contesto 0.0% 0.7% 1.3% 2.0%

Total 50.7% 46.7% 2.7%  100.0%

Ocupacion de los Entrevistados

Concepto

Mujer

Hombre

No Contesto

Empleado Privado 16.0% 17.3% 0.0% 33.3%
Empleado de Gobierno 12.7% 4.7% 0.0% 17.3%
Estudiante 4.0% 9.3% 0.0% 13.3%
Labores del Hogar 8.7% 0.0% 1.3% 10.0%
Retirado / Jubilado 4.7% 4.7% 0.0% 9.3%
Otro 2.7% 6.0% 0.0% 8.7%
Por cuenta propia 0.0% 1.3% 0.0% 1.3%
Comerciante 0.0% 1.3% 0.0% 1.3%
Un oficio (plomero, carpintero, etc.) 0.0% 0.7% 0.0% 0.7%
No Contesto 2.0% 1.3% 1.3% 4.7%

Total 50.7%  46.7% 2.7% 100.0%

oo

Cudtura al Encuentro

Perfil del Visitante Invierno 2019 — Santa Maria del Rio, S.L.P.
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RESULTADOS COMPOSICION DE GRUPO

Frecuencia con que visita el Destino
“ “ Adultos

Concepto . Millenials = Familia/Grupo . No Contesto
. Mayores |
Primera vez 25.3% 48.7% 0.0% 1.3% 75.3%
Una vez al aifo 4.0% 7.3% 0.0% 0.0% 11.3%
Dos veces al afo 2.0% 3.3% 0.0% 0.0% 5.3%
Tres o mas veces al afio 4.0% 2.0% 0.0% 0.0% 6.0%
No contesto 0.0% 1.3% 0.0% 0.7% 2.0%
Total 35.3% 62.7% 0.0% 2.0% 100.0%
permanecera en la Re
Concepto . Millenials = Familia /Grupo e . No Contesto
{ Mayores |
Ninguna 0.0% 0.0% 0.0% 0.7% 0.7%
Dos noches 6.7% 21.3% 0.0% 0.0% 28.0%
Mas de Diez noches 8.0% 6.7% 0.0% 0.0% 14.7%
Una noche 4.7% 9.3% 0.0% 0.0% 14.0%
Tres noches 2.0% 10.0% 0.0% 0.7% 12.7%
Siete noches 1.3% 7.3% 0.0% 0.0% 8.7%
Cinco noches 5.3% 1.3% 0.0% 0.7% 7.3%
Cuatro noches 2.7% 3.3% 0.0% 0.0% 6.0%
Seis noches 3.3% 1.3% 0.0% 0.0% 4.7%
Ocho noches 1.3% 1.3% 0.0% 0.0% 2.7%
Diez noches 0.0% 0.7% 0.0% 0.0% 0.7%
Total 35.3% 62.7% 0.0% 2.0% 100.0%
% SAN LUIS POTOSI
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RESULTADOS COMPOSICION DE GRUPO

oo

Cultura al Encuentro

Lugar donde se esta hos

edando

Adultos

Concepto . Millenials = Familia/Grupo No Contesto
: : . Mayores | :
Hotel 12.7% 37.3% 0.0% 1.3% 51.3%
Familia / Amigos 8.0% 12.7% 0.0% 0.0% 20.7%
Acampara 0.0% 1.3% 0.0% 0.0% 1.3%
Vivienda rentada 9.3% 8.0% 0.0% 0.0% 17.3%
No contesto 5.3% 3.3% 0.0% 0.7% 9.3%
Total 35.3% 62.7% 0.0% 2.0% 100.0%

Concepto

. Millenials |

2.0%)

Familia/ Grupo |

Nombre Hotel dnde Hospeda

Adultos
Mayores

No Contesto

0.0%

La Posada Potosina Hotel & Suites, San Luis Potosi 5.3% 0.0% 7.3%
Gran Hotel Concordia, San Luis Potosi 0.0% 5.3% 0.0% 0.7% 6.0%
Hotel Panorama, San Luis Potosi 0.7% 4.7% 0.0% 0.0% 5.3%
Hotel Napoles, San Luis Potosi 0.0% 4.7% 0.0% 0.0% 4.7%
Hotel San Francisco, San Luis Potosi 1.3% 1.3% 0.0% 0.0% 2.7%
LQ Hotel by La Quinta, San Luis Potosi 1.3% 1.3% 0.0% 0.0% 2.7%
Hotel Ibis, San Luis Potosi 0.0% 2.7% 0.0% 0.0% 2.7%
Hotel Fiesta Inn Oriente, San Luis Potosi 1.3% 0.0% 0.0% 0.7% 2.0%
Hotel Real Plaza, San Luis Potosi 1.3% 0.7% 0.0% 0.0% 2.0%
Hotel Maria Cristina, San Luis Potosi 0.7% 0.7% 0.0% 0.0% 1.3%
Hotel Chicago, San Luis Potosi 0.0% 1.3% 0.0% 0.0% 1.3%
City Express Suites, San Luis Potosi 0.0% 1.3% 0.0% 0.0% 1.3%
Hotel Holiday Inn Express San Luis Potosi, San Luis Potosi 0.7% 0.7% 0.0% 0.0% 1.3%
Hotel City Express Junior Carranza, San Luis Potosi 0.0% 1.3% 0.0% 0.0% 1.3%
Hotel Anahuac, San Luis Potosi 1.3% 0.0% 0.0% 0.0% 1.3%
Casa Bugambilias 0.7% 0.0% 0.0% 0.0% 0.7%
Hotel Jardin Potosi, San Luis Potosi 0.0% 0.7% 0.0% 0.0% 0.7%
Corazén de Xoconostle, San Luis Potosi 0.7% 0.0% 0.0% 0.0% 0.7%
No contesto 23.3% 30.7% 0.0% 0.7% 54.7%

Total 35.3% 62.7% 0.0% 2.0% 100.0%

Perfil del Visitante Invierno 2019 — Santa Maria del Rio, S.L.P.

SAN LUIS POTOSI
(=] —
= ! ol

i deslino...



RESULTADOS COMPOSICION DE GRUPO

oo

Cultura al Encuentro

Concepto

. Millenials

Forma d Viaje

Familia/Grupo

Adultos

No Contesto

Mayores :

Solo 6.0% 5.3% 0.0% 0.0% 11.3%
Pareja 6.7% 16.7% 0.0% 0.0% 23.3%
Familia 16.0% 29.3% 0.0% 0.7% 46.0%
Amistades 4.7% 6.7% 0.0% 0.7% 12.0%
Agrupacién 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0%
No contesto 2.0% 4.7% 0.0% 0.7% 7.3%

Total 35.3% 62.7% 0.0% 2.0% 100.0%

Numero de Acompaiiantes
Concepto . Millenials | Familia/Grupo 5 LI No Contesto
| . Mayores

Dos 6.4% 19.3% 26.4%
Tres 5.0% 9.3% 0.0% 0.0% 14.3%
Cuatro 4.3% 9.3% 0.0% 0.7% 14.3%
Uno 2.1% 2.9% 0.0% 0.0% 5.0%
Cinco 4.3% 1.4% 0.0% 0.0% 5.7%
Seis 0.7% 2.1% 0.0% 0.0% 2,.9%
Mas de Diez personas 0.0% 1.4% 0.0% 0.0% 1.4%
Siete 0.7% 0.7% 0.0% 0.0% 1.4%
Nueve 0.0% 1.4% 0.0% 0.0% 1.4%
No contesto 11.4% 15.0% 0.0% 0.7% 27.1%

Total 35.0% 62.9% 0.0% 2.1% 100.0%

Medio d Trans orte Utilizado

Familia/Grupo

Adultos

Concepto . Millenials No Contesto
Mayores
Automovil 20.0% 38.0% 0.0% 0.0% 58.0%
Autobus de linea 9.3% 16.0% 0.0% 0.0% 25.3%
Autobus rentado 1.3% 2.0% 0.0% 0.0% 3.3%
Avion 2.7% 6.0% 0.0% 1.3% 10.0%
No contestd 2.0% 0.7% 0.0% 0.7% 3.3%
Total 35.3% 62.7% 0.0% 2.0% 100.0%

Perfil del Visitante Invierno 2019 — Santa Maria del Rio, S.L.P.
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RESULTADOS COMPOSICION DE GRUPO

Gasto Promedio en Hospedaje
Concepto Millenials | Familia/Grupo | Elii No Contesto
: { Mayores :
400 a 500 pesos 10.0% 11.3% 0.0% 0.0% 21.3%
501 a 600 pesos 1.3% 1.3% 0.0% 0.0% 2.7%
601 a 800 pesos 0.0% 4.0% 0.0% 0.0% 4.0%
801 a 990 pesos 0.0% 4.7%| 0.0% 0.7% 5.3%
Mas de 1,000 7.3% 17.3% 0.0% 0.0% 24.7%
No contesto 16.7% 24.0%) 0.0% 1.3% 42.0%
Total 35.3% 62.7% 0.0% 2.0% 100.0%

Concepto

Gasto Promedio en Compras

Millenials

Familia/ Grupo

Adultos
Mayores

No Contesto

200 a 300 pesos 6.7% 6.0% 0.0% 0.0% 12.7%
301 a 450 pesos 2.7% 1.3% 0.0% 0.0% 4.0%
451 a 500 pesos 3.3% 2.0% 0.0% 0.7% 6.0%
501 a 600 pesos 0.7% 2.0% 0.0% 0.0% 2.7%
Mas de 600 pesos 1.3% 9.3% 0.0% 0.0% 10.7%
No contesto 20.7% 42.0% 0.0% 1.3% 64.0%

Total 35.3% 62.7% 0.0% 2.0% 100.0%

Concepto

Gasto Promedio en Alimentos

Millenials

Familia/Grupo

Bebidas

Adultos
Mayores

No Contesto

200 a 300 pesos 17.3% 16.7%| 35.3%
301 a 450 pesos 2.0% 4.7% 0.0% 0.0% 6.7%
451 a 500 pesos 0.7% 7.3% 0.0% 0.0% 8.0%
501 a 600 pesos 0.0% 4.0%)| 0.0% 0.0% 4.0%
Mas de 600 pesos 6.7% 11.3% 0.0% 0.0% 18.0%
No contesto 8.7% 18.7% 0.0% 0.7% 28.0%

Total 35.3% 62.7% 0.0% 2.0% 100.0%

oo

Cudtura al Encuentro

Perfil del Visitante Invierno 2019 — Santa Maria del Rio, S.L.P.

Concepto

Gasto Promedio en Souvenirs

Millenials

‘ Familia/ Grupo ‘

Adultos
Mayores

No Contesto

200 a 300 pesos 4.7% 8.7% 0.0% 0.0% 13.3%
301 a 450 pesos 0.7% 1.3% 0.0% 1.3% 3.3%
451 a 500 pesos 7.3% 0.7% 0.0% 0.0% 8.0%
501 a 600 pesos 0.0% 2.0% 0.0% 0.0% 2.0%
Mas de 600 pesos 0.7% 3.3% 0.0% 0.0% 4.0%
No contesto 22.0% 46.7% 0.0% 0.7% 69.3%

Total 35.3% 62.7% 0.0% 2.0% 100.0%

Concepto

Gasto Promedio en Trans
‘ Famiilia/ Grupo |

Millenials

portacion Local

Adultos
Mayores

No Contesto

0.7%

200 a 300 pesos 7.3% 12.0% 0.0% 20.0%
301 a 450 pesos 0.0% 1.3% 0.0% 0.0% 1.3%
451 a 500 pesos 2.0% 2.7% 0.0% 0.0% 4.7%
501 a 600 pesos 0.0% 0.0% 0.0% 0.7% 0.7%
Mas de 600 pesos 0.7% 0.0% 0.0% 0.0% 0.7%
No contesto 25.3% 46.7% 0.0% 0.7% 72.7%

Total 35.3% 62.7% 0.0% 2.0% 100.0%

Concepto

Gasto Promedio en Gasolina

Millenials

. Familia/ Grupo

Adultos
Mayores

No Contesto

200 a 300 pesos 9.3%
301 a 450 pesos 0.0% 0.7% 0.0% 0.0% 0.7%
451 a 500 pesos 0.0% 1.3% 0.0% 0.0% 1.3%
501 a 600 pesos 0.7% 3.3% 0.0% 0.0% 4.0%
Mas de 600 pesos 11.3% 12.0% 0.0% 0.7% 24.0%
No contesto 18.7% 40.7% 0.0% 1.3% 60.7%
Total 35.3% 62.7% 0.0% 2.0% 100.0%
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To destineo...



RESULTADOS COMPOSICION DE GRUPO

Razoén Princip

Concepto Millenials = Familia/Grupo Ll s No Contesto
. Mayores

Cultural 4.9% 6.0% 0.0% 0.0% 10.9%
Visita a familiares 1.3% 5.6% 0.0%)| 0.0% 6.9%
Descanso/Vacaciones 1.6% 5.1% 0.0% 0.0% 6.7%
Ecoturismo 2.0% 4.0%| 0.0%| 0.0% 6.0%:
Turismo de Aventura 2.9% 1.3% 0.0% 0.0% 4.2%
Religioso 1.1% 1.8% 0.0%| 0.0% 2.9%:
Deportivo 1.6% 1.1% 0.0% 0.2% 2.9%
Negocios 0.9% 0.7%| 0.0% 0.2% 1.8%
Tradicion 0.2% 0.0% 0.0% 0.0% 0.2%
No Contestd 18.9% 37.1% 0.0% 1.6% 57.6%

Total 35.3% 62.7% 0.0% 2.0% 100.0%

oo

Cultura al Encuentro

Perfil del Visitante Invierno 2019 — Santa Maria del Rio, S.L.P.

Con

Concepto

Millenials

ue sitios compararia la Region
Familia/Grupo

Adultos
Mayores

No Contesto

San Miguel de Allende, Gto. 3.3% 5.7% 0.0% 0.0% 9.0%
CDMX 1.7% 6.7% 0.0% 0.3% 8.7%
Querétaro, Qro. 4.3% 3.0% 0.0% 0.0% 7.3%
Saltillo, Coah. 2.3% 2.7% 0.0% 0.3% 5.3%
Puebla 1.7% 2.0% 0.0% 0.0% 3.7%
Francia 0.0% 1.7% 0.0% 0.0% 1.7%
Veracruz 0.3% 1.3% 0.0% 0.0% 1.7%
Aguascalientes 0.7%| 0.7% 0.0%)| 0.0%| 1.3%
Oaxaca 0.3% 1.0% 0.0% 0.0% 1.3%
Guanajuato 0.3% 0.7% 0.0% 0.0% 1.0%
Zacatecas 0.3% 0.7% 0.0% 0.0% 1.0%
San Juan de los Lagos, Jal. 0.3% 0.7% 0.0% 0.0% 1.0%:
Chiapas 0.3% 0.7% 0.0% 0.0% 1.0%
Tepoztldn, CDMX 0.3% 0.3% 0.0% 0.0% 0.7%
Chihuahua 0.0% 0.7% 0.0% 0.0% 0.7%
Cascada de Tamdl, S.L.P. 0.0% 0.7% 0.0% 0.0% 0.7%
Rioverde, S.L.P. 0.3% 0.0% 0.0% 0.0% 0.3%
Villa de Zaragoza, S.L.P. 0.3% 0.0% 0.0% 0.0% 0.3%
Monterrey, N.L. 0.0% 0.3% 0.0% 0.0% 0.3%
Cedral, S.L.P. 0.0% 0.3% 0.0% 0.0% 0.3%
Ciudad Fernandez, S.L.P. 0.3% 0.0% 0.0% 0.0% 0.3%
Apodaca, N.L. 0.3% 0.0% 0.0% 0.0% 0.3%
Villa de Reyes, S.L.P. 0.3% 0.0% 0.0% 0.0% 0.3%
Venado, S.L.P. 0.3% 0.0% 0.0% 0.0% 0.3%
No Contesto 17.0% 33.0% 0.0% 1.3% 51.3%:

Total 35.3% 62.7% 0.0% 2.0% 100.0%
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RESULTADOS COMPOSICION DE GRUPO

Recuerda Publicidad del Destino

Adultos

Concepto . Millenials | Familia/Grupo | No Contesto
; ; . Mayores |
Si 18.0% 33.2% 0.0% 0.0% 51.2%
No 15.5% 28.8% 0.0% 0.6% 44.9%
No contesto 1.8% 0.7% 0.0% 1.4% 3.9%
Total 35.3% 62.7% 0.0% 2.0% 100.0%

Concepto

. Millenials |

15.9%|

Medio en que recuerda la publicidad
| Familia/ Grupo

Adultos

Mayores

No Contesto

0.0%.

Television 29.5% 0.0% 45.4%
Espectaculares 16.6% 27.6% 0.0% 0.7% 44.9%
Internet 0.0% 0.7% 0.0% 0.0% 0.7%
Facebook 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0%
Folletos 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0%
Revista 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0%
Twitter 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0%
Radio 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% 0.0%
No contesto 1.8% 0.7% 0.0% 1.3% 3.7%

Total 35.3% 62.7% 0.0% 2.0% 100.0%

oo

Cultura al Encuentro

Perfil del Visitante Invierno 2019 — Santa Maria del Rio, S.L.P.
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RESULTADOS COMPOSICION DE GRUPO

Reresaria al Destino

Concepto

.~ Millenials

 Familia/Grupo

Adultos
Mayores

No Contesto

0.7%.

Definitivamente si 22.0% 55.3% 0.0% 78.0%
Probablemente si 12.0% 6.7% 0.0% 0.0% 18.7%
No Contesto 1.3% 0.7% 0.0% 1.3% 3.3%

Total 35.3% 62.7% 0.0% 2.0% 100.0%

Concepto

' Millenials

Recomendaria el Destino
 Familia/Grupo

Adultos
Mayores

No Contesto

0.0%.

Cudtura al Encuentro

Perfil del Visitante Invierno 2019 — Santa Maria del Rio, S.L.P.

Definitivamente si 30.0% 61.3% 0.0% 91.3%
Probablemente si 4.0% 0.0% 0.0% 0.7% 4.7%
Probablemente no 0.0% 0.7% 0.0% 0.0% 0.7%
No Contesto 1.3% 0.7% 0.0% 1.3% 3.3%
Total 35.3% 62.7% 0.0% 2.0% 100.0%
% SAN LUIS POTOSI
Region ~ 1"
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RESULTADOS COMPOSICION DE GRUPO

Concepto

Ciudad de Orig

Millenials | Familia/Grupo

Adultos
Mayores

No Contesto

Concepto

Cudad deOri

Millenials

3 Familia/ Grupo

Adultos
Mayores

No Contesto

0.0%!

Cultura al Encuentro

Perfil del Visitante Invierno 2019 — Santa Maria del Rio, S.L.P.

San Luis Potosi, S.L.P. 6.0% 6.0% 0.0% 1.3% 13.3% |Santa Catarina, N.L. 1.3% 0.0% 0.0% 1.3%
Mexicali, B.C. 2.0% 2.0% 0.0% 0.0% 4.0% Naucalpan, Edo. Mex. 0.0% 1.3% 0.0% 0.0% 1.3%
Los Angeles, Cal. 0.0% 4.0% 0.0% 0.0% 4.0% Zacatepec, Mor. 0.0% 1.3% 0.0% 0.0% 1.3%
Tturbide, N.L. 139 13% 0.0% 0.0% 2.7% Z@catlan de las Manzanas, Pue. 0.0Z/o 1.3;/0 0.03/0 0.0Z/o 1.3:/0
Guadalupe, N.L. 0.0% 2.7% 0.0% 0.0% 2.7% g:‘i;’:'b:a\c/é - g;éz 2;02 g-guj: ggéz ::O;:
Fresnillo, Zac. 0.0% 2.7% 0.0% 0.0% 2.7% i . . - - .

7 Tequisquiapan, Qro. 0.0% 1.3% 0.0% 0.0% 1.3%
Parana, Br. 0.0% 2.7% 0.0% 0.0% 2.7% (5o Col oo T oo So Tao
Cd. Fernandez, S.L.P. 0.0% 2.7% 0.0% 0.0% 27%  Cavilo Zac. A e A A T304
Colima 0.0% 2.7% 0.0% 0.0% 2.7%  Zacapoaxtia, Pue. 1.3% 0.0% 0.0% 0.0% 1.3%
San AntOniO, TX. 1.3% 1.3% 0.0% 0.0% 2.7% Tuxpan, Nay. 0.7% 0.7% 0.0% 0.0% 1.3%
Coxcatlan, S.L.P. 0.0% 2.7% 0.0% 0.0% 2.7% Zamora, Mich. 0.7% 0.7% 0.0% 0.0% 1.3%
Buenos Aires, Arg. 0.7% 2.0% 0.0% 0.0% 2.7%; Cozumel, Qroo 0.7% 0.0% 0.0% 0.0% 0.7%
Asuncion, Uru. 0.7% 2.0% 0.0% 0.0% 2.7% | Cerritos, S.L.P. 0.7% 0.0% 0.0% 0.0% 0.7%
Villa de Reyes, S.L.P. 1.3% 1.3% 0.0% 0.0% 2.7%; Guamdchil, Sin. 0.0% 0.7% 0.0% 0.0% 0.7%
Puerto Escondido, Oax. 1.3% 1.3% 0.0% 0.0% 2.7% iMemphis, Phi. 0.0% 0.7% 0.0% 0.0% 0.7%
Piedras Negras, Coah. 1.3% 1.3% 0.0% 0.0% 2.7%, {Ocampo, Gto. 0.7% 0.0% 0.0% 0.0% 0.7%
Quito, Ecu. 1.3% 1.3% 0.0% 0.0% 2.7% Villahermosa, Tab. 0.7% 0.0% 0.0% 0.0% 0.7%
Cheyenne, Wy 0.7% 2.0% 0.0% 0.0% 2.7% iHelena, Mt. 0.0% 0.7% 0.0% 0.0% 0.7%
Salt Lake City, Cal. 1.3% 0.7% 0.0% 0.0% 2.0% (Rayon, S.L.P. 0.7% 0.0% 0.0% 0.0% 0.7%
Santa Catarina, S.L.P. 0.7% 1.3% 0.0% 0.0% 2.0% Jiutepec, Mor. 0.7% 0.0% 0.0% 0.0% 0.7%
Rioverde, S.L.P. 0.0% 1.3% 0.0% 0.7% 2.0% Cuauhtémoc, Gro. 0.7% 0.0% 0.0% 0.0% 0.7%
Huichapan, Hgo. 0.7% 1.3% 0.0% 0.0% 2.0% Mo Contesto 2.7% 1.3% 0.0% 0.0% 4.0%
Casas Grandes, Chih, 0.0% 1.3% 0.0% 0.0% 1.3% Total 35.3% 62.7% 0.0% 2.0% 100.0%
Codrdoba, Ver. 1.3% 0.0% 0.0% 0.0% 1.3%

Huichichuayan, Huehuetlan -S.L.P. 1.3% 0.0% 0.0% 0.0% 1.3%
% SAN LUIS POTOSI
gggio’n . = = =
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RESULTADOS COMPOSICION DE GRUPO

oo

Cultura al Encuentro

Concepto

Estado de Origen del Entrevistado

 Millenials ~ Familia/Grupo = Adultos

No Contesto

Mayores

San Luis Potosi 10.7% 15.3% 0.0% 2.0% 28.0%
Estados Unidos de América 3.3% 9.3% 0.0% 0.0% 12.7%
Nuevo Leodn 2.7% 4.0% 0.0% 0.0% 6.7%
Zacatecas 0.7% 4.7% 0.0% 0.0% 5.3%
Baja California 2.0% 2.0% 0.0% 0.0% 4.0%
Coahuila 1.3% 1.3% 0.0% 0.0% 2.7%
Veracruz 1.3% 1.3% 0.0% 0.0% 2.7%
Ecuador 1.3% 1.3% 0.0% 0.0% 2.7%
Estado de México 0.0% 2.7% 0.0% 0.0% 2.7%
Puebla 1.3% 1.3% 0.0% 0.0% 2.7%
Oaxaca 1.3% 1.3% 0.0% 0.0% 2.7%
Colima 0.0% 2.7% 0.0% 0.0% 2.7%
Argentina 0.7% 2.0% 0.0% 0.0% 2.7%
Brasil 0.0% 2.7% 0.0% 0.0% 2.7%
Uruguay 0.7% 2.0% 0.0% 0.0% 2.7%
Hidalgo 0.7% 1.3% 0.0% 0.0% 2.0%
Querétaro 0.0% 1.3% 0.0% 0.0% 1.3%
Michoacan 0.7% 0.7% 0.0% 0.0% 1.3%
Nayarit 0.7% 0.7% 0.0% 0.0% 1.3%
Chihuahua 0.0% 1.3% 0.0% 0.0% 1.3%
Colombia 0.0% 1.3% 0.0% 0.0% 1.3%
Guanajuato 0.7% 0.0% 0.0% 0.0% 0.7%
Morelos 0.7% 0.0% 0.0% 0.0% 0.7%
Sinaloa 0.0% 0.7% 0.0% 0.0% 0.7%
Guerrero 0.7% 0.0% 0.0% 0.0% 0.7%
Quintana Roo 0.7% 0.0% 0.0% 0.0% 0.7%
Tabasco 0.7% 0.0% 0.0% 0.0% 0.7%
No contesto 2.7% 1.3% 0.0% 0.0% 4.0%

Total 35.3% 62.7% 0.0% 2.0% 100.0%

Perfil del Visitante Invierno 2019 — Santa Maria del Rio, S.L.P.
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RESULTADOS COMPOSICION DE GRUPO

oo

Cultura al Encuentro

Concepto

Sexo del entrevistado

. Millenials

. Familia/Grupo |

Adultos

No Contesto

Mayores :
Mujer 16.7% 34.0% 0.0% 0.0% 50.7%
Hombre 18.7% 27.3% 0.0% 0.7% 46.7%
No contesto 0.0% 1.3% 0.0% 1.3% 2.7%
Total 35.3% 62.7% 0.0% 2.0% 100.0%
Edad Promedio de los Entrevistados
: : Adultos

Concepto

. Millenials

" Familia / Grupo

Mayores

No Contesto

0.0%,

De 18 a 24 anos 22.0% 0.0% 0.0% 22.0%
De 25 a 31 anos 13.3% 0.0% 0.0% 0.0% 13.3%
De 32 a 38 afnos 0.0% 9.3% 0.0% 0.0% 9.3%
De 39 a 45 anos 0.0% 14.0% 0.0% 0.0% 14.0%
De 46 a 58 afnos 0.0% 24.0% 0.0% 0.0% 24.0%
Mas de 58 afios 0.0% 15.3% 0.0% 0.0% 15.3%
No Contesto 0.0% 0.0% 0.0% 2.0% 2.0%

Total 35.3% 62.7% 0.0% 2.0% 100.0%

Ocupacion de los Entrevistados

Concepto . Millenials = Familia/Grupo Ll No Contesto
; . Mayores

Empleado Privado 12.0% 20.7% 0.0% 0.7% 33.3%
Empleado de Gobierno 4.0% 13.3% 0.0% 0.0% 17.3%
Estudiante 12.0% 1.3% 0.0% 0.0% 13.3%
Labores del Hogar 0.0% 10.0% 0.0% 0.0% 10.0%
Retirado / Jubilado 0.7% 8.7% 0.0% 0.0% 9.3%
Otro 3.3% 5.3% 0.0% 0.0% 8.7%
Por cuenta propia 1.3% 0.0% 0.0% 0.0% 1.3%
Comerciante 0.0% 1.3% 0.0% 0.0% 1.3%
Un oficio (plomero, carpintero, etc.) 0.0% 0.7% 0.0% 0.0% 0.7%
No Contesto 2.0% 1.3% 0.0% 1.3% 4.7%

Total 35.3% 62.7% 0.0% 2.0% 100.0%

Perfil del Visitante Invierno 2019 — Santa Maria del Rio, S.L.P.
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FICHA TECNICA

Cultura al Encuentro

(

e Invierno 14 al

) 4 . .
e Principales

31 Diciembre sitios
2019 turisticos del
municipio.

(

e Muestra no
probabilistica

) (

e Visitantes

N

mayores de 18
anos

Fecha de Diseno
Levantamiento Muestral

r

4 )

e 150 Encuestas e Levantamiento
aleatorio de
muestra
heterogénea.

Tamaiio de la Metodologia Instrumento
Muestra: de Campo de Recoleccion

~N

r

e Cuestionario
estructurado
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SECRETARIA DE TURISMO DE SAN LUIS POTOSI - DIRECCION DE PLANEACION, INFORMACION Y ANALISIS - SUBDIRECCION DE PLANEACION



