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Metodología Perfil del Visitante  

Con el objeto de determinar el Perfil del Visitante y conocer 
la experiencia durante se estancia en el Pueblo Mágico de  
Xilitla, se llevó a cabo un levantamiento de 146 encuestas. 

Las entrevistas se levantaron del 28 de marzo al 11 de Abril 
en los principales sitios turísticos del Pueblo Mágico y 
fueron contestadas directamente por los visitantes.  

Los resultados obtenidos para cada uno de los conceptos se 
presentan a continuación 



Perfil del Visitante Pueblo Mágico de Xilitla, S.L.P. ï Semana Santa 2015  

Frecuencia de Visita a la Región  

Un alto 
porcentaje 
visita por 

primera vez la 
Región (67.8%)  

El turismo 
repetitivo 

representa el 
32.2% 

Primera vez 
67.8% 

Una vez al año 
21.9% 

Dos veces al año 
4.8% 

Tres o más veces al 
año 

4.1% 

No contesto 
1.4% 
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Ninguna Una noche Dos noches Tres noches Cuatro
noches

Cinco
noches

Seis noches No contesto

30.1% 

19.2% 

15.8% 

18.5% 

6.2% 

2.1% 
0.7% 

7.5% 

Noches de Estadía  

Los excursionistas a esta 
Región representan el 
30.1% 

El 53.4% de los visitantes 
permanece en este 
destino de una a tres 
noches en promedio.   

La estadía promedio 
ponderada es de 2.3 
noches.  

Nota: La diferencia para el 100% corresponde al No Contesto. 
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Lugar de Hospedaje del Visitante  

Más de una tercera parte 
de los visitantes 

pernoctan en algún hotel 
de esta región (37.0%)  

El 26.0% prefiere casas 
de Familiares y amigos. 

Acampar lo prefiere el 
18.5% de los visitantes 

Hotel 
37.0% 

Familia / 
Amigos 
26.0% 

Acampará 
18.5% 

No contesto 
18.5% 
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Hotel y Suites Puerta del Cielo - Xilitla

Hotel Guzmán - Xilitla

Hotel Misión Ciudad Valles - Ciudad Valles

Sierra Huasteca Inn - Ciudad Valles

Hotel Valles - Ciudad Valles

Hotel La Mansión - Aquismón

Hotel Spa Taninul - Tamuín

Hotel Tamazunchale - Tamazunchale

Hotel San Ignacio - Xilitla

Hotel Boutique Salto El Meco - El Naranjo

Aldea Huasteca - Ciudad Valles

Hotel Vergel Huasteco - Tancanhuitz

Hotel Dolores - Xilitla

Hotel Huasteca Inn - Matlapa

Hotel Los Arcos  - Ciudad Valles

Hotel Quinta Mar - Ciudad Valles

Hotel Villa Guerrero - Tamuín

Hotel San Fernando - Ciudad Valles

Hostal de Café - Xilitla

Hotel Aurora - Xilitla

Hotel Ziyaquetzas - Xilitla

Hotel Flamingo - Ébano

Posada Doña Tere - Xilitla

3.4% 

3.4% 

2.7% 

2.7% 

1.4% 

1.4% 

1.4% 

1.4% 

1.4% 

1.4% 

0.7% 

0.7% 

0.7% 

0.7% 

0.7% 

0.7% 

0.7% 

0.7% 

0.7% 

0.7% 

0.7% 

0.7% 

0.7% 

Principales Hoteles de Pernocta del 
visitante  

Del 37.0% que pernocta, 
utilizaron los siguientes Hoteles: 

ÅHotel y suites Puerta del Cielo, 
Xilitla. 

ÅHotel Guzmán, Xilitla. 

ÅHotel Misión Ciudad Valles 

Nota: La diferencia para el 37.0% que se hospedaron en hotel corresponde al No Contesto. 
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Forma de Viajar del Visitante  

Solo 
3.4% 

Pareja 
22.6% 

Familia 
52.1% 

Amistades 
11.0% 

Agrupación 
6.2% 

No contesto 
4.8% 

El 52.1%  
realiza 

este viaje 
con su 
familia. 

El 22.6% 
viaja con 
su pareja 

11.0% se 
acompañó 

con 
Amistades 
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Número de Acompañantes en su Visita  

Uno

Dos

Tres

Cuatro

Cinco

Seis

Siete

Ocho

Nueve

Diez

Doce

Catorce

Quince

Dieciséis

Veinte

Veintitrés

Treinta

Cuarenta y cinco

Cuarenta y seis

Cuarenta y siete

Cincuenta

4.8% 

19.2% 

5.5% 

13.0% 

9.6% 

8.9% 

4.8% 

4.8% 

0.7% 

3.4% 

2.1% 

0.7% 

0.7% 

0.7% 

0.7% 

0.7% 

2.7% 

0.7% 

0.7% 

0.7% 

0.7% 

El tamaño promedio ponderado 
del grupo es de 7.3 personas. 

Destacan grupos de tres (19.2%), 
cinco (13.0%) y seis personas 

(9.6%).  

Nota: La diferencia para el 100% corresponde al No Contesto. 


