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3 de Visita a la Region S
- PUEBLOS

i MAGICOS

Un alto
porcentaje
visita por

primera vez la
Region (67.8%)

Primera vez

El turismo 67.8%
repetitivo
representa el
32.2%
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Los excursionistas a esta

30.1% Region representan el
30.1%

19,29
: 18
15,89%
Ninguna Una noche Dos noches Tres noches Cuatro Cinco Seis noches No contesto
noches noches =
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Mas de una tercera parte
de los visitantes
pernoctan en algun hotel
de esta region (37.0%) y

No contesto
18.5%

~

El 26.0% prefiere casas
de Familiares y amigos.

y
\

Acampar lo prefiere el
18.5% de los visitantes
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Posada Dofia Tere - Xilitla
Hotel Flamingo - Ebano
Hotel Ziyaquetzas - Xilitla
Hotel Aurora - Xilitla
Hostal de Café - Xilitla
Hotel San Fernando - Ciudad Valles

Hotel Villa Guerrero - Tamuin

Hotel Quinta Mar - Ciudad Valles

Hotel Los Arcos - Ciudad Valles

Hotel Huasteca Inn - Matlapa

Hotel Dolores - Xilitla

Hotel Vergel Huasteco - Tancanhuitz
Aldea Huasteca - Ciudad Valles

Hotel Boutique Salto El Meco - El Naranjo
Hotel San Ignacio - Xilitla

Hotel Tamazunchale - Tamazunchale
Hotel Spa Taninul - Tamuin

Hotel La Mansién - Aquismén

Hotel Valles - Ciudad Valles

e Hotel y suites Puerta del Cielo,

Xilitla.
e Hotel Guzman, Xilitla.
e Hotel Misidon Ciudad Valles

Sierra Huasteca Inn - Ciudad Valles 2.7%
Hotel Mision Ciudad Valles - Ciudad Valles 2.7%
Hotel Guzman - Xilitla 3.
Hotel y Suites Puerta del Cielo - Xilitla - ~ - 3.
SAN LUIS POTOSI Nota: La diferencia para el 37.0% que se hospedaron en hotel corresponde al No Contesto.
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Agrupac‘igh’m'”"
6.2%

El 52.1%
realiza
este viaje
con su
familia.

Familia
52.1%
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Cuarenta y siete
Cuarenta y sels
Cuarenta y cinco
Treinta
Veintitrés
Veinte

Dieciséis

Quince

Catorce

Doce

Diez

Nueve

Ocho

Siete

Seis

Cinco

Cuatro

Tres

Dos

Uno

SAN LUIS POTOSI
== —
= ! «J

Yo destino.

0.7%
0.7%
0.7%

0.7%
0.7%
0.7%
0.7%
0.7%

0.7%

2.7%

2.1%

3.4%

.8%
.8%

5.5%

4.8%

<
Nota: La diferencia para el 100% corresponde al No Contesto.

El tamano promedio ponderado
del grupo es de 7.3 personas.

Destacan grupos de tres (19.2%),
cinco (13.0%) y seis personas
(9.6%).

8.9%
9.6%
13.0%
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Autobiis No contesté
rentado 6.2%

8.2%

El 63.7% se desplaza
a este destino en
Automovil
Automovil
63.7%
8.2% viajo en El 21.9% en autobus
autobus rentado N\ / de linea
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El gasto en
hospedaje se
ubica en rangos
de 300 a 400

pesos (30.1%)

El gasto
promedio
ponderado
diario es de
$628 pesos.

El 8.9% gasto
mas de un mil
pesos por dia en
hospedaje.

300 a 400

pesos

401 a 550

551 a 700
pesos pesos

Nota: La diferencia para el 100% corresponde al No Contesto.

701 a 850 851 a 999 Mas de 1,000
pesos pesos pesos

o
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Mas de 500 pesos

De 401 a 500 pesos

De 301 a 400 pesos

De 251 a 300 pesos

De 201 a 250 pesos

De 100 a 200 pesos

0.0%
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Compras se ubica
en rangos de 100 a
200 pesos (29.5%).

El gasto promedio

5.0% 10.0% 15.0% 20.0% 25.0% 30.0%

Nota: La diferencia para el 100% corresponde al No Contesto.
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De 100 a De 201 a De 251 a De 301 a De 401 a Mas de 500

200 pesos 250 pesos 300 pesos 400 pesos 500 pesos pesos
SAN LUIS POTOSI Nota: La diferencia para el 100% corresponde al No Contesto. 0:‘
L774=.= ‘ - =, St - - g Huasteca
—s — Potosina
Yo dostznoss Fochrds por Nahrea
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Més de 500 pesos -

De 401 a 500 pesos

De 301 a 400 pesos

0
De 251 a 300 pesos 5.5%

0
De 201 a 250 pesos 7.5%

22.6%

De 100 a 200 pesos

0.0% 5.0% 10.0% 15.0% 20.0% 25.0%
N/
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De los visitantes el 15.8%
gastd de 100 a 200 pesos en
este concepto.

J

16%

14%

-~ El gasto promedio ponderado

12% es de $291 pesos.

N

10%

8%

6%

4%

2%

0%
De 100 a2 200 De 201 a250 De251a300 De401a500
pesos pesos pesos pesos

Nota: La diferencia para el 100% corresponde al No Contesto.
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Mas de 500 pesos

De 401 a 500 pesos

De 301 a 400 pesos

De 251 a 300 pesos

De 201 a 250 pesos

De 100 a 200 pesos

4.1%

Nota: La diferencia para el 100% corresponde al No Contesto.
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—Visitante Pueblo Magico de Xilitla, S.L.P. — Semana Santa 2015 - M%fm

De los visitantes el
17.1% gasté mas de
500 pesos en este
concepto.
| |

El gasto promedio
ponderado es de $430
pesos.

e




[Hospedaie | Compras

. $628 . $275
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Gastronémiéo
Deportivo

Salud

Negocios

Religioso

Compra artesanias
Visita a familiares
Cultural
Naturaleza
Ecoturismo
Turismo de Aventura

Vacaciones
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= 7.1%

8.0%
— 9.1%

Nota: La diferencia para el 100% corresponde al No Contesto.
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El principal motivo del
viaje a este destino es
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— 13.09
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S ~Grutas de
~ Uruapan, Mich.
Chihuahua, Chih.

Puetl |El 2.7% considera Unica a la region
Querétaro |y no la compara con ningun sitio.

Puerto Vallarta, Jal.

Huasteca Potosina
Minas Viejas, El Naranjo, S.L.P.

Mazamitla, Jal.

Sierra Gorda, Qro.
Cancun, Q. Roo

Cola de Caballo, N.L.
Real de Catorce, S.L.P.

Tamasopo, S.L.P.
Oaxaca, Oax.
Cascada de Tamul, Aquismén, S.L.P.

Veracruz, Ver.

Ninguno
Chiapas
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-A&i'\}idadesEcotu_r‘l'SEt}’cA '
Costos
Tranquilidad
Infraestructura
Cultura

Lagos

Deportes Extremos
Clima

Rios y Cascadas
Lugar Unico
Naturaleza

0.0%
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0.3%
0.3%
0.3%
0.3%
0.3%
0.3%
0.7%
0.7%

2.0%

1.7%
2.7%

4.0%

6.0%

P

Naturaleza (9.6%)

Rios y Cascadas (1.7%)

|

2.7% Considera la region

como un lugar unico

8.0% 10.0%

Nota: La diferencia para el 100% corresponde al No Contesto.
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Las principales opiniones para
mejorar el turismo se refieren a:

Alpinismo

Ninguno

Tours nocturnos, fiestas

Actividades Acuaticas (natacidn, canotaje, snorkel, paseos en lancha)

Muestra Gastronomica

Actividades Culturales / Talleres

Turismo de Salud, Spa

Actividades Deportivas (pesca, carreras, ciclismo, escalada, motociclismo, volibol playero,
etc)

/%

5.1%

Turismo de Aventura (rapel, rafting, salto de cascadas, tirolesa, buceo, kayak, etc)

7.9%

Ecoturismo (senderismo, campismo, cabalgata, observacion de aves, etc)

0.0% 1.0% 2.0% 3.0% 4.0% 5.0% 6.0% 7.0% 8.0%
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0.3%
Re

Se

>

Mejor

imite de entrada

Mas paquetes de viaje

L4

presentaciones
escultdricas
0.3%

rvicio de WIFI
0.3%

ctividades nocturn
0.3%

recorridos
0.3%

uipamiento
0.3%

No cobrar muc
0.3%

— Conservacion d
0.39

Gastronomia

0.3%

destino con:

e Mantenimiento 0.7%

turistica 0.7%

e las areas

Respetar la capacidad de
carga turistica
0.7%

Mantenimiento

Y

i

ar Turlstlcamen z PUERLSS
- p— MAGICOS

Los visitantes opinan que se
mejoraria la actividad de este

A » Respetar la capacidad de carga

0.7%
e v

Nota: La diferencia para el 100% corresponde al No Contesto.
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El Medio de Comunicacion por el que se enteran
de este destino es:

Familiares o Internet Redes Sociales
Amigos (18.8%) (18.5%) (7.2%)

Por exvisitantes  Periddico

0.3% 0.3%
iy iy

il poTosf Nota: La diferencia para el 100% corresponde al No Contesto. 0:‘
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Medio de
Comunicacion

Tamaulipas

o = 4
> >

Guanajuato
Estado de
México

Zacatecas
Aguascalientes
Morelos
Baja California
Michoacan
Inglaterra

Familiares o

0.30/0 f 18.80/0
Lo% i f 18:5%

0.3% 0.3% 5%’

1.0% 1.4%
2.1% . 1.0%
0.7% 0.7%

1.0% 0
Revista 0. 3.1%
Radio @ 1.7%
::\l;' itantes 0.3%
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Huaxteca tours

Turismo Cubilete, Gto.

Trotamundos

Ruta huasteca

huaxteca.com

. : \/
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Periodico
Novelas

No

Espectaculares
P contesto

Redes Sociales
Folletos
Television

Revista

Internet

e

SAN LUIS POTOSI Nota: La diferencia para el 100% corresponde al No Contesto.
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Arquitectura
(24.0%)

Flora y Fauna
(22.6%)

Paisajes /
Naturaleza
(14.7%)

Limpieza de la Ciudad
Sitios Historico Culturales
Gastronomia

Servicio en Restaurantes

Clima

Artesanias 3.8%

Hospitalidad de la Gente 3.8

Infraestructura Turistica 10.6%

Paisajes / Naturaleza 4.7%

Flora y Fauna 22.6%

: 0
Arquitectura .0%
SAN LUIS POTOS Nota: La diferencia para el 100% corresponde al No Contesto. 0:‘
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Inseguridad
Hospitalidad residentes
Nada

Servicio en hoteles
Transporte publico
Servicio taxis

Servicio en restaurantes
Clima

Contaminacion

Precios

Vendedores Ambulantes
Falta de limpieza
Trafico

0.0%

Nota: La diferencia para el 100% corresponde al No Contesto.
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Organizacién

Lo que mas
disgusto a los
visitantes
fue:
e Trafico (13.0%)
o Falta de
limpieza (8.2%)
e Vendedores

ambulantes
(6.5%)

10.0% 12.0% 14.0%




stalar sanitarios . No
32.2% contesto
Q Q0/
U/ /U

El 74.0% de los encuestados opina que
Promocién y Difusién se debe impulsar acciones en el destino:

16.4%

e Instalar Sanitarios (32.2%).
» Promocion y Difusion (16.4%).
e Infraestructura turistica (13.7%).

Equipamiento
turistico

€naletica conductiva

2.7% Acceso a sitios turisticos o
Sefialética restrictiva

0.7%

SAN LUIS POTOSI Nota: La diferencia para el 100% corresponde al No Contesto. ‘:‘
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OEI 94.5% de los Probablemente no
visitantes 0.7%
definitivamente

o

OSolamente el 1.4% probablemente
probablemente no si regresaria a
0 definitivamente este destino.
no regresaria.

—Visitante Pueblo Magico de Xilitla, S.L.P. — Semana Santa 2015

Definitivamente no

o
Huasteca

Potosina
Fascinante por Naturaleza




— %o de los
visitantes
definitivamente
o
probablemente
si
Recomendaria
el destino.

No Contesto
6.2%

Definitivamente no
0.7%

Solamente el
0.7%
probablemente no
0 definitivamente
no recomendaria
el destino.
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e México, D.F. (13.7%)

e Monterrey, N.L.
(9.6%)

e Querétaro, Qro.
(7.5%)
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PUEBLOS
MAGICOS

Michoacan
Sinaloa

Baja California
Morelos

e Distrito Federal (15.1%)
1:4% e Nuevo Leon (11.6%)

Chiapas

Aguascalientes

Zacatecas 1.4% ]
Hidalgo 1.4% e Tamaulipas (11.6%)
Veracruz 2.7%
Coahuila 4.1%
Estado de México 4.8%
Guanajuato ] 6.8%
Jalisco E— 7.5%
Querétaro ] 8.2%
San Luis Potosi e 11.0%
Nuevo Ledn S I 11.6%
Tamaulipas e 11.6%
Distrito Federal 15.1% ’
SAN%'Sng.' ____Nota: La diferencia para el 100% corresponde al No Contesto. ‘:‘
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24.0%

De 25 a 31 anos

22.6%  pe 32 a 38 afios
21.2%

dad de los Visitantes

v
PUEBILOS
MAGICoS

El rango de edad

de los 18 a los 38
anos significa el

De 46 a 51 anos
10.3%

(67.8%)

De 39 a 45 anos
5.5%

De 52 a 59 afios Mas de 60 afios

No Contesto
8.2%

4.1%

4.1%

Perfil del Visitante Pueblo Magico de Xilitla, S.L.P. — Semana Santa 2015

N/
X
Huasteca
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Ml Una importante parte
de los visitantes son
empleados (21.9%)

E
hr ¢
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PUEBLOS
MAGICOS

e 7 S e . Pl

Perfil del ViSitante

Pueblo Magico de Xilitla
Semana Santa 2015

Resultados con Perspectiva de Género
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Concepto Mujer Hombre No Contesto Total
Primera vez 32.2% 26.0% 9.6% 67.8%
Una vez al afo 8.2% 8.9% 4.8% 21.9%
Dos veces al ano 2.7% 1.4% 0.7% 4.8%
Tres 0 mas veces al ano 1.4% 0.7% 2.1% 4.1%
No contesto 0.0% 0.7% 0.7% 1.4%
Total 44.5% 37.7% 17.8%  100.0%

Noches que permanecera en la Region

Concepto

Mujer

Hombre

No Contesto

Total

Ninguna 10.3% 13.7% 6.2% 30.1%
Una noche 10.3% 8.2% 0.7% 19.2%
Dos noches 6.2% 2.7% 6.8% 15.8%
Tres noches 8.2% 6.2% 4.1% 18.5%
Cuatro noches 3.4% 2.7% 0.0% 6.2%
Cinco noches 0.7% 1.4% 0.0% 2.1%
Seis noches 0.7% 0.0% 0.0% 0.7%
No contesto 4.8% 2.7% 0.0% 7.5%

Total 44.5% 37.7% 17.8%  100.0%

Lugar donde se esta hospedando
Concepto Mujer Hombre No Contesto Total

Hotel 17.8% 14.4% 4.8% 37.0%
Familia / Amigos 13.0% 8.2% 4.8% 26.0%
Acampara 6.8% 4.8% 6.8% 18.5%
No contesto 6.8% 10.3% 1.4% 18.5%

Total 44.5% 37.7% 17.8% 100.0%

_Visitante Pueblo Magico de Xilitla, S.L.P. — Semana Santa 2015
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Nombre Hotel donde Hospeda

Concepto Mujer Hombre No Contesto Total

Hotel y Suites Puerta del Cielo - Xilitla 1.4% 2.1% 0.0% 3.4%
Hotel Guzman - Xilitla 1.4% 2.1% 0.0% 3.4%
Hotel Mision Ciudad Valles - Ciudad Valles 2.1% 0.0% 0.7% 2.7%
Sierra Huasteca Inn - Ciudad Valles 1.4% 1.4% 0.0% 2.7%
Hotel Valles - Ciudad Valles 0.7% 0.7% 0.0% 1.4%
Hotel La Mansion - Aquismon 0.7% 0.7% 0.0% 1.4%
Hotel Spa Taninul - Tamuin 0.7% 0.7% 0.0% 1.4%
Hotel Tamazunchale - Tamazunchale 0.0% 1.4% 0.0% 1.4%
Hotel San Ignacio - Xilitla 1.4% 0.0% 0.0% 1.4%
Hotel Boutique Salto El Meco - El Naranjo 0.0% 1.4% 0.0% 1.4%
Aldea Huasteca - Ciudad Valles 0.7% 0.0% 0.0% 0.7%
Hotel Vergel Huasteco - Tancanhuitz 0.7% 0.0% 0.0% 0.7%
Hotel Dolores - Xilitla 0.0% 0.7% 0.0% 0.7%
Hotel Huasteca Inn - Matlapa 0.7% 0.0% 0.0% 0.7%
Hotel Los Arcos - Ciudad Valles 0.0% 0.0% 0.7% 0.7%
Hotel Quinta Mar - Ciudad Valles 0.0% 0.0% 0.7% 0.7%
Hotel Villa Guerrero - Tamuin 0.7% 0.0% 0.0% 0.7%
Hotel San Fernando - Ciudad Valles 0.7% 0.0% 0.0% 0.7%
Hostal de Café - Xilitla 0.0% 0.7% 0.0% 0.7%
Hotel Aurora - Xilitla 0.0% 0.7% 0.0% 0.7%
Hotel Ziyaquetzas - Xilitla 0.0% 0.7% 0.0% 0.7%
Hotel Flamingo - Ebano 0.7% 0.0% 0.0% 0.7%
Posada Dofia Tere - Xilitla 0.0% 0.7% 0.0% 0.7%
No contesto 30.8% 24.0% 15.8% 70.5%

Total 44.5% 37.7% 17.8%: 100.0%

SAN LUIS POTOSI ):‘

- dl . L, . - Huasteca
Visitante Pueblo Magico de Xilitla, S.L.P. — Semana Santa 2015 Potosina
7;' A&&ﬁwo Fascinante por Naturaleza




Forma de Viaje
Concepto Mujer Hombre No Contesto Total

0.0% 2.7% 0.7%

8.9% 8.9% 4.8%

24.7% 19.2% 8.2%

5.5% 2.7% 2.7%

Agrupacion 4.1% 1.4% 0.7%
-iNo contesto 1.4% 2.7% 0.7% 4.8%
Total 44.5% 37.7% 17.8% 100.0%

Nimero de Acompaiiantes

Concepto Mujer Hombre No Contesto Total

Uno 2.1% 2.1% 0.7% 4.8%
Dos 7.5% 6.8% 4.8% 19.2%
Tres 2.7% 2.1% 0.7% 5.5%
Cuatro 4.8% 6.8% 1.4% 13.0%
Cinco 4.8% 4.8% 0.0% 9.6%
Seis 5.5% 1.4% 2.1% 8.9%
Siete 2.1% 0.7% 2.1% 4.8%
Ocho 1.4% 2.1% 1.4% 4.8%
Nueve 0.0% 0.7% 0.0% 0.7%
Diez 0.7% 2.7% 0.0% 3.4%
Doce 1.4% 0.0% 0.7% 2.1%
Catorce 0.7% 0.0% 0.0% 0.7%
Quince 0.0% 0.0% 0.7% 0.7%
Dieciséis 0.7% 0.0% 0.0% 0.7%
Veinte 0.7% 0.0% 0.0% 0.7%
Veintitrés 0.0% 0.7% 0.0% 0.7%
Treinta 2.7% 0.0% 0.0% 2.7%
Cuarenta y cinco 0.0% 0.7% 0.0% 0.7%
Cuarenta y seis 0.7% 0.0% 0.0% 0.7%
Cuarenta y siete 0.7% 0.0% 0.0% 0.7%
Cincuenta 0.0% 0.0% 0.7% 0.7%
No contesto 5.5% 6.2% 2.7% 14.4%

Total 44.5% 37.7% 17.8%  100.0%

Medio de Transporte Utilizado

Concepto Mujer Hombre No Contesto Total
Automovil 24.7% 26.0% 13.0% 63.7%
Autobus de linea 11.6% 8.2% 2.1% 21.9%
Autobus rentado 5.5% 1.4% 1.4% 8.2%
No contesto 2.7% 2.1% 1.4% 6.2%
SAN LUIS POTOSI Total 44.5% 37.7% 17.8% 100.0% ‘:‘
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Gasto Promedio en Hospedaje

Concepto

Mujer

Gasto Promedio en Souvenirs

Hombre

No Contesto

Total

Concepto Mujer Hombre No Contesto Total
300 a 400 pesos 14.4% 8.9% 6.8% 30.1%
401 a 550 pesos 1.4% 2.7% 0.7% 4.8%
551 a 700 pesos 3.4% 4.1% 0.7% 8.2%
701 a 850 pesos 0.7% 0.7% 0.0% 1.4%
851 a 999 pesos 1.4% 3.4% 0.7% 5.5%
Mas de 1,000 pesos 3.4% 4.8% 0.7% 8.9%
No contesto 19.9% 13.0% 8.2% 41.1%
Total 44.5% 37.7% 17.8% 100.0%
Gasto Promedio en Compras
Concepto Mujer Hombre No Contesto Total
De 100 a 200 pesos 14.4% 9.6% 5.5% 29.5%
De 201 a 250 pesos 3.4% 4.1% 0.7% 8.2%
De 251 a 300 pesos 1.4% 2.1% 2.1% 5.5%
De 301 a 400 pesos 2.1% 2.1% 0.7% 4.8%
De 401 a 500 pesos 2.1% 2.1% 0.7% 4.8%
Mas de 500 pesos 1.4% 2.1% 2.1% 5.5%
No contesto 19.9% 15.8% 6.2% 41.8%
Total 44.5% 37.7% 17.8%  100.0%
Gasto Promedio en Alimentos y Bebidas
Concepto Mujer Hombre No Contesto Total
De 100 a 200 pesos 15.8% 12.3% 2.7% 30.8%
De 201 a 250 pesos 2.1% 4.1% 3.4% 9.6%
De 251 a 300 pesos 1.4% 2.1% 1.4% 4.8%
De 301 a 400 pesos 3.4% 0.7% 0.7% 4.8%
De 401 a 500 pesos 2.1% 1.4% 0.7% 4.1%
Mas de 500 pesos 3.4% 6.2% 2.7% 12.3%
No contesto 16.4% 11.0% 6.2% 33.6%
Total 44.5% 37.7% 17.8%  100.0%

SAN LUIS POTOSI
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De 100 a 200 pesos 9.6% 9.6% 3.4% 22.6%
De 201 a 250 pesos 3.4% 1.4% 2.7% 7.5%
De 251 a 300 pesos 2.1% 2.1% 1.4% 5.5%
De 301 a 400 pesos 0.0% 0.7% 0.7% 1.4%
De 401 a 500 pesos 2.1% 0.0% 0.7% 2.7%
Mas de 500 pesos 0.0% 2.1% 1.4% 3.4%
No contesto 27.4% 21.9% 7.5% 56.8%

Total 44.5% 37.7% 17.8% 100.0%

Gasto Promedio en Transportacion Local

Concepto Mujer Hombre No Contesto Total

De 100 a 200 pesos 9.6% 4.8% 1.4% 15.8%
De 201 a 250 pesos 0.0% 1.4% 0.0% 1.4%
De 251 a 300 pesos 0.7% 0.0% 1.4% 2.1%
De 401 a 500 pesos 0.0% 0.0% 1.4% 1.4%
Mas de 500 pesos 0.0% 2.1% 0.7% 2.7%
No contesto 34.2% 29.5% 13.0% 76.7%

Total 44.5% 37.7% 17.8% 100.0%

Gasto Promedio en Gasolina
Concepto Mujer Hombre No Contesto Total

De 100 a 200 pesos 6.2% 5.5% 3.4% 15.1%
De 201 a 250 pesos 0.0% 1.4% 1.4% 2.7%
De 251 a 300 pesos 1.4% 2.1% 0.7% 4.1%
De 301 a 400 pesos 0.7% 2.1% 0.0% 2.7%
De 401 a 500 pesos 2.7% 2.7% 0.7% 6.2%
Mas de 500 pesos 6.8% 6.8% 3.4% 17.1%
No contesto 26.7% 17.1% 8.2% 52.1%

Total 44.5% 37.7% 17.8% 100.0%
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Razon Princibal de Viaje a la Region

13.0%

Vacaciones 6.8% 4.8% 1.4%
Turismo de Aventura 5.0% 5.3% 2.5% 12.8%
Ecoturismo 3.4% 4.3% 1.4% 9.1%
Naturaleza 3.7% 3.7% 0.7% 8.0%
Cultural 3.2% 2.5% 1.4% 7.1%
Visita a familiares 1.6% 1.8% 0.2% 3.7%
Compra artesanias 1.1% 1.1% 0.5% 2.7%
Religioso 0.0% 0.2% 0.2% 0.5%
Negocios 0.0% 0.2% 0.2% 0.5%
Salud 0.2% 0.2% 0.0% 0.5%
Deportivo 0.2% 0.0% 0.2% 0.5%
Gastrondmico 0.0% 0.2% 0.0% 0.2%
No Contesto 19.2% 13.2% 9.1% 41.6%

Total 44.5% 37.7% 17.8% 100.0%

Con que sitios compararia la Region
Concepto Mujer Hombre No Contesto Total

Chiapas 2.4% 1.7% 1.4% 5.5%
Ninguno 0.7% 1.0% 1.0% 2.7%
Veracruz, Ver. 0.3% 1.4% 0.3% 2.1%
Cascada de Tamul, Aquismoén, S.L.P. 1.0% 0.7% 0.3% 2.1%
Oaxaca, Oax. 1.0% 0.3% 0.0% 1.4%
Tamasopo, S.L.P. 0.3% 0.7% 0.0% 1.0%
Real de Catorce, S.L.P. 0.7% 0.0% 0.3% 1.0%
Cola de Caballo, N.L. 0.3% 0.0% 0.3% 0.7%
Cancun, Q. Roo 0.7% 0.0% 0.0% 0.7%
Sierra Gorda, Qro. 0.0% 0.3% 0.3% 0.7%
Mazamitla, Jal. 0.7% 0.0% 0.0% 0.7%
Minas Viejas, El Naranjo, S.L.P. 0.3% 0.0% 0.0% 0.3%
Huasteca Potosina 0.0% 0.3% 0.0% 0.3%
Puerto Vallarta, Jal. 0.3% 0.0% 0.0% 0.3%
Querétaro 0.3% 0.0% 0.0% 0.3%
Puebla 0.0% 0.3% 0.0% 0.3%
Chihuahua, Chih. 0.3% 0.0% 0.0% 0.3%
Uruapan, Mich. 0.3% 0.0% 0.0% 0.3%
Grutas de Cacahuamilpa, Gro. 0.0% 0.3% 0.0% 0.3%
Taxco, Gro. 0.0% 0.0% 0.3% 0.3%
No Contesto 34.6% 30.5% 13.4% 78.4%

Total 44.5% 37.7% 17.8% 100.0%
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Yo destino.

Concepto

Naturaleza

Mujer
4.8%

Razones de Compéracién con la Region

Hombre
3.1%

No Contesto
1.7%

Total

Lugar Unico 0.7% 1.4% 0.7% .
iRios y Cascadas 0.7% 0.7% 0.3% 1.7%
Clima 0.0% 0.3% 0.3% 0.7%
Deportes Extremos 0.7% 0.0% 0.0% 0.7%
Lagos 0.3% 0.0% 0.0% 0.3%
Cultura 0.3% 0.0% 0.0% 0.3%
Infraestructura 0.0% 0.3% 0.0% 0.3%
Tranquilidad 0.3% 0.0% 0.0% 0.3%
Costos 0.0% 0.3% 0.0% 0.3%
Actividades Ecoturisticas y Recreativas 0.0% 0.0% 0.3% 0.3%
No contesto 36.6% 31.5% 14.4% 82.5%
Total 44.5% 37.7% 17.8%  100.0%
Actividades que podrian desarrollarse
Concepto Mujer Hombre No Contesto Total
Ecoturismo (senderlts,rm, campismo, 6.8% 5.50 0.7% 13.0%
cabalgata, observacion de aves, etc)
Turismo de Aventura (rapel, rafting,
salto de cascadas, tirolesa, buceo, 4.1% 2.7% 1.4% 8.2%
kayak, etc)
Actividades Deportivas (pesca, carreras,
ciclismo, escalada, motociclismo, volibol 2.1% 2.1% 0.0% 4.1%
playero, etc)
Turismo de Salud, Spa 0.7% 0.7% 1.4% 2.7%
Actividades Culturales / Talleres 1.4% 2.1% 0.0% 3.4%
Muestra Gastrondmica 0.7% 0.0% 0.7% 1.4%
Actividades Acuaticas (natacion, 0.0% 0.7% 0.0% 0.7%
Tours nocturnos, fiestas 0.0% 0.0% 0.0% 0.0%
Ninguno 0.7% 0.0% 0.0% 0.7%
Alpinismo 0.0% 0.7% 0.0% 0.7%
Bongie, Salto Base 0.7% 0.0% 0.0% 0.7%
No contesto 27.4% 23.3% 13.7% 64.4%
Total 44.5% 37.7% 17.8% 100.0%
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Concepto

Mujer

Opinion para Mejorar la Actividad Turistica

Hombre

No Contesto

Total

Mantenimiento 0.3% 0.0% 0.3% 0.7%
Respetar la capacidad de carga turistica 0.3% 0.3% 0.0% 0.7%
Gastronomia 0.0% 0.3% 0.0% 0.3%
Conservacion de las areas 0.3% 0.0% 0.0% 0.3%
No cobrar mucho 0.0% 0.3% 0.0% 0.3%
Equipamiento 0.0% 0.3% 0.0% 0.3%
Mas paguetes de viajes y recorridos 0.0% 0.0% 0.3% 0.3%
Actividades nocturnas 0.0% 0.3% 0.0% 0.3%
Servicio de WIFI 0.0% 0.3% 0.0% 0.3%
Representaciones escultoricas 0.3% 0.0% 0.0% 0.3%
Tiempo limite de entrada 0.3% 0.0% 0.0% 0.3%
No contestd 29.1% 22.6% 13.7% 65.4%

Total 44.5% 37.7%  17.8% 100.0%

Medio por el que se enterd o conoce region
Concepto Mujer Hombre No Contesto Total

Familiares o amigos 8.2% 7.2% 3.4% 18.8%
Internet 8.6% 7.5% 2.4% 18.5%
Redes Sociales 3.1% 2.1% 2.1% 7.2%
Folletos 2.1% 3.1% 0.7% 5.8%
Television 1.4% 2.1% 1.0% 4.5%
Agencias de Viajes 2.7% 0.3% 0.3% 3.4%
Revista 0.0% 1.7% 1.4% 3.1%
Radio 1.0% 0.7% 0.0% 1.7%
Por exvisitantes 0.3% 0.0% 0.0% 0.3%
Periddico 0.3% 0.0% 0.0% 0.3%
No contesto 16.8% 13.0% 6.5% 36.3%

Total 44.5% 37.7%  17.8% 100.0%
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Viajo a través de algin Operador

Concepto Mujer Hombre No Contesto
Si 6.2% 1.4% 1.4% :
No 35.6% 35.6% 13.0% 84.2%
No contesto 2.7% 0.7% 3.4% 6.8%
Total 44.5% 37.7% 17.8%  100.0%
Nombre del Agencia u Operador
Concepto Mujer Hombre No Contesto Total
huaxteca.com 1.4% 0.0% 0.0% 1.4%
Ruta huasteca 2.1% 0.0% 0.0% 2.1%
Trotamundos 0.0% 0.0% 0.7% 0.7%
Turismo Cubilete, Gto. 0.7% 0.0% 0.0% 0.7%
Huaxteca tours 0.7% 0.0% 0.0% 0.7%
No contesto 39.7% 37.7% 17.1% 94.5%
Total 44.5% 37.7% 17.8%  100.0%
Recordacion de Publicidad con Imagen
Concepto Mujer Hombre No Contesto Total
Si 26.7% 19.9% 7.5% 54.1%
No 15.1% 16.4% 5.5% 37.0%
No contesto 2.7% 1.4% 4.8% 8.9%
Total 44.5% 37.7% 17.8% 100.0%
Lugar de Recordacion de la Publicidad
Concepto Mujer Hombre No Contesto Total
Internet 13.7% 11.0% 1.4% 26.0%
Revista 4.8% 1.4% 2.7% 8.9%
Television 2.1% 2.1% 2.1% 6.2%
Folletos 0.7% 2.7% 0.7% 4.1%
Redes Sociales 2.7% 1.4% 0.0% 4.1%
Espectaculares 1.4% 1.4% 0.7% 3.4%
Novelas 0.7% 1.4% 0.0% 2.1%
Periddico 0.7% 0.0% 0.0% 0.7%
No contesto 17.8% 16.4% 10.3% 44.5%
Total 44.5% 37.7% 17.8% 100.0%
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Resultados con Perspectiva de Género

Lo que mas le gusto de la Region
Concepto Mujer Hombre No Contesto Total

. Arquitectura 7.9% 11.0% 5.1%
Flora y Fauna 9.2% 9.2% 4.1%
Paisajes / Naturaleza 9.2% 4.8% 0.7%
Infraestructura Turistica 6.2% 3.8% 0.7%
Hospitalidad de la Gente 2.4% 0.7% 0.7%
Artesanias 1.7% 1.0% 1.0%
Clima 0.7% 0.7% 0.7%
Servicio en Restaurantes 1.0% 0.3% 0.0%
Gastronomia 0.3% 1.0% 0.0%
Sitios Historico Culturales 0.0% 0.3% 0.7%
iLimpieza de la Ciudad 0.3% 0.0% 0.0%
No contesto 5.5% 4.8% 4.1%
Total 44.5%  37.7%  17.8% 100.0%

Lo que mas le disgusto de la Region
Concepto Mujer Hombre No Contesto Total

Trafico 4.5% 6.5% 2.1% 13.0%
Falta de limpieza 3.1% 3.8% 1.4% 8.2%
Vendedores Ambulantes 2.4% 2.4% 1.7% 6.5%
Precios 1.4% 3.1% 0.3% 4.8%
Contaminacion 1.7% 1.7% 1.0% 4.5%
iClima 1.0% 1.7% 0.7% 3.4%
Servicio en restaurantes 0.7% 1.7% 0.3% 2.7%
Servicio taxis 1.4% 0.7% 0.3% 2.4%
Transporte publico 0.7% 1.4% 0.0% 2.1%
Servicio en hoteles 0.3% 0.7% 0.3% 1.4%
Nada 0.7% 0.3% 0.0% 1.0%
Hospitalidad residentes 1.0% 0.0% 0.0% 1.0%
Inseguridad 0.7% 0.0% 0.0% 0.7%
Organizacion 0.3% 0.0% 0.0% 0.3%
No contesto 24.7% 13.7% 9.6% 47.9%
SAN LUIS POTOSI TOtal 44-50/0 37-70/0 17-80/0 100-00/0 ”‘
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Resultados con Perspectiva de Género

B

Impulsar Acciones para renovar Imagen
Concepto Mujer Hombre No Contesto Total

Si 35.6% 29.5% 8.9% 74.0%
No 5.5% 8.2% 3.4% 17.1%
No contesto 3.4% 0.0% 5.5% 8.9%
Total 44.5% 37.7% 17.8% 100.0%

Acciones para Impulsar la Region

Concepto Mujer Hombre No Contesto Total

Instalar sanitarios 17.8% 11.0% 3.4% 32.2%
Promocion y Difusion 7.5% 6.8% 2.1% 16.4%
Infraestructura turistica 5.5% 6.8% 1.4% 13.7%
Equipamiento turistico 0.7% 3.4% 0.7% 4.8%
Sefalética conductiva 2.1% 0.7% 0.0% 2.7%
Acceso a sitios turisticos 1.4% 1.4% 0.0% 2.7%
Senalética restrictiva 0.0% 0.0% 0.7% 0.7%
No contesto 9.6% 7.5% 9.6% 26.7%
Total 44.5% 37.7% 17.8%  100.0%
Regresaria al Destino
Concepto Mujer Hombre No Contesto Total
Definitivamente si 27.4% 28.8% 13.0% 69.2%
Probablemente si 15.1% 8.9% 1.4% 25.3%
Probablemente no 0.7% 0.0% 0.0% 0.7%
Definitivamente no 0.7% 0.0% 0.0% 0.7%
No Contesto 0.7% 0.0% 3.4% 4.1%
Total 44.5% 37.7% 17.8%  100.0%
Recomendaria el Destino
Concepto Mujer Hombre No Contesto Total
Definitivamente si 34.2% 30.8% 13.0% 78.1%
Probablemente si 7.5% 6.2% 1.4% 15.1%
Definitivamente no 0.7% 0.0% 0.0% 0.7%
No Contesto 2.1% 0.7% 3.4% 6.2%
SAN LUIS POTOSI Total 44.5% 37.7% 17.8%  100.0% %
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Ciudad de Origen

Ciudad de Origen

Concepto Mujer Hombre  No Contesto Total Concepto Mujer Hombre No Contesto Total
México, D.F. 6.8% 4.1% 2.7% 13.7% Salamanca, Gto. 0.0% 0.7% 0.0% 0.7%
Monterrey, N.L. 4.8% 3.4% 1.4% 9.6% Rio Bravo, Tams. 0.7% 0.0% 0.0% 0.7%
Querétaro, Qro. 1.4% 4.1% 2.1% 7.5% Morelia, Mich. 0.0% 0.0% 0.7% 0.7%
San Luis Potosi, S.L.P. 2.7% 2.7% 0.0% 5.5% Los Mochis, Sin. 0.0% 0.7% 0.0% 0.7%
Guadalajara, Jal. 3.4% 1.4% 0.0% 4.8% Panuco, Ver. 0.0% 0.7% 0.0% 0.7%
Tampico, Tams. 2.1% 2.1% 0.7% 4.8%  Torredn, Coah. 0.0% 0.7% 0.0% 0.7%
Saltillo, Coah. 1.4% 0.7% 0.7% 2.7%  Cerritos, S.L.P. 0.0% 0.7% 0.0% 0.7%
Ciudad Victoria, Tams. 1.4% 1.4% 0.0% 2.7% Ozuluama, Ver. 0.0% 0.7% 0.0% 0.7%
Ciudad Valles, S.L.P. 0.0% 2.1% 0.0% 2.1% Ocampo, Gto. 0.7% 0.0% 0.0% 0.7%
El Mante, Tams. 1.4% 0.7% 0.0% 2.1% Cuernavaca, Mor. 0.0% 0.7% 0.0% 0.7%
Reynosa, Tams. 1.4% 0.0% 0.7% 2.1% | Cérdova, Ver. 0.7% 0.0% 0.0% 0.7%
Celaya, Gto. 1.4% 0.7% 0.0% 2.1% Iztacalco, D.F. 0.0% 0.7% 0.0% 0.7%
Ledn, Gto. 1.4% 0.0% 0.0% 1.4% Huejutla, Hgo. 0.0% 0.7% 0.0% 0.7%
Estado de México 0.7% 0.7% 0.0% 1.4% Netzahualcoyotl, Edo. Méx. 0.0% 0.7% 0.0% 0.7%
Zacatecas, Zac. 0.7% 0.7% 0.0% 1.4% Moroledn, Gto. 0.0% 0.0% 0.7% 0.7%
Guanajuato, Gto. 0.7% 0.7% 0.0% 1.4% El Higo, Ver. 0.0% 0.0% 0.7% 0.7%
Zapopan, Jal. 0.7% 0.7% 0.0% 1.4%  Muzquiz, Coah. 0.7% 0.0% 0.0% 0.7%
Aguascalientes, Ags. 1.4% 0.0% 0.0% 1.4% Tonal, Jal. 0.7% 0.0% 0.0% 0.7%
Tampamolon Corona, S.L.P. 1.4% 0.0% 0.0% 1.4% Caracas, Venezuela 0.0% 0.7% 0.0% 0.7%
Nuevo Laredo, Tams. 1.4% 0.0% 0.0% 1.4% Tijuana, B.C. 0.7% 0.0% 0.0% 0.7%
Irapuato, Gto. 0.0% 0.7% 0.0% 0.7% Bernal, Qro. 0.7% 0.0% 0.0% 0.7%
Ciudad del Maiz, S.L.P. 0.7% 0.0% 0.0% 0.7% Coatzacoalcos, Ver. 0.0% 0.7% 0.0% 0.7%
Tancanhuitz, S.L.P. 0.0% 0.7% 0.0% 0.7% Ciudad Obregdn, Son. 0.0% 0.0% 0.7% 0.7%
Pachuca, Hgo. 0.0% 0.0% 0.7% 0.7%) | Cuautitldn, Edo. Méx. 0.0% 0.7% 0.0% 0.7%
Toluca, Edo. Méx. 0.7% 0.0% 0.0% 0.7% No Contesto 1.4% 1.4% 6.2% 8.9%
Escobedo, N.L. 0.7% 0.0% 0.0% 0.7% Total 44.5% 37.7% 17.8%  100.0%
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Estado de Origen del Entrevistado

Concepto Mujer Hombre No Contesto Total

Distrito Federal 7.5% 4.8% 2.7% 15.1%
Tamaulipas 6.2% 4.1% 1.4% 11.6%
Nuevo Ledn 6.2% 4.1% 1.4% 11.6%
San Luis Potosi 4.1% 6.2% 0.7% 11.0%
Querétaro 2.1% 4.1% 2.1% 8.2%
Jalisco 5.5% 2.1% 0.0% 7.5%
Guanajuato 3.4% 2.1% 1.4% 6.8%
Estado de México 2.1% 2.7% 0.0% 4.8%
Coahuila 2.1% 1.4% 0.7% 4.1%
Veracruz 0.7% 1.4% 0.7% 2.7%
Hidalgo 0.0% 0.7% 0.7% 1.4%
Zacatecas 0.7% 0.7% 0.0% 1.4%
Aguascalientes 1.4% 0.0% 0.0% 1.4%
Chiapas 1.4% 0.0% 0.0% 1.4%
Morelos 0.0% 1.4% 0.0% 1.4%
Baja California 1.4% 0.0% 0.0% 1.4%
Sinaloa 0.0% 0.7% 0.0% 0.7%
Michoacan 0.0% 0.0% 0.7% 0.7%
Sonora 0.0% 0.0% 0.7% 0.7%
Italia 0.0% 0.7% 0.0% 0.7%
Inglaterra 0.0% 0.7% 0.0% 0.7%
No contesto 0.0% 0.0% 4.8% 4.8%

Total 44.5% 37.7% 17.8%  100.0%
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Edad Promedio de los Entrevistados

Concepto

Mujer

Hombre

No Contesto

Total

De 18 a 24 aios 14.4% 8.2% 1.4% 24.0%
De 25 a 31 afios 12.3% 7.5% 2.7% 22.6%
De 32 a 38 afos 6.8% 11.6% 2.7% 21.2%
De 39 a 45 afios 2.7% 2.1% 0.7% 5.5%
De 46 a 51 afios 4.1% 2.1% 4.1% 10.3%
De 52 a 59 afos 1.4% 2.7% 0.0% 4.1%
Mas de 60 afnos 2.1% 2.1% 0.0% 4.1%
No Contesto 0.7% 1.4% 6.2% 8.2%

Total 44.5% 37.7% 17.8% 100.0%

Ocupacion de los Entrevistados
Concepto Mujer Hombre No Contesto Total

Empleado 10.3% 10.3% 1.4% 21.9%
Comerciante 5.5% 5.5% 2.7% 13.7%
Ejecutivo / Gerente 3.4% 5.5% 3.4% 12.3%
Estudiante 5.5% 4.8% 1.4% 11.6%
Profesionista independiente 6.2% 4.8% 0.0% 11.0%
Hogar 6.8% 0.0% 1.4% 8.2%
Retirado / Jubilado 2.7% 2.7% 0.0% 5.5%
Docente 1.4% 0.7% 0.0% 2.1%
Empresario 0.0% 0.7% 0.0% 0.7%
Técnico 0.0% 0.7% 0.0% 0.7%
Un oficio (plomero, carpintero, etc.) 0.7% 0.0% 0.0% 0.7%
Médico 0.0% 0.0% 0.7% 0.7%
No Contesto 2.1% 2.1% 6.8% 11.0%

Total 44.5% 37.7% 17.8%  100.0%
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