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Metodologia Perfil del Visitante

Con el objeto de determinar el Perfil del Visitante y
conocer la experiencia durante se estancia en la Region,
se llevo a cabo un levantamiento de 247 encuestas.
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. Frecuencia de Visita a la Region e

ion

entro
Cultura al Encuentro

No contesto
0.
Tres 0 mas

Un alto
porcentaje
visita por

primera vez la
Region (41.3%)

El turismo
repetitivo
representa el
58.3%
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Noches de Estadia %

Cultura al Encuentro

19.4%

(o) . .
18.6% Los excursionistas a esta
Region representan el

4.9%

12.1%
11.3%

6.5%

0.4% 0.8% 0.4% 0.8% 0.8%
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l Lugar de Hospedaje del Visitante %

ion

entro
Cultura al Encuentro

No contesto

Rl Una gran cantidad
de los visitantes
pernoctan en algun
hotel de esta region
(46.6%) Y

El 46.2% prefiere
casas de Familiares
Yy amigos
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Principales Hoteles de Pernocta del o

vi S i t an te c.,z,ufaf’grff’zm
Otros | | 6.1%
Hotel California, San Luis Potosi 0.8%
Hotel Ejea, San Luis Potosi 0.8% Del 46.6% que pernocts
Hotel San Francisco, San Luis Potosi 0.8% drOf 105 SIGUIETILES HMOTEIC
Hotel One San Luis Potosi, San Luis Potosi 0.8% e Panorama
Santa Lucia Suites del Bosque, San Luis Potosi 0.8% . Cor!cordia N
e Holiday Inn Quijote
Suites Altamira, San Luis Potosi 0.8%
Hotel Sand s, San Luis Potosi 0.8%
Hotel Courtyard Marriott, San Luis Potosi 0.8%
Hotel Antares, San Luis Potosi - 1.2%
Hotel Andhuac, San Luis Potosi - 1.2%
Hotel Museo Palacio de San Agustin, San Luis Potosi - 1.2%
Hotel Real Plaza, San Luis Potosi 2.0%
Hotel Maria Cristina, San Luis Potosi — 2.4%
Hotel Napoles, San Luis Potosi — 2.8%
Hotel Maria Dolores, San Luis Potosi — 2.8%
Hotel Holiday Inn San Luis Potosi Quijote, San Luis Potosi 4.0%
Hotel Concordia, San Luis Potosi 4.9%
AN LUIS POTOSI Hotel Panorama, San Luis Potosi = i j.9% | §
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. Forma de Viajar del Visitante

No contesto
2.0%

upacion

Solo
15.0%

Familia
42.9%

\

El 42.9%
realiza este
viaje con
su familia.
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Nimero de Acompainantes en su Visita |

ion
entro
Cultura al Encuentro

Cuarenta 0.4% ‘ ‘ | ‘

Quince 1.6% El tamano promedio ponderado
del grupo es de 4.4 personas.
Diez 1.2%
ocho 2.0% Destacan grupos de tres (32.0%),
parejas (16.2%) y cinco personas

Siete 1.6% (15.8%).

Seis 3.20/)

Cinco 8.9%

8%

Cuatro

Tres 14.6%

Dos 32.0%
6.2%

Uno

~ e < >

SAN LUIS POTOSI
—-" Nota: La diferencia para el 100% corresponde al No Contesto.
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Medio de Transporte Utilizado por el e
Visitante

El 46.2% se desplaza
a este destino en
Automovil

El 46.2% en autobus

2.0% viajo en avion ;
0% viajo en avio el

Automovil Autobus
46.2% rentado
2.4%

contestdo 2.0%
3.2%
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Gasto Promedio - Hospedaje %

Cultura al Encuentro

El gasto en . El gasto
: El 10.9% gasto -
hospedaje se entre 300 3 400 promedio

ubica en rangos ponderado

de mas de 1,000 pES0s por d_|’a en diario es de
pesos (11.3%). hospedaje. $741 pesos.

11.3%

12%

10%

8%

6%

4%

2%

0% ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘

300 a 400 401 a 550 551 a 700 701 a 850 851 a 999 Mas de 1,000

SAN LUIS POTOSI  pesos pesos pesos pesos pesos pesos
=!’- Nota: La diferencia para el 100% corresponde al No Contesto.

Tow destzoo... PerfildelVisitante - Semana Santa 2014




ion
entro

Cultura al Encuentro

. Gasto Promedio - Compras S

El gasto en Compras
8.1% se ubica en rangos
de 100 a 200 pesos

Mas de 500 pesos

(24.7%).

De 401 a 500 pesos 6.9%

De 301 a 400 pesos

El gasto promedio
8.1% ponderado es de
$324 pesos.

De 251 a 300 pesos

De 201 a 250 pesos

De 100 a 200 pesos 24.7%

0.0% 5.0% 10.0% 15.0% 20.0% 25.0%
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Gasto Promedio — Alimentos y Bebidas | ¢

ion
entro

Cultura al Encuentro

El mayor \\_\
asto de El gasto
30% Alimentos y promedio
Bebidas se ponderado
25% . a 200 pesos $375pesos.
_ 09/, /
20% ~ \\\
15%
. ( Q0
10% 8.2
6.1% 6.3%
00/0 T T
De 100 a De 201 a De 251 a De 301 a De401a Mas de 500
200 pesos 250 pesos 300 pesos 400 pesos 500 pesos pesos
SAN LUIS POTOSI
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Gasto Promedio - Souvenirs e

Mas de 500 pesos
De 401 a 500 pesos el
De 301 a 400 pesos
De 251 a 300 pesos .
De 201 a 250 pesos 7
De 100 a 200 pesos

0.0% 2.0% 4.0% 6.0% 8.0% 10.0% 12.0% 14.0% 16.0%

SAN LUIS POTOSI
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Gasto Promedio — Transportacion %

Local
Cultura al Encuentro

De los visitantes el 21.5%
gastd de 100 a 200 pesos
en este concepto. |

25%

20%

15% El gasto promedio

pesos.

10%

5%

00/0 1

De 100 a De 201 a De 251 a De 301 a De401a Mas de 500
200 pesos 250 pesos 300 pesos 400 pesos 500 pesos pesos
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. Gasto Promedio — Gasolina B

Mas de 500 pesos

e 401 a 500 pesos

e 301 a 400 pesos

e 251 a 300 pesos

e 201 a 250 pesos

e 100 a 200 pesos

e
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entro

Cultura al Encuentro

8.9%

De los visitantes el
8.9% gasto mas de

500 pesos en este
concepto.
I | [

El gasto promedio
ponderado es de $531
pesos.

.1%

7

Nota: La diferencia para el 100% corresponde al No Contesto.




Gasto Total Promedio Ponderado

Hospedaje

f“ Souvenirs | Transporte Gasto Total
Local Promedio
e $741 +$336
| $302 Ponderado

*$2,609
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Razon Principal de Viaje e

Cultura al Encuentro

otro #0.1% " El principal motivo del

. Gastrondmico [ 0.3% viaje a este destino es
por.
Naturaleza 0.3%
Compra artesanias 0.4%
Ecoturismo 0.7%
Salud 0.9%
Deportivo 1.5%
Religioso — 2.4% | |
Turismo de Aventura 31%
Negocios —4.5%
Cultural 8.1%
Visita a familiares 9.7%
Vacaciones 10.1%

R
N
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Sitios con los que Comparan a la %

L I 4
Region
Cultura al Encuentro

Saltillo
Guerrero

El 1.6% considera unica a la region y
no la compara con ningun sitio.

Cuernavaca
Tamasopo, S.L.P.
Rio Verde, S.L.P.
Cuzco, Peru

Querétaro es un destino similares a la
region (10.3%).

Nayarit . =
Oaxaca _ Zacatecas (9.7%) y Guanajuato (6.9%)
Morelia, Mich. _ son otros destinos de comparacion.

Guadalajara, Jal.
Durango, Dgo.
Ledn
Aguascalientes

Ninguno
Puebla
Guanajuato, Gto.

.7%
10.3%/

Zacatecas, Zac.

Querétaro, Qro.
SAN LUIS POTOSI
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Razones de Comparacion con Otro e

-
D e St I n 0 entro
Cultura al Encuentro

Otro 2%

Clima

4%
{Arquitectura (24.5%)
.8% L

Vegetacion

Hospitalidad de la gente

" Ciudad Colonial
(10.1%)

Lugar Unico

Ciudad Colonial

.5%

Arquitectura

| | | | | \/
0.0% 5.0% 10.0% 15.0% 20.0% 25.0%
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Propuesta de Actividades que podrian | s

ion

desarrollarse Léniro

. Las principales opiniones para
mejorar el turismo se refieren a:

Festivales gastrondmicos

, todo esta muy completo

Turismo de Aventura

Eventos Culturales

1%
v

0.0% 1.0% 2.0% 3.0% 4.0% 5.0% 6.0% 7.0% 8.0% 9.0%

Tours
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Opinidn para Mejorar Turisticamente la| ¥

m 7
Re g I 0 n Cultura al Encuentro

Integrar producto

turistico os Vvisitantes opinan que se
0.2% ejoraria la actividad de este
Hoteles de mejor estino con:
calidad . - -
0.2% Difusion / Promocion (7.9%)
Actividades culturales Limpieza (1_50/0)
0.4% ) , .
Proporcionar mapas turisticos (2.6%)
-Nada, todo esta bien
0.6%
Mejorar el servicio
0.8%

Mejorar las|carreteras /
Crear carreteras
0.8%
Mejorar sefalética
turistica
1.0%
__ Proporcionar mapas
turisticos
2.6%
Limpieza
2.8%

Mas promocion /

Difusion
10.5%
I 1 1 1 1 1 1/
0.0% 2.0% 4.0% 6.0% 8.0% 10.0% 12.0%
SAN LUIS POTOSI
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Medio por el que se entero o Conoce %

y
de la Region Re

Familiares o

amigos
23.7% El Medio de Comunicacion por el que se enteran
de este destino es:
Familiares o Internet Television
Amigos (23.0%) (10.5%) (9.7%)
Internet o
10.5% Television
Otro
6.5%
Redes Sociales
SAN LUIS POTOSI
~—"

Folletos  =-0% Agencias de Viajes
3.0% 1.0%

Periodico Radio

Revista
1.2%

Zoo destise.. Perfildel Visitante — Semana Santa 2014 Nota: La diferencia para el 100% corresponde al No Contesto.
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Contratacion de algun Operador e
durante su Visita

chtli viajes y Scouts

Best Day

SAN LUIS POTOSI
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Recordacion de la Publicidad e

“Aqui las experiencias se viven a cada momento...” ditro

Cultura al Encuentro

Periodico

Folletos

Redes Sociales

Revista

\

contesto

Revistas 2.4%

Espectaculares

SAN LUIS
POTOSI

Internet

Television

Nota: La diferencia para el 100% corresponde al No Contesto.

SAN LUIS POTOSI
|y ~—
- ! -
Ton Aest 7o, Perfil del Visitante — Semana Santa 2014

isitas, potosi.com
01.800.343.3887




Lo que mas Gusto a los Visitantes e

ion

durante su visita a la Region

Arquitectura
32.6%

Infraestructura
Turistica 11.9%

Sitios Historico

. Otro 1.0%
Servicio en hoteles [#0.4%
Flora y Fauna 1.2%
Servicio en Restaurantes 1.6% '
Limpieza de la Ciudad 2.2%
Paisajes / Naturaleza 2.2%
Gastronomia 3.2%
Clima 3.8%
Hospitalidad de la Gente 4.5%
Artesanias 6.3%
Sitios Historico Culturales 7.9% y N
- o
Infraestructura Turistica 11.9% -

Culturales 7.9%
Arquitectura 32.6%

SAN LUIS POTOSI
[ —
- ! a

Zov destimo... Perfil del Visitante - Semana Santa 2014 Nota: La diferencia para el 100% corresponde al No Contesto.




Lo que mas Disgusto a los Visitantes e

ion
entro

durante su visita a la Region

Otro Lo que mas

N disgusto a los
Servicio en hoteles visitantes
Hospitalidad residentes fue:
Servicio en restaurantes e Trafico 11.1%
_ e Vendedores
Precios Ambulantes
Servicio taxi (9.5%)
ervicio taxis : «Ealta de
Clima limpieza (7.9%)
Inseguridad :
Contaminacion :
Transporte publico

Falta de limpieza

Vendedores Ambulantes

Trafico 11.1%
w

1

0.0% 2.0% 4.0% 6.0% 8.0% 10.0% 12.0%
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Opinion para Impulsar Acciones de e

ion

Mejora en la Region

Proma iény

Difusion :
19.8%
nStaI?;Sf(;ltanos El 56.7% de los encuestados opina que
o A Infraestructura se debe impulsar acciones en el destino:
raestructur
turistica P P
9 79, e Promocion y Difusion (19.8%).
el e Instalar Sanitarios (12.1%).
nductiva e Infraestructura turistica (9.7%).
6.1%
turisticos Equipamiento
4 50/ turistico
co Senalética
restrictiva
SAN LUIS POTOSI
’
~—"

. _

Nota: La diferencia para el 100% corresponde al No Contesto.
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Opinion de Regresar a San Luis Potosi |

Cultura al Encuentro

[
Definitivamente no No Contesto
OEI 96.8% de los 0 > 8%
. . 0.4%
visitantes

definitivamente

O o

Solamente el 0.4% probablemente

probablemente no si regresaria a

0 definitivamente este destino.
no regresaria.

Definitivamente

SAN LUIS POTOSI
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Opinion de Recomendar a San Luis %

Potosi

. Definitivamente
no ——— No Contesto
|
‘ 3.2%
0.4% °
Definitivamente
si
66.0%
SAN LUIS POTOSI
[ —
- _._ a
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ion
entro

Cultura al Encuentro

El 96.4% de los
visitantes
definitivamente
o
probablemente
si
Recomendaria
el destino.

Solamente el
0.4%
probablemente no
0 definitivamente
no recomendaria
el destino.




Principales Ciudades de Origen del e
Visitante e

Otras 8.1%
Poza Rica, Ver.
Cd. Mante, Tamps.
Texas, EUA
Celaya, Gto. ° MéXiCO, D.F. (10.1%)
Tepic, Nay. - EE e Guadalajara, Jal.
Monclova, Coah. . PrlnClPa|es (8 90/0)
La Paz, B.C.S : Ciudades de M ' NL
San Miguel de Allende, Gto. . Origen del ° On(::errey’ e
Buenos Aires, Arg. : Visitante son: (7',7 /o)
Aguascalientes, Ags. o Leon, Gto. (3.20/0)

Tampico, Tams.
Torredn, Coah.
Irapuato, Gto.

Cd. Madero, Tamps.
Cd. Victoria, Tamps.
Pachuca, Hgo.
Morelia, Mich.
Toluca, Edo. Méx.
Ledn, Gto.
Monterrey, N.L.
Guadalajara, Jal.
México, D.F. 10.1%

v
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Principales Estados de Origen del e

] -
Visitante )
Cultura al Encuentro

| Otros
Fstados Unidos 7:3%
Sinalo: 1.2% . . .
12%L | bt Los Principales Estados de Origen del
< ‘San Luis Potosi o
1.2% Visitante son:
Guerrero
4 Chihuahua e Jalisco (12.1%)
1.2% -
Chi s .
e e México, D.F. (10.1%)
AquasealE%es e Nuevo Leodn (9.3%)
LO% " Querétaro e Guanajuato (8.9%)
il 2% e Estado de México (7.7%)
470 Veracruz .
S o 0
Vicho 8% e Tamaulipas (7.7%
28% g Igo
3.2% 4 catecas
— 4.9% Puebla
— 5./% Tamaulipas
—_ 7.7% Estado de México
1] Guanajuato Vel %
I B-9% | Nuevo Leén
—— Distrito Fe ergi3 i
 — — 1010 salisco
= = 13.10/0 )

SAN LUIS POTOSI
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Tow destzoo... PerfildelVisitante - Semana Santa 2014 Nota: La diferencia para el 100% corresponde al No Contesto.




Sexo del Visitante a la Region e

ltura al Encuentro

contest
6.5%

SAN LUIS POTOSI
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Rango de Edad de los Visitantes

. De 32 a 38 anos
De 25 a 31 anos 23.5%

23.1%

El rango de edad
de los 25 a los 38
anos significa el
(46.6%)

De 39 a 45 afiqSe 46 a 51 afios
14.6% 15 N0/

1J.U /70

18 a 24 anos
11.7%

De 52 a 59 anos
5.3%

No Contesto
%

Mas de 60 afios
2.4%

SAN LUIS POTOSI
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Ocupacion del Visitante a San Luis
Potosi

Una importante parte
de los visitantes son
profesionistas (22.3%)

Profesionista

ion
entro

Cultura al Encuentro

SAN LUIS POTOSI
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SAN LUIS POTOSI

Perfil del ~

Visita nte 71:0 deslino...
Semana Santa 2014

Resultados Perspectiva de Género




Resultados con Perspectiva de Género | %

Cultura al Encuentro

Frecuencia con que vista el Destino

Concepto Mujer Hombre No Contesto Total
Primera vez 16.2% 21.5% 3.6% 41.3%
Una vez al afio 12.1% 13.0% 2.4% 27.5%
Dos veces al afio 9.7% 6.9% 0.0% 16.6%
Tres o mas veces al afio 4.5% 9.3% 0.4% 14.2%
No contesto 0.4% 0.0% 0.0% 0.4%
Total 42.9% 50.6% 6.5%  100.0%

Noches que permanecera en la Regidn

Concepto Mujer Hombre No Contesto Total
Ninguna 1.2% 2.8% 0.8% 4.9%
Una noche 5.7% 6.5% 2.4% 14.6%
Dos noches 7.7% 10.5% 1.2% 19.4%
Tres noches 8.9% 8.9% 0.8% 18.6%
Cuatro noches 6.1% 5.3% 0.8% 12.1%
Cinco noches 4.9% 6.5% 0.0% 11.3%
Seis noches 2.0% 0.8% 0.0% 2.8%
Siete noches 3.2% 3.2% 0.0% 6.5%
Ocho noches 0.0% 0.4% 0.0% 0.4%
Diez noches 0.4% 0.4% 0.0% 0.8%
Catorce noches 0.0% 0.4% 0.0% 0.4%
Quince noches 0.4% 0.4% 0.0% 0.8%
Treinta noches 0.0% 0.4% 0.4% 0.8%
No contesto 2.4% 4.0% 0.0% 6.5%
Total 42.9%  50.6% 6.5% 100.0%

Lugar donde se esta hospedando

Concepto Mujer Hombre No Contesto Total
Hotel 14.6% 27.5% 4.5% 46.6%
Familia / Amigos 24.3% 20.6% 1.2% 46.2%
Acampara 0.0% 0.4% 0.0% 0.4%
SAN LUIS POTOSI No contesto 4.0% 2.0% 0.8% 6.9%
—_ ] Total 42.9% 50.6% 6.5% 100.0%
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Resultados con Perspectiva de Género [ s

ion
entro
Nombre Hotel donde Hospeda
Concepto Mujer Hombre No Contesto Total
Hotel Panorama, San Luis Potosi 2.0% 2.4% 0.4% 4.9%
Hotel Concordia, San Luis Potosi 2.0% 2.4% 0.4% 4.9%
Hotel Holiday Inn San Luis Potosi Quijote, San Luis Potosi 0.4% 2.8% 0.8% 4.0%
Hotel Maria Dolores, San Luis Potosi 0.8% 2.0% 0.0% 2.8%
Hotel Napoles, San Luis Potosi 0.4% 2.4% 0.0% 2.8%
Hotel Maria Cristina, San Luis Potosi 1.6% 0.4% 0.4% 2.4%
Hotel Real Plaza, San Luis Potosi 1.2% 0.4% 0.4% 2.0%
Hotel Museo Palacio de San Agustin, San Luis Potosi 0.0% 1.2% 0.0% 1.2%
Hotel Anahuac, San Luis Potosi 0.0% 1.2% 0.0% 1.2%
Hotel Antares, San Luis Potosi 0.8% 0.4% 0.0% 1.2%
Hotel Courtyard Marriott, San Luis Potosi 0.0% 0.8% 0.0% 0.8%
Hotel Sand ’s, San Luis Potosi 0.0% 0.8% 0.0% 0.8%
Suites Altamira, San Luis Potosi 0.0% 0.4% 0.4% 0.8%
Santa Lucia Suites del Bosque, San Luis Potosi 0.4% 0.4% 0.0% 0.8%
Hotel One San Luis Potosi, San Luis Potosi 0.8% 0.0% 0.0% 0.8%
Hotel San Francisco, San Luis Potosi 0.8% 0.0% 0.0% 0.8%
Hotel Ejea, San Luis Potosi 0.0% 0.8% 0.0% 0.8%
Hotel California, San Luis Potosi 0.0% 0.4% 0.4% 0.8%
Hotel Real de Minas, San Luis Potosi 0.0% 0.4% 0.0% 0.4%
Hotel Ibis, San Luis Potosi 0.0% 0.4% 0.0% 0.4%
Hotel Fiesta Inn Oriente, San Luis Potosi 0.0% 0.4% 0.0% 0.4%
Hotel Fiesta Inn San Luis Potosi, San Luis Potosi 0.0% 0.4% 0.0% 0.4%
La Posada Potosina Hotel & Suites, San Luis Potosi 0.4% 0.0% 0.0% 0.4%
Hotel Arizona, San Luis Potosi 0.0% 0.4% 0.0% 0.4%
Hotel Central, San Luis Potosi 0.0% 0.4% 0.0% 0.4%
Hotel de Gante, San Luis Potosi 0.4% 0.0% 0.0% 0.4%
Hotel del Rio Inn, San Luis Potosi 0.0% 0.0% 0.4% 0.4%
Hotel Progreso, San Luis Potosi 0.0% 0.0% 0.4% 0.4%
Hotel San Luis, San Luis Potosi 0.0% 0.4% 0.0% 0.4%
Hotel Tampico, San Luis Potosi 0.0% 0.4% 0.0% 0.4%
Hotel Principal, San Luis Potosi 0.4% 0.0% 0.0% 0.4%
_ iHotel Fantasy Lomas, San Luis Potosi 0.0% 0.4% 0.0% 0.4%
SAN LUIS POTE_' Hotel La Estacion, San Luis Potosi 0.0% 0.4% 0.0% 0.4%
o W% No contesto 30.4% 27.1% 24%  59.9%
Tov destineo... P Total 42.9% 50.6% 6.5%  100.0%
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Cultura al Encuentro

Concepto Mujer Hombre No Contesto Total
Solo 2.4% 10.9% 1.6% 15.0%
Pareja 13.8% 11.7% 1.6% 27.1%
Familia 23.9% 17.8% 1.2% 42.9%
Amistades 2.0% 5.7% 0.4% 8.1%
Agrupacion 0.4% 3.6% 0.8% 4.9%
No contesto 0.4% 0.8% 0.8% 2.0%
Total 42,9%  50.6% 6.5% 100.0%

Numero de Acompaiantes

Concepto Mujer Hombre No Contesto Total
Uno 3.6% 10.9% 1.6% 16.2%
Dos 15.0% 15.0% 2.0% 32.0%
Tres 8.1% 6.1% 0.4% 14.6%
Cuatro 6.9% 7.7% 1.2% 15.8%
Cinco 4.5% 4.0% 0.4% 8.9%
Seis 1.2% 2.0% 0.0% 3.2%
Siete 0.8% 0.8% 0.0% 1.6%
Ocho 0.8% 1.2% 0.0% 2.0%
Diez 0.4% 0.8% 0.0% 1.2%
Quince 0.8% 0.8% 0.0% 1.6%
Cuarenta 0.4% 0.0% 0.0% 0.4%
No contesto 0.4% 1.2% 0.8% 2.4%
Total 42.9% 50.6% 6.5% 100.0%

Medio de Transporte Utilizado

Concepto Mujer Hombre No Contesto Total
Automovil 23.5% 21.1% 1.6% 46.2%
Autobus de linea 16.2% 25.1% 4.9% 46.2%
Autobus rentado 1.6% 0.8% 0.0% 2.4%
Avion 1.2% 0.8% 0.0% 2.0%
No contestd 0.4% 2.8% 0.0% 3.2%
Total 42.9% 50.6% 6.5% 100.0%
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Gasto Promedio en Hospedaje Gasto Promedio en Souvenirs
Concepto Mujer Hombre | No Contesto Total Concepto Mujer Hombre | No Contesto Total
300 a 400 pesos 4.5% 5.7% 0.8% 10.9% : De 100 a 200 pesos 6.9% 6.9% 2.0% 15.8%
401 a 550 pesos 3.6% 3.2% 0.4% 7.3%, : De 201 a 250 pesos 5.7% 4.5% 1.2% 11.3%
551 a 700 pesos 3.6% 6.5% 0.8% 10.9% : De 251 a 300 pesos 1.2% 2.0% 0.0% 3.2%
701 a 850 pesos 2.0% 2.8% 0.0% 4.9%: i De 301 a 400 pesos 2.0% 1.6% 0.0% 3.6%
851 a 999 pesos 2.0% 2.8% 0.4% 5.3% i De 401 a 500 pesos 1.2% 1.2% 0.4% 2.8%
Mas de 1,000 pesos 4.5% 5.3% 1.6% 11.3%; i Mas de 500 pesos 1.2% 0.4% 0.4% 2.0%
No contesto 22.7% 24.3% 2.4% 49.4%: : No contesto 24.7% 34.0% 2.4% 61.1%
Total 42.9% 50.6% 6.5% 100.0% Total 42.9% 50.6% 6.5% 100.0%
Gasto Promedio en Compras Gasto Promedio en Transportacion Local
Concepto Mujer Hombre | No Contesto Total Concepto Mujer Hombre | No Contesto Total
De 100 a 200 pesos 9.7% 13.4% 1.6% 24.7%; : De 100 a 200 pesos 6.5% 13.0% 2.0% 21.5%
De 201 a 250 pesos 6.1% 7.3% 0.8% 14.2%; : De 201 a 250 pesos 2.8% 2.8% 2.0% 7.7%
De 251 a 300 pesos 2.4% 3.6% 2.0% 8.1% | De 251 a 300 pesos 2.0% 1.6% 0.0% 3.6%
De 301 a 400 pesos 3.6% 2.4% 0.4% 6.5% | De 301 a 400 pesos 1.2% 1.6% 0.0% 2.8%
De 401 a 500 pesos 2.4% 4.5% 0.0% 6.9% i De 401 a 500 pesos 0.8% 1.2% 0.4% 2.4%
Mas de 500 pesos 3.6% 4.0% 0.4% 8.1%; : Mas de 500 pesos 1.2% 0.0% 0.0% 1.2%
No contesto 15.0% 15.4% 1.2% 31.6%: : No contesto 28.3% 30.4% 2.0% 60.7%
Total 42.9% 50.6% 6.5% | 100.0% Total 42.9% 50.6% 6.5%: 100.0%
Gasto Promedl_o en Alimentos y Bebidas Gasto Promedio en Gasolina
Concepto Mujer - Hombre - No Oontest:) Total - Concepto Mujer Hombre | No Contesto Total
De 100 a 200 pesos 6.9% 15.8% 3.2% 25.9% De 100 2 200 pesos 3.0% >.4% 0.4% 2.9%
De 201 a 250 pesos 8.5% 7.3% 1.2% 17.0%
De 201 a 250 pesos 2.4% 2.4% 0.4% 5.3%
De 251 a 300 pesos 3.2% 5.3% 1.2% 9.7%
De 251 a 300 pesos 3.6% 2.4% 0.0% 6.1%
De 301 a 400 pesos 6.5% 2.4% 0.0% 8.9%
De 301 a 400 pesos 3.2% 1.2% 0.0% 4.5%
De 401 a 500 pesos 1.2% 4.5% 0.4% 6.1%
7 De 401 a 500 pesos 1.6% 3.2% 0.4% 5.3%
Mas de 500 pesos 3.2% 3.2% 0.0% 6.5% 7
Mas de 500 pesos 5.3% 3.6% 0.0% 8.9%
No contesto 13.4% 12.1% 0.4% 25.9%
No contesto 24.7% 35.2% 5.3% 65.2%
Total 42.9% 50.6% 6.5% 100.0% o o o o
Total 42.9% 50.6% 6.5% 100.0%

SAN LUIS POTOSI
(| —
> ! a

Tov dest 7o, PerfildelVisitante — Semana Santa 2014




Resultados con Perspectiva de Género [ s

ion
entro
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Razén Principal de Viaje a la Region Con que sitios compararia la Region

Concepto Mujer Hombre |No Contesto| Total Concepto Mujer Hombre | No Contesto| Total
Vacaciones 5.1% 4.6% 0.4% 10.1% Querétaro, Qro. 4.7% 5.3% 0.4% 10.3%
Visita a familiares 5.0% 4.5% 0.3% 9.7% Zacatecas, Zac, 3.6% 5.1% 1.0% 9.7%
Cultural 3.1% 4.3% 0.7% 8.1% Guanajuato, Gto. 2.8% 3.4% 0.6% 6.9%
Negocios 0.4% 3.2% 0.8% 4.5% iPuebla 2.0% 0.2% 0.0% 2.2%
Turismo de Aventura 1.6% 1.5% 0.0% 3.1% :Ninguno 1.0% 0.6% 0.0% 1.6%
Religioso 1.6% 0.7% 0.1% 2.4% iAguascalientes 0.4% 1.0% 0.0% 1.4%
Deportivo 0.5% 0.9% 0.0% 1.5% iLedn 0.6% 0.4% 0.2% 1.2%
Salud 0.4% 0.5% 0.0% 0.9% Durango, Dgo. 0.2% 0.8% 0.0% 1.0%
Ecoturismo 0.4% 0.3% 0.0% 0.7% iGuadalajara, Jal. 0.4% 0.6% 0.0% 1.0%
Compra artesanias 0.3% 0.1% 0.0% 0.4%; ;Morelia, Mich. 0.2% 0.4% 0.2% 0.8%
Naturaleza 0.3% 0.0% 0.0% 0.3% Oaxaca 0.4% 0.4% 0.0% 0.8%
Gastrondmico 0.3% 0.0% 0.0% 0.3%; :Nayarit 0.2% 0.0% 0.0% 0.2%
Otro 0.1% 0.0% 0.0% 0.1% Cuzco, Peru 0.2% 0.0% 0.0% 0.2%
No Contesto 23.8% 30.0% 4.2% 57.9% Rio Verde, S.L.P. 0.2% 0.0% 0.0% 0.2%
Total 42.9% 50.6% 6.5%  100.0%  iTamasopo, S.L.P. 0.2% 0.0% 0.0% 0.2%
Cuernavaca 0.2% 0.0% 0.0% 0.2%
Guerrero 0.2% 0.0% 0.0% 0.2%
Saltillo 0.0% 0.2% 0.0% 0.2%
No Contesto 25.3% 32.2% 4.0% 61.5%
Total 42.9% 50.6% 6.5%  100.0%

Actividades que podrian desarrollarse Razones de Comparacion con la Region

Concepto Mujer Hombre | No Contesto| Total Concepto Mujer Hombre | No Contesto Total
Tours 7.7% 7:3% 0.8% 15.8%; :Arquitectura 9.1% 14.0% 1.4% 24.5%
fuenos Sulrales 2l L2 %, 128% | Ciudad Colonial 6.3% 3.2% 0.6% __ 10.1%

urisSmo de Aventura .0% .00 .0% . () e

Nada, todo esta muy completo 0.4% 0.4% 0.0% 0.8% h“gaf UT“CO 0'4:/0 0'42/0 0'02/0 0'8:/0
Festivales gastronémicos 0.0% 0.0% 0.0% 0.0% ospltall.Qad de la gente 0.0% 0.4% 0.4% 0.8%
No contesto 27.9% 32.8% 5.7%  66.4% ivedetadon 0.6% 0.2% 0.0% 0.8%
Total 42.9%  50.6% 6.5% 100.0% (Clima 0.4% 0.0% 0.0% 0.4%
Otro 0.2% 0.0% 0.0% 0.2%
No contesto 25.9% 32.4% 4.0% 62.3%
Total 42.9%  50.6% 6.5% 100.0%
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Opinion para Mejorar la Actividad Turistica Viajo a través de algin Operador
. Concepto Mujer Hombre | No Contesto Total Concepto Mujer Hombre No Contesto Total
‘Mas promocién/ Difusién 4.5% 5.5% 0.6% 10.5% Si 0.0% 1.2% 0.0% 1.2%
Limpieza 1.4% 1.4% 0.0% 2.8%! ry ry ry o
Proporcionar mapas turisticos 1.0% 1.4% 0.2% .6% :::g Comaete 42';0;0 41'20;0 3'57;0;0 9:':‘,;0
Mejorar sefialética turistica 0.2% 0.8% 0.0% 1.0% 'o ° 'o 2 .o 2 -o 2
Mejorar las carreteras / Crear carreteras 0.4% 0.4% 0.0% 0.8% Total 42.9% 50.6% 6.5%: 100.0%
Mejorar el servicio 0.2% 0.6% 0.0% 0.8% .
Nada, todo esta bien 0.2% 0.4% 0.0% 0.6% Nombre del Agencia u Operador
Actividades cuI_turaIe_s 0.4% 0.0% 0.0% 0.4% Concepto Mujer Hombre No Contesto Total
Hoteles de mejor calidad 0.0% 0.2% 0.0% 0.29% - - -
IIntegrar producto turistico 0.2% 0.0% 0.0% 0.20/o; Best Day 0.0% 0.4% 0.0% 0.4%
No contesto 34.4% 39.9% 5.7% 80.0%: Tlachtli viajes y Scouts 0.0% 0.8% 0.0% 0.8%
: Total 42.9% 50.6% 6.5%  100.0%  No contesto 42.9% 49.4% 6.5% 98.8%
- . -z Total 42.9% 50.6% 6.5% 100.0%
Medio por el que se enteré o conoce region
ConeEnTe Mujer Hombre | No Contesto| Total Recordacion de Publicidad con Imagen
Familiares o amigos 12.3% 10.1% 1.2% 23.7% Concepto Mujer Hombre | No Contesto| Total
‘Internet 5.3% 5.3% 0.0% 10.5%: s;j 16.6% 21.9% 4.9% 43.3%
elevision 3.0% 5.5% 1.2% 9.7%: No 25.9% 27.9% 0.4% 54.3%
Folletos 1.0% 1.8% 0.2% 3.0%"No contesto 0.4% 0.8% 1.2% 2.4%
Redes Sociales 1.6% 1.4% 0.0% 3.0%
[ 0, o, [
Rovien 0% 0.8% 0.9% 150 Total 42.9% 50.6% 6.5%: 100.0%
Agencias de Viajes 0.4% 0.6% 0.0% 1.0% -z .=
Pericdica e 0.4% 0% 8% Lugar de Recordacion de la Publicidad
i 0.2% 0.2% 0.0% 0.4% Concepto Mujer Hombre | No Contesto Total
1.6% 3.8% 1.0% 5%l =10 T oo 20.2%
No contesto 17.0% 20.6% 2.4% 40.1% Inet:‘gjto“ 4'00/" 6'50/° 0'00/° 10'50;
0, 0, 0, 0, r .U% D70 U7 N (]
Lo L =l RSB0 Espectaculares 2.8% 2.0% 0.0% 4.9%
Revistas 1.2% 1.6% 0.4% 3.2%
Revista 1.6% 0.0% 0.4% 2.0%
Redes Sociales 0.8% 0.4% 0.0% 1.2%
Folletos 0.0% 0.8% 0.4% 1.2%
Periddico 0.0% 0.4% 0.0% 0.4%
No contesto 26.3% 28.3% 1.6% 56.3%
Total 42.9% 50.6% 6.5%  100.0%
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Lo que mas le gusto de la Region Impulsar Acciones para renovar Imagen
Concepto Mujer Hombre No Contesto Total Concepto Mujer Hombre No Contesto Total
Arquitectura ] 14.8% 16.2% 1.6% 32.6%: g 25.5% 28.7% 2.4% 56.7%
Infraestructura Turistica 4.9% 6.1% 1.0% 11.9% ["No 15.4% 20.6% 2.4% 38.5%
iittios Hi’StOI‘iCO Culturales ‘3]-.22;0 g.gz;o g.gz;o Z.::;o No contesto 2.0% 1.2% 1.6% 4.9%
rtesanias 270 .87 270 .3%0 o 0, 0, o
Hospitalidad de Ia Gente 1.8% 2.6% 0.0% 4.5% Total 42.9%| 50.6% 6.5%| 100.0%
Clima__ 1.2% 2:2% 04% 3.8% Acciones para Impulsar la Regién
Gastronomia 0.8% 2.0% 0.4% 3.2% .
Paisajes / Naturaleza 1.2% 1.0% 0.0% 2.2% Concepto Mujer Hombre | No Contesto| Total
Limpieza de la Ciudad 0.6% 1.4% 0.2% 2.2% {Promocion y Difusion 9.3% 9.7% 0.8% 19.8%
Servicio en Restaurantes 1.2% 0.4% 0.0% 1.6%: iInstalar sanitarios 4.9% 6.9% 0.4% 12.1%
Flora y Fauna 0.6% 0.6% 0.0% 1.2% {Infraestructura turistica 4.5% 5.3% 0.0% 9.7%
Servicio en hoteles 0.0% 0.2% 0.2% 0.4%: {Sefialética conductiva 2.8% 2.4% 0.8% 6.1%
Otro 0.6% 0.4% 0.0% 1.0%: :Acceso a sitios turisticos 2.0% 2.4% 0.0% 4.5%
No contesto 7.9% 11.3% 1.8% 21.1%; |Equipamiento turistico 1.6% 1.6% 0.4% 3.6%
Total 42.9% 50.6% 6.5%: 100.0% iSefalética restrictiva 0.4% 0.4% 0.0% 0.8%
, . , .. No contesto 17.4% 21.9% 4.0% 43.3%
Lo que mas le disgusto de la Region Total 42.9%  50.6% 6.5% 100.0%
Concepto Mujer Hombre No Contesto Total Regresaria al Destino
Trafico 5.1% 5.5% 0.6% 11.1% q
Vendedores Ambulantes 4.3% 4.7% 0.6% 9.5% Conce,pto Mujer Hombre | No Contesto Total
Falta de limpieza 3.20, 4.5% 0.2% 7.99%, | Definitivamente S'I 30.8% 32.0% 3.2% 66.0%
Transporte publico 1.6% 1.0% 0.0% 2.6% | Probablemente si 11.7% 17.4% 1.6% 30.8%
Contaminacion 1.0% 1.0% 0.0% 2.0% | Definitivamente no 0.0% 0.0% 0.4% 0.4%
Insequridad 0.8% 1.2% 0.0% 2.0%: i No Contesto 0.4% 1.2% 1.2% 2.8% .
Clima 0.8% 0.8% 0.2% 1.8% Total 42.9% 50.6% 6.5%  100.0%:
Servicio taxis 0.4% 1.2% 0.0% 1.6% ., .
Precios 0.4% 0.8% 0.0% 1.2% Recomendaria el Destino
Servicio en restaurantes 0.6% 0.2% 0.0% 0.8% Concepto Mujer Hombre | No Contesto Total
Hospitali ident 6% 2% 0% .8% 7
ospiaidad residentes sk 2k i o Definitivamente si 32.8% 31.6% 16% __ 66.0%
Otro 1'0% 0'8% 0'0% 1'8% Probablemente si 10.1% 17.0% 3.2% 30.4%
No contesto 22.7% 28.5% 4.9%  56.1% zg@::;zz:s”te no 8'8? 2'8Z° ?"Z'Zf ‘3"‘;:7
Total 42.9% 50.6% 6.5%: 100.0% ol el 22 .
Total 42.9% 50.6% 6.5%: 100.0%:
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Concepto Mujer Hombre No Contesto Total entro

ultura al Encuent
México, D.F. 4.5% 4.9% 0.8% __ 10.1% . . e
Guadalajara, Jal. 4.5% 4.0% 0.4% 8.9% Estado de Origen del Entrevistado
Mo,nterrey, N.L. 4.52/0 2.8:/0 0.4::/0 7.7:/0 Concepto Mujer Hombre No Contesto Total
Leon, G L2% 22% 0.0% 3.2%  lalisco 5.7% 6.1% 0.4%|___ 12.1%
Toluca, Edo. Méx. 0.4% 2.0% 0.0% 2.4%

- " DF 4.5% 4.9% 0.8% 10.1%
Morelia, Mich. 0.8% 1.6% 0.0% 2.4% ,

Nuevo Ledn 4.5% 4.0% 0.8% 9.3%
Pachuca, Hgo. 1.2% 0.4% 0.8% 2.4% -

i Guanajuato 3.6% 4.9% 0.4% 8.9%

Cd. Victoria, Tamps. 0.4% 1.2% 0.4% 2.0% T

Estado de México 3.2% 4.5% 0.0% 7.7%
Cd. Madero, Tamps. 0.8% 1.2% 0.0% 2.0% -

Tamaulipas 2.4% 4.5% 0.8% 7.7%
Irapuato, Gto. 0.8% 0.4% 0.4% 1.6%

7 Puebla 2.4% 3.2% 0.0% 5.7%
Torreoén, Coah. 0.0% 1.6% 0.0% 1.6%

- Zacatecas 1.2% 2.8% 0.8% 4.9%
Tampico, Tams. 0.0% 1.2% 0.0% 1.2% Cidal 1 v 0.8 0.8 390,
Aguascalientes, Ags. 0.4% 0.4% 0.0% 0.8% 102’90 270 070 070 L)

- Michoacan 1.2% 1.6% 0.0% 2.8%
Buenos Aires, Arg. 0.4% 0.4% 0.0% 0.8% v 5507 6507 6507 5 80
San Miguel de Allende, Gto. 0.4% 0.4% 0.0% 0.8% €racruz Sl 070 270 -2 70
Coahuila 0.4% 2.0% 0.0% 2.4%
La Paz, B.C.S 0.4% 0.4% 0.0% 0.8% ;
’ r ry Querétaro 0.8% 1.6% 0.0% 2.4%
Monclova, Coah. 0.0% 0.8% 0.0% 0.8% R
- Aguascalientes 1.2% 0.4% 0.0% 1.6%
Tepic, Nay. 0.4% 0.4% 0.0% 0.8% -
Colima 0.8% 0.4% 0.4% 1.6%
Celaya, Gto. 0.0% 0.8% 0.0% 0.8% -
Chiapas 0.0% 1.2% 0.0% 1.2%
Texas, EUA 0.0% 0.8% 0.0% 0.8% -
Chihuahua 0.0% 1.2% 0.0% 1.2%
Cd. Mante, Tamps. 0.4% 0.4% 0.0% 0.8%
- Guerrero 0.8% 0.4% 0.0% 1.2%
Poza Rica, Ver. 0.4% 0.4% 0.0% 0.8% - ;

7 San Luis Potosi 0.8% 0.4% 0.0% 1.2%

Querétaro, Qro. 0.0% 0.4% 0.0% 0.4% -
- 7 Sinaloa 0.4% 0.8% 0.0% 1.2%
San Luis Potosi, S.L.P. 0.4% 0.0% 0.0% 0.4% -
= Estados Unidos 0.0% 1.2% 0.0% 1.2%
Tijuana, B.C. 0.4% 0.0% 0.0% 0.4% - e
Baja California Sur 0.4% 0.4% 0.0% 0.8%
Tamasopo, S.L.P. 0.4% 0.0% 0.0% 0.4%
7 Durango 0.8% 0.0% 0.0% 0.8%
Toluca, Edo. Méx. 0.4% 0.0% 0.0% 0.4%
Morelos 0.8% 0.0% 0.0% 0.8%
Panuco, Ver. 0.4% 0.0% 0.0% 0.4% -
Nayarit 0.4% 0.4% 0.0% 0.8%
Cd. Valles, S.L.P. 0.0% 0.4% 0.0% 0.4%
— - Sonora 0.4% 0.4% 0.0% 0.8%
Culiacan, Sin. 0.0% 0.4% 0.0% 0.4% -
Argentina 0.4% 0.4% 0.0% 0.8%
Acapulco, Gro. 0.0% 0.4% 0.0% 0.4% 2 ="
- Baja California 0.4% 0.0% 0.0% 0.4%
Villa Hermosa, Tab. 0.4% 0.0% 0.0% 0.4%
- Oaxaca 0.0% 0.0% 0.4% 0.4%
Saltillo, Coah. 0.4% 0.0% 0.0% 0.4%
s > S vy Tabasco 0.4% 0.0% 0.0% 0.4%
California, EUA 0.0% 0.4% 0.0% 0.4%
; Tlaxcala 0.4% 0.0% 0.0% 0.4%
Orizaba, Ver. 0.4% 0.0% 0.0% 0.4% 7
P Canada 0.0% 0.4% 0.0% 0.4%
Mazatlan, Sin. 0.0% 0.4% 0.0% 0.4%
- > ) o Venezuela 0.0% 0.4% 0.0% 0.4%
Hermosillo, Son. 0.0% 0.4% 0.0% 0.4% = 5 =
Zapopan, Jal. 0.0% 0.4% 0.0% 0.4% No contesto 0.8% 0.4% 0.8% 2.0%
Cholula, Pue. 0.0% 0.4% 0.0% 0.4% Total 42.9% 50.6% 6.5%  100.0%
Salamanca, Gto. 0.0% 0.4% 0.0% 0.4%
Fresnillo, Zac. 0.0% 0.4% 0.0% 0.4%
Jerez, Zac. 0.4% 0.0% 0.0% 0.4%
Guanajuato, Gto. 0.0% 0.0% 0.0% 0.0%
Zacatecas, Zac. 0.0% 0.0% 0.0% 0.0%
No Contesto 17.4% 17.4% 3.2% 38.1%
Total 42.9% 50.6% 6.5% 100.0%
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Cultura al Encuentro

Edad Promedio de los Entrevistados

Concepto Mujer Hombre No Contesto Total

De 18 a 24 afios 5.3% 6.5% 0.0% 11.7%
De 25 a 31 afios 10.1% 13.0% 0.0% 23.1%
De 32 a 38 afios 8.1% 14.2% 1.2% 23.5%
De 39 a 45 afos 6.5% 7.3% 0.8% 14.6%
De 46 a 51 afios 8.1% 6.1% 0.8% 15.0%
De 52 a 59 afios 2.4% 2.8% 0.0% 5.3%
Mas de 60 afios 2.0% 0.4% 0.0% 2.4%
No Contesto 0.4% 0.4% 3.6% 4.5%

Total 42.9% 50.6% 6.5% 100.0%

Ocupacion de los Entrevistados
Concepto Mujer Hombre No Contesto Total

Profesionista independiente 9.3% 13.0% 0.0% 22.3%
Empleado 4.9% 12.6% 0.8% 18.2%
Ama de casa 12.6% 0.4% 0.4% 13.4%
Estudiante 5.3% 4.9% 0.0% 10.1%
Ejecutivo / Gerente 2.8% 4.5% 0.0% 7.3%
Comerciante 1.6% 4.5% 0.4% 6.5%
Técnico 0.8% 3.6% 0.4% 4.9%
Retirado / Jubilado 2.8% 1.6% 0.0% 4.5%
Un oficio (plomero, carpintero, etc.) 0.4% 1.2% 0.4% 2.0%
Empresario 0.0% 1.2% 0.4% 1.6%
Otro 0.8% 1.2% 0.0% 2.0%
No Contesto 1.6% 2.0% 3.6% 7.3%

Total 42.9%  50.6% 6.5% 100.0%
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