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Metodologia Perfil del Visitante %

Huasteca
Potosina

Fascinante por Naturaleza

Con el objeto de determinar el Perfil del Visitante y

conocer la experiencia durante se estancia en la Region,
se llevo a cabo un levantamiento de 569 encuestas.

Las entrevistas se levantaron del 12 al 25 de Abril en los
principales sitios turisticos de la region y fueron
contestadas directamente por los visitantes. J

Los resultados obtenidos para cada uno de los conceptos
se presentan a continuacion J
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Lugar de Levantamiento de las e
Encuestas i

Sotano de las Huahuas, Aquismon
Cascadas de Tamul, Aquismon
Sotano de las Golondrinas, Aquismon
Puente de Dios, Tamasopo

Parque Recreativo, El Naranjo

Col. Agricola El Meco, El Naranjo
Axtla de Terrazas

Cascadas de Micos, Ciudad Valles

Pueblo Magico, Xilitla

Cascadas de Tamasopo, Tamasopo

Tambaque, Aquismon

El Nacimiento de Huichihuayan

D%

0% 2% 4% 6% 8% 10% 12% 14% 16%

Cascadas de Minas Viejas, El Naranjo

SAN LUIS POTOSI
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Huasteca
Potosina

. No contesto
7 0,
Tresomas  2°%

El turismo
repetitivo
representa el
43.4%

l Frecuencia de Visita a la Regidn e
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Noches de Estadia %

Huasteca
Potosina
Fascinante por Naturaleza

Los excursionistas a esta
Region representan el
39.7%

SAN LUIS POTOSI
] L Nota: La diferencia para el 100% corresponde al No Contesto.
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Lugar de Hospedaje del Visitante %

Huasteca
Potosina

Fascinante por Naturaleza

Casi una tercera parte de
los visitantes pernoctan
en algun hotel de esta

region (31.6%)

No contesto
15.3%

Acampara

El 29.5% prefiere casas
23.6%

de Familiares y amigos

Acamparon el 23.6% de
los visitantes

SAN LUIS POTOSI
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Principales Hoteles de Pernocta del o

Huasteca

visitante =
Otros l | | | J_ - 7.7%
Hotel Paraiso Escondido, El Naranjo 0.5%
Hotel Los Arcos , Ciudad Valles - 0.5%
Hotel Vergel Huasteco, Tancanhuitz - 0.5%
Hotel y Suites Puerta del Cielo, Xilitla 0.5% « Cabafias Aventura Paso Ancho
Hotel Aztlan, Axtlla de Terrazas 0.7% e Hotel Misién Ciudad Valles
Hotel La Cabaria, Xilitla 0.7% e Hotel Axtla
Hotel del Sol , Cd. Valles 0.7%
Hotel Pifia, Ciudad Valles 0.9%
el Boutique Salto El Meco, El Naranjo 0.9%
Hotel Del Valle, El Naranjo 1.1%
Sierra Huasteca Inn, Ciudad Valles — 1.4%
Hotel Valles, Ciudad Valles - 1.8%
Hotel Axtla, Axtla de Terrazas = 3.2%
el Misién Ciudad Valles, Ciudad Valles - 3.7%
fias Aventura Paso Ancho, Tamasopo - - - = i 6.2%/ y
SAN&IS 21-2-' Nota: La diferencia para el 31.6% que se hospedaron en hotel corresponde al No Contesto.
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Forma de Viajar del Visitante e

Huasteca
Potosina

No contesto S msio
3.9%

S
1.

Agrupacion
3.9%

\

El 61.9%
realiza este
viaje con
su familia.

15.5% se
acompand

El 13.7%
viaja con

SAN LUIS POTOSI
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Setenta y ocho
Cincuenta y uno
Cuarenta y ocho

. Cuarenta y siete
Cuarenta y seis
Cuarenta y cinco
Cuarenta
Treinta y cinco
Treinta y tres
Treinta
Veintiseis
Veinticinco
Veinticuatro
Veintiuno

Veinte

Dieciocho
Diecisiete
Dieciséis

Quince

Catorce

Trece

Doce

Once

Diez

Nueve

Ocho

Siete

Seis

Cinco

Cuatro

Tres

Dos

Unag

SAN LUIS POTOSI
~—"
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2 0.2%

2 0.2%

2 0.2%

2 0.2%

2 0.2%

2 0.2%
9 0.7%
=2 0.5%
2 0.2%
0 0.7%
=2 0.4%
=2 0.4%

2 0.2%

=2 0.4%

I 1.4%,
20 0.5%
D 0.7%

=2 0.5%
1.1%

— 1.4%
]
|

1.9%

Nimero de Acompanantes en su Visita

2.6%

2.1%

e
Huasteca

Potosina
‘ ’ | Naturaleza

El tamano promedio ponderado
del grupo es de 9.0 personas.

Destacan grupos de cinco
(10.9%) y seis personas (11.2%).

2.8%

]
——mma

6.0%
5.4%

4.7%
6.7%

10:8% "

6.2%

Nota: La diferencia para el 100% corresponde al No Contesto.
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Medio de Transporte Utilizado por el %

Visitante Potasina_

Autobus No ,
rentado cont%sto
6.3% 3.3%
Autobus

de linea
6.0%

6.3% viajo en El 6.0% en autobus
autobus rentado de linea

SAN LUIS POTOSI
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Gasto Promedio - Hospedaje e
El gasto en , El gasto
hospedaje se ﬂéi.%Zougnai:ﬂ promedio
ubica en rangos es0s nor dia en ponderado
de 300 a400 m P hospeda'e @ diario es de
20% pesos (18.8%). pedaje. $677 pesos.
18%
16%
14%
12%
10% , 8.6%

8%
6% l
4% =

2%
0%

/300 a 400 401 a 550 551 a 700 701 a 850 851 a 999 Mas de 1,000
SAN LUIS POTOSI  pesos pesos pesos pesos pesos pesos
! =!= Nota: La diferencia para el 100% corresponde al No Contesto.
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Gasto Promedio - Compras e

Huasteca
Potosina

. Fascinante por Naturaleza

=7 70 El gasto en
Compras se ubica
en rangos de 100 a

Mas de 500 pesos

5.1% 200 pesos (19.9%).

De 401 a 500 pesos

De 301 a 400 pesos 5.4%

El gasto promedio
ponderado es de
$312 pesos.

9.7%
De 251 a 300 pesos

[ ——————
De 201 a 250 pesos 12.5%

19.9%

De 100 a 200 pesos

sanLuispotosi  0.0% 5.0% 10.0% 15.0% 20.0%

-i =!= Nota: La diferencia para el 100% corresponde al No Contesto.
—
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Huasteca

Gasto Promedio — Alimentos y Bebidas |

Potosina

Fascinante por Naturaleza

El mayor
gasto de El gasto

Alimentos y promedio
Bebidasse  ~ ponderado
20% ; __ubicade 100, esde $403
18% . a 200 pesos pesos.
(19.0%) 4
16% \\ | //\ w
e

faYo Vi
0

—
N

14%
12%

-
N
o

N 40

10%
8%

6%
4%

IR N (N N [ N N S NN A
-
o

De 100 a De 201 a De 251 a De 301 a De401a Mas de 500
200 pesos 250 pesos 300 pesos 400 pesos 500 pesos pesos

g‘;g's POT&S._I' Nota: La diferencia para el 100% corresponde al No Contesto.
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Huasteca
Potosina
Fascinante por Naturaleza

. Gasto Promedio - Souvenirs e

0
as de 500 pesos 1.4%

401 a 500 pesos

301 a 400 pesos

251 a 300 pesos

201 a 250 pesos

100 a 200 pesos

- 0.0% 2.0% 4.0% 6.0% 8.0% 10.0% 12.0% 14.0% 16.0%
SAN LUIS POTOSI

==!= Nota: La diferencia para el 100% corresponde al No Contesto.
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Gasto Promedio — Transportacion -

Local ool
r

O.AAI
. 6% De los visitantes el 6.0% \

gasto de 100 a 200 pesos
en este concepto.

5%

4% .
El gasto promedio

&~

Lpunderddu es de $305

3% PEsOos.

2%

1%

0%

De 100 a De 201 a De 251 a De 301 a De401a  Mas de 500
200 pesos 250 pesos 300 pesos 400 pesos 500 pesos pesos

SAN%IS POTEI Nota: La diferencia para el 100% corresponde al No Contesto.
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Gasto Promedio — Gasolina e

Huasteca
Potosina

Fascinante por Naturaleza

Mas de 500 pesos 24.8%
De 401 a 500 pesos 10.4%
De los visitantes el

D 301 5 400 bess £.2% 24.8% gastd mas de

P 500 pesos en este

concepto.
L | | |
De 251 a 300 pesos 7-00/0 .
El gasto promedio
ponderado es de $578
€S0S.

De 201 a 250 pesos 2.8% P

= o
De 100 a 200 pesos 7.0%

SAN LUIS POTOSI
—-= Nota: La diferencia para el 100% corresponde al No Contesto.
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Gasto Total Promedio Ponderado

Hospedaje Compras Alimentos
° $677 o $312 Yy Bebidas
* $403

SAN LUIS POTOSI
[ —
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Transporte
Local

* $305

e
Huasteca
Potosina

Fascinante por Naturaleza

Gasolina Gasto Total
Promedio
*$578 Ponderado

*$2,565

Perfil del Visitante — Semana Santa 2014



Otro

Gastronomico
Deportivo

Salud

Religioso
Negocios

Compra artesanias
Cultural
Ecoturismo
Naturaleza

Visita a familiares
rismo de Aventura

Vacaciones

SAN LUIS POTOSI
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Razon Principal de Viaje %

0.6%
0.2%
0.2%
0.3%

0.5%

0.5%

0.6%

Huasteca
Potosina

Fascinante por Naturaleza

El principal motivo del viaje"
a este destino es por:

h Turismo de Aventura I
(o)

Visita a Familiares
i (6.0%)

0%

Nota: La diferencia para el 100% corresponde al No Contesto.
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Sitios con los que Comparan a la e

Region oloic
2.5%

Otros
Hidalgo
Cancun
Puente de Dios
Riviera Maya
Xilitla
Costa Rica
Rio Ayutla
Media Luna
Tambaque
Cascada Cola de Caballo
Oaxaca
Michoacan
Cascadas de Tamasopo
nto Huichihuayan, S.L.P.
ascada de Tamul, S.L.P.
adas de Agua Azul, Chis.

tas de Tolantongo, Hgo. 8%
Veracruz 1.2%
Pago Pago (Micos) 1.2%
Tamasopo 2.3%
Chiapas 0%

SAN&IS POTE_i Nota: La diferencia para el 100% corresponde al No Contesto.
-!‘
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Veracruz es comparado con
.| la huasteca por el 1.2%

0
/0
7%

8%




m 7
l Razones de Comparacién con Otro KX
- Huasteca
Destino Fotosina_
. as Principales razones
aracion son:
Turismo de Aventura
Cultura 6% Vegetacion 6.0%
! N
Clima 7% Naturaleza / Cuevas
| 5.8%
Hospitalidad de la gente 8% | |
) Rios 5.0%
Lugar Unico 2.5% L y
Rios 5.0%
Naturaleza / Cuevas 3%
Vegetacion
) 0% 1% 2% 3% 4% 5% 6%
SANLUIS POTOS! Nota: La diferencia para el 100% corresponde al No Contesto.
~ 1"
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Propuesta de Actividades que podrian | %

Huasteca

desarrollarse Potasina_

. Viajes aéreos . e
Tours FFU. Las principales opiniones para
Gastronomicas : mejorar el turismo se refieren a:
Cuatrimotos .
Eventos Culturales . ' |
Ecoturismo .
Esta muy completo
Natacion
Acampar
Visitas guiadas
Senderismo
Cabalgata

Diversion
Ciclismo
Deporte
Tirolesa

Actividades de aventura

SAN LUIS POTOSI 0.0% 2.0% 4.0% 6.0% 8.0% 10.0% 12.0%
1 L~ Nota: La diferencia para el 100% corresponde al No Contesto.
[ ‘
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Opinion para Mejorar Turisticamente la| **

Huasteca
L4 Potosina
Region i
~ Otras
1.6%
tegrar producto turistico
nservg.rSeO/Iqu ar os Vvisitantes opinan que se
____. - V4 - -
e o ejoraria la actividad de este
Mejorar el pueblo estino con:
0.9% z ..
" Mas Hoteles Mas servicios (9.4%)
1.2% ,. . .
" Limpiega / Botes para Mejorar las carreteras (5.4%)
Mas informadin | 1.5% Infraestructura turistica (4.7%)
% saguridad
1.8%
Restaurantes
2.0%
Difusién nivel nagional
2.6%
- Sefialamientos
2.7%
Mejorar el servicio
2.9%
S - Nada, todo esta bien
3.4%
————— infraestructura turistica
4.7% Mejorar las carreteras /
e Crear carreteras Més servicios
5.4% 9.4%
— [ | ’
SAN LUIS POTOSI
] L
-!‘ Nota: La diferencia para el 100% corresponde al No Contesto.
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Medio por el que se entero o Conoce %

Huasteca

de la Region Tolotic

Familiares o
afll;'ggs El Medio de Comunicacion por el que se enteran
o0 de este destino es:

Internet
(11.8%)

Familiares o
Amigos (30.5%)

Folletos (3.9%)

Internet
11.8%

Redes Sociales _ o
Folletos 3.504 Revicta Agencias de Viajes

328 1.6% Tgjevisién 1.3%
1.4%

Otro

Periddico i
eriodal Radio 0.9%

0,

SAN LUIS POTOSi Nota: La diferencia para el 100% corresponde al No Contesto.

~J L~
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Contratacion de algun Operador e

durante su Visita

Viajes Bocho
Aventura Huasteca
Dossaregui

Sharet

México Total Groups
VGA Tours

Mex Inca

Ms Xpediciones

TURISSTE
Huasteca.com
Ruta Huasteca

Huaxteca

SAN LUIS POTOSI
[ —
- ! a
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0.2%

0.2%
0.2%

0.2%

0.2%
0.2%

0.2%

- 0.2%
0.2%

0.4%

- 0.4%

e Huasteca
S Potosina

Fascinante por Naturaleza

contesto
19.2%

0.7%

Perfil del Visitante — Semana Santa 2014




Recordacion de la Publicidad %
“Aqui las experiencias se viven a cada momento...” Botosia

Potosina

Fascinante por Naturaleza

es Sociales 1 .20/0

Peri6dico 1.4%

Revistas

Revista 4.4 0/0
ectaculares 4 70/0
Television 6 . 50/0

7.4%

Folletos

| D) O
Internet . / Y

Nota: La diferencia para el 100% corresponde al No Contesto.

HAFue IT R
SAN LUIS POTOSI s visitasanluispotosi.com

01.800.343.3887

[ —
-!‘
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Medio por el que se entero o Conoce e

Huasteca

de la Region por Lugar de Origen Tofoi.

Fan-'llares ° i . i 15'00/0 f 30.50/0
amigos
Internet 0.4%| 1.0%| 0.5%| 0.7%| 0.5% b 7.5%][% 11.8%|
Folletos 0.7%| 0.4% b . ! : 2.1%[HF 3.9%
Redes 0 o o [ 0
Sociales 0.8% 0.2% . . . 2.1%} 3.5%
Revista 0.1% b . 1.1%[{  1.6%
Television ; : 1.1%[{  1.4%
Agencias de o o
Viajes : 2 : : 0.9%4} 1.3%
Periodico b 2 0.1%J4 0.3%

i 0.1%[4}  0.1%|
Otro 0.6%[4} 0.9%
No contesto 24.3%| 44.8%
Total B 55.0%| 100.0%

SAN LUIS POTOSI
1}~
[ ‘
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l Lo que mas Gusto a los Visitantes %
durante su visita a la Region Joii
. Otro 1.0%
Limpieza de la Ciudad [#0.1% Paisajes /
Gastronomia | .F0.5% Naturaleza
tios Historico Culturales |170.8% 28.1%
Servicio en hoteles 1.1% F|0233y 9F Oa/(l)'ma
ervicio en Restaurantes 1.3% Hospitalidad de Ia
Artesanias 2.7% gente (11.1%)
Arquitectura 3.3%
Clima 3.4%
nfraestructura Turistica 3.9%

ospitalidad de la Gente

Flora y Fauna

Paisajes / Naturaleza || —

SAN LUIS POTOSI Nota: La diferenci | 100% de al No Contest
-— [ ota: La direrencCia para € o corresponde al No Contesto.
— ! a
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Lo que mas Disgusto a los Visitantes %

Huasteca

durante su visita a la Region Lo

Otro Lo que mas

Hospitalidad residentes - fg:gvl]lgﬁcoa I‘?t es
Servicio taxis fue:
Transporte publico : e Clima (6.4%)
Servicio en restaurantes - y Eﬁﬁaaiecg
Inseguridad : (6.3%)
Vendedores Ambulantes - 2 MEIES (£670)
Servicio en hoteles -

Contaminacion

Precios

Trafico

Falta de limpieza

Clima

0.0% 1.0% 2.0% 3.0% 4.0% 5.0% 6.0% 7.0% 8.0% 9.0%

SAN LUIS POTOSI Nota: La diferencia para el 100% corresponde al No Contesto.
[ . ~
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Opinion para Impulsar Acciones de %
Mejora en la Region

ar sanitarios,

o ¥ sl Yo V4
0

Huasteca
Potosina

Fascinante por Naturaleza

No
contesto

El 64.7% de los encuestados opina que
se debe impulsar acciones en el destino:

Infraestructura
turistica 0%

Promocion y Difusion,
12.1%

SAN LUIS POTOSI
[
T destzino...

e Instalar Sanitarios (35.3%).
e Infraestructura turistica (17.9%).
e Promocidn y Difusion (12.1%).

Acceso a sitios
turistico

6.0%

Senalética conductiva,
4 0 ()

Sefalética restrictiva,

o Nota: La diferencia para el 100% corresponde al No Contesto.
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Opinion de Regresar a San Luis Potosi [ %

Huasteca

Potosina
|
/t_!f_,_,
—_ Probablemente no
0,
QEI 97.5% de los 0.7%
visitantes
definitivamente

o

OSolamente el 2.5% probablemente
probablemente no si regresaria a
0 definitivamente este destino.
no regresaria.

SAN LUIS POTOSI
A . ——
— G ! -
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Opinion de Recomendar a San Luis %

Potosi

Definitivamente
no
0.2%

Probablemente
no
0.4%

No Contesto
T 1.2%

Definitivamente
si
88.4%

SAN LUIS POTOSI
[ —
- ! a

T destzineo...

Huasteca
Potosina

Fascinante por Naturaleza

El 98.2% de los
visitantes
definitivamente
o
probablemente
Si
Recomendaria
el destino.

Solamente el 0.5%
probablemente no 6
definitivamente no
recomendaria el
destino.

Perfil del Visitante — Semana Santa 2014




Principales Ciudades de Origen del %

Visitante et
Otras .8%
Ebano, S.L.P. «=20.7%
Morelia, Mich. &=20.7%
Pachuca, Hgo. ~=20.7%
Torredn, Coah. &=20.7% . 7
Ciudad Mante, Tams. == 0.9% * San Luis Potos|
Toluca, Edo. Méx. +—==01.1% (14-80/0)
Saltillo, Coah. |~ 1.1% e Monterrey, N.L.
Veracruz, Ver. |« 1,1% (10.4%)
Celaya, Gto. === 1.2% e México, D.F. (9.5%)
Guanajuato, Gto. &—==31.2%
Reynosa, Tams. |+ 1.4%
Aguascalientes, Ags. [+ 1.8%
Tampico, Tams. |+ 1.8%
Victoria, Tams. |[SiX 2.1%
Zacatecas, Zac. 2.3%
Ledn, Gto. 2.3%
Ciudad Valles, S.L.P. 2.5%
Guadalajara, Jal. 4.9%

8.3%

Querétaro, Qro.
México, D.F.
Monterrey, N.L.

San Luis Potosi, S.L.P.

SAN LUIS POTOSI
M Nota: La diferencia para el 100% corresponde al No Contesto.
- —dl

9.5%
]

[ 438%
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Visitante

7 Otros
Morelos 3-2%
0.4%
Guerrero
(0]
U Chihuahua

Puebla 0.4%

0.5% Durango

0.5%
- Chiapas

_ 0.5%  Estados Unidos

_ . 0.7%
ichoacan

1.1% Hidalgo
1.1%

1.4%  Aguascalientes
1.9%

2.1% Zacatecas

Estado de México

4.4%  Guanajuato

Principales Estados de Origen del

e
Huasteca
Potosina

Fascinante por Naturaleza

e San Luis Potosi (20.7%)
e Nuevo Ledn (10.0%)

e Querétaro (8.8%)

e Tamaulipas (8.3%)

!Fan Luis Potosi

To destineo...

o ' 5.6%
Distrito Federal
5.8% Jalisco
) 6.3%
Tamaulipas
- 8.3% Querétaro
— 8.8%
Nuevo Leén
| 1§.0°/o
: / 7 -
SAN LUIS POTOSI . )

J L~ Nota: La diferencia para el 100% corresponde al No Contesto.
- d

)' 20.7%
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. Sexo del Visitante a la Region =
?’Zﬁ%
No contesto
‘\ 12.3%
SAN LUIS POTOSI
mme s
7- olaazﬁno Perfil del Visitante — Semana Santa 2014



e
Huasteca

Potosina
Fascinante por Naturaleza

De 25 a 31 anos
24 30

El rango de edad
de los 18 a los 38
anos significa el

De 32 a 38 afios | CYARL))

16.7%  De 39 a 45 afios
15.8%

De 46 a 51 anos
11.1%

De 52 a 59 anos

5.6% No Contesto

Mas de 60 afios  _ .,
o /70U

SAN LUIS POTOSI
[y —
— ! a
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Ocupacion del Visitante a San Luis %
Potosi i

Jotosina
Una importante parte
de los visitantes son
empleados (20.0%)

Otro segmento
importante (15.6%)

El 13.9% se dedican al
hogar

S

= carpintero A
1.1% ’
écnico
.40/0 rado
presa 3
2.3% )
SAN LUIS POTOSI

gy —
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SAN LUIS POTOSI

Perfil del ~

Visita nte 71:0 deslino...
Semana Santa 2014

Resultados Perspectiva de Género

" ﬁ* ook e g
% S . TV o b St
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g gt T W e
Par I Doingd o Tova 3 by %

e W ~ dvj‘ - 3 -~

3 L

¥ X ' Q

Huasteca

Potosina
Fascinante por Naturaleza




Resultados con Pedrspectwa de Género [ %
Luiar e Encuesta ng?}z’{?:

Cascadas de Minas Viejas, El Naranjo 5.4% 8.6% 0.9% 14.9%
El Nacimiento de Huichihuayan 7.9% 4.6% 0.9% 13.4%

Pueblo Magico, Xilitla 3.3% 4.2% 1.2% 8.8%
Dos veces al afio 2.8% 4.0% 0.5% 7.4%

Cascadas de Micos, Ciudad Valles 3.5% 4.0% 0.0% 7.6%
Axtla de Terrazas 1.4% 4.0% 0.4% 5.8%
Col. Agricola El Meco, El Naranjo 1.8% 2.3% 1.2% 5.3%
Parque Recreativo, El Naranjo 0.7% 0.9% 3.7% 5.3%
Puente de Dios, Tamasopo 2.6% 2.5% 0.2% 5.3%
Sotano de las Golondrinas, Aquismon 3.3% 1.6% 0.2% 5.1%
Cascadas de Tamul, Aquismon 2.1% 2.1% 0.7% 4.9%
Sotano de las Huahuas, Aquismon 1.6% 1.6% 0.2% 3.3%

Total 42.0% 45.7% 12.3%: 100.0%

Frecuencia con iue vista el Destino

Tres o mas veces al afio 2.8% 3.2% 0.5% 6.5%

Tambaque, Aquismon 5.1% 5.1% 1.2% 11.4%
Cascadas de Tamasopo, Tamasopo 3.2% 4.2% 1.6% 9.0%
Primera vez 24.3% 25.0% 6.9% 56.1%
Una vez al afio 12.0% 13.5% 4.0% 29.5%
No contesto 0.2% 0.0% 0.4% 0.5%

Total 42.0% 45.7% 12.3%  100.0%

Noches iue iermaneceré enla Reiién

Ninguna 16.5% 18.1% 5.1% 39.7%
Una noche 5.1% 4.4% 1.8% 11.2%
Dos noches 6.7% 8.4% 1.6% 16.7%
Tres noches 6.9% 8.6% 2.3% 17.8%
Cuatro noches 3.7% 3.0% 0.9% 7.6%
Cinco noches 1.6% 0.9% 0.5% 3.0%
Seis noches 0.5% 1.1% 0.0% 1.6%
Siete noches 0.5% 0.5% 0.0% 1.1%
Ocho noches 0.4% 0.0% 0.0% 0.4%
Nueve noches 0.2% 0.0% 0.0% 0.2%
Doce Noches 0.0% 0.2% 0.0% 0.2%
Quince noches 0.0% 0.5% 0.2% 0.7%

Total 42.0% 45.7% 12.3%: 100.0%

Luiar donde se esta hosiedando

Hotel 12.1% 16.0% 3.5% 31.6%
e 0, 0, 0, 0,
SAN LUIS POTOSI Familia / Amigos 14.2% 12.5% 2.8% 29.5%
= — Acampara 9.3% 10.5% 3.7% 23.6%
- - ‘ No contesto 6.3% 6.7% 2.3% 15.3%

0, 0, 0, 0,
7;v destzineo... Total 22050 45.7% Lonon Ll Perfil del Visitante — Semana Santa 2014




Resultados con Perspectiva de Género [ %

Huasteca
Nombre Hotel donde Hosieda Potosina
Fascinante por Naturaleza

Cabarias Aventura Paso Ancho, Tamasopo 1.6% 3.0% 1.6% 6.2%
Hotel Mision Ciudad Valles, Ciudad Valles 1.4% 2.1% 0.2% 3.7%
Hotel Axtla, Axtla de Terrazas 0.4% 2.6% 0.2% 3.2%
Hotel Valles, Ciudad Valles 0.5% 1.1% 0.2% 1.8%
Sierra Huasteca Inn, Ciudad Valles 1.1% 0.4% 0.0% 1.4%
Hotel Del Valle, El Naranjo 0.4% 0.4% 0.4% 1.1%
Hotel Boutique Salto El Meco, El Naranjo 0.5% 0.4% 0.0% 0.9%
Hotel Pifa, Ciudad Valles 0.0% 0.7% 0.2% 0.9%
Hotel del Sol , Cd. Valles 0.5% 0.0% 0.2% 0.7%
Hotel La Cabafia, Xilitla 0.4% 0.4% 0.0% 0.7%
Hotel Aztlan, Axtlla de Terrazas 0.4% 0.4% 0.0% 0.7%
Hotel y Suites Puerta del Cielo, Xilitla 0.2% 0.4% 0.0% 0.5%
Hotel Vergel Huasteco, Tancanhuitz 0.5% 0.0% 0.0% 0.5%
Hotel Los Arcos , Ciudad Valles 0.4% 0.2% 0.0% 0.5%
Hotel Paraiso Escondido, El Naranjo 0.0% 0.4% 0.2% 0.5%
Hotel Spa Taninul, Tamuin 0.2% 0.2% 0.0% 0.4%
Hotel Vista Verde, Axtla de Terrazas 0.4% 0.0% 0.0% 0.4%
Hotel Quinta Mar, Ciudad Valles 0.2% 0.2% 0.0% 0.4%
Hotel Posada Vanessa , Tamasopo 0.4% 0.0% 0.0% 0.4%
Hotel Villa Ascensidn, Tamasopo 0.4% 0.0% 0.0% 0.4%
Hotel Riviera, Ciudad Valles 0.0% 0.4% 0.0% 0.4%
Hotel Margarita, El Naranjo 0.0% 0.2% 0.2% 0.4%
Hotel Campo Real, Ebano 0.2% 0.2% 0.0% 0.4%
Hotel Paraiso Huasteco, Tamazunchale 0.4% 0.0% 0.0% 0.4%
Hotel San Carlos, Ciudad Valles 0.0% 0.4% 0.0% 0.4%
Hotel Sierra Bugambilias, Tancanhuitz 0.0% 0.4% 0.0% 0.4%
Hotel Los Delfines, Cd Valles 0.0% 0.4% 0.0% 0.4%
Hotel Magic Collinn, Axtla de Terrazas 0.4% 0.0% 0.0% 0.4%
Hotel Huasteca Secreta Express, El Naranjo 0.0% 0.2% 0.0% 0.2%
Hotel D' Carmona, Ciudad Valles 0.0% 0.2% 0.0% 0.2%
Hotel Dolores, Xilitla 0.2% 0.0% 0.0% 0.2%
Hotel Campestre Tamisaqua, Tamasopo 0.2% 0.0% 0.0% 0.2%
Hotel Cosmos, Tamasopo 0.0% 0.2% 0.0% 0.2%
Hotel Casa Amarilla, Axtla de Terrazas 0.0% 0.2% 0.0% 0.2%
Hotel Quinta San Juan, Cd. Valles 0.2% 0.0% 0.0% 0.2%
Hotel El Cadillo, El Naranjo 0.0% 0.0% 0.2% 0.2%
Posada El Castillo, Xilitla 0.0% 0.2% 0.0% 0.2%
Coy Parque Acuatico Hotel, Ciudad Valles 0.0% 0.2% 0.0% 0.2%
Hotel Villa Azul, Ciudad Valles 0.0% 0.2% 0.0% 0.2%
Hotel Quinta Bella Vista, El Naranjo 0.0% 0.0% 0.2% 0.2%
Hotel San Francisco, Matlapa 0.0% 0.2% 0.0% 0.2%
Hotel Guzman, Xilitla 0.0% 0.2% 0.0% 0.2%
Hotel Condesa, Ciudad Valles 0.2% 0.0% 0.0% 0.2%
Hotel Casa Caracol, Xilitla 0.2% 0.0% 0.0% 0.2%
SAN LUIS POTOSI Hotel La Mansidn, Aquismon 0.0% 0.2% 0.0% 0.2%
Hotel Las Brisas, Axtla de Terrazas 0.0% 0.2% 0.0% 0.2%
= ! = No contesto 30.8% 29.5% 8.8% 69.1%
Total 42.0% 45.7% 12.3%; 100.0% Perfil del Visitante — Semana Santa 2014
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Resultados con Perspectiva de Género [ %
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T destzineo...

Forma de Viaje

Solo 0.2% 0.9% 0.2% 1.2%
Pareja 6.3% 6.3% 1.1% 13.7%
Familia 24.6% 28.3% 9.0% 61.9%
Amistades 8.1% 6.5% 0.9% 15.5%:
Agrupacion 1.2% 1.8% 0.9% 3.9%
No contesto 1.6% 1.9% 0.4% 3.9%

Total 42.0%  45.7% __ 12.3% 100.0%

Numero de Acomiaﬁantes

Uno 0.5% 0.4% 0.2% 1.1%
Dos 1.2% 1.2% 0.0% 2.5%
Tres 3.0% 2.8% 0.4% 6.2%
Cuatro 4.6% 5.1% 1.2% 10.9%
Cinco 4.6% 5.1% 1.6% 11.2%:
Seis 3.0% 3.0% 0.7% 6.7%:
Siete 2.1% 1.9% 0.7% 4.7%
Ocho 2.1% 2.6% 0.7% 5.4%
Nueve 1.1% 1.6% 0.2% 2.8%
Diez 3.0% 2.1% 0.9% 6.0%
Once 0.5% 0.7% 0.2% 1.4%
Doce 0.9% 0.9% 0.4% 2.1%
Trece 0.9% 0.2% 0.0% 1.1%
Catorce 0.0% 0.5% 0.0% 0.5%:
Quince 0.9% 0.9% 0.9% 2.6%
Dieciséis 0.5% 0.2% 0.0% 0.7%
Diecisiete 0.4% 0.2% 0.0% 0.5%
Dieciocho 0.7% 0.5% 0.2% 1.4%
Veinte 0.9% 0.5% 0.5% 1.9%
Veintiuno 0.0% 0.0% 0.4% 0.4%
Veinticuatro 0.0% 0.2% 0.0% 0.2%
Veinticinco 0.2% 0.2% 0.0% 0.4%
Veintiseis 0.4% 0.0% 0.0% 0.4%
Treinta 0.2% 0.4% 0.2% 0.7%
Treinta y tres 0.2% 0.0% 0.0% 0.2%
Treinta y cinco 0.0% 0.4% 0.2% 0.5%
Cuarenta 0.5% 0.2% 0.0% 0.7%
Cuarenta y cinco 0.0% 0.0% 0.2% 0.2%
Cuarenta y seis 0.0% 0.2% 0.0% 0.2%
Cuarenta y siete 0.0% 0.2% 0.0% 0.2%
Cuarenta y ocho 0.0% 0.2% 0.0% 0.2%
Cincuenta y uno 0.0% 0.2% 0.0% 0.2%
Setenta y ocho 0.0% 0.2% 0.0% 0.2%
No contesto 9.8% 13.2% 2.8% 25.8%

Total 42.0% 45.7% 12.3%: 100.0%

Medio de Transiorte Utilizado

Automovil 35.0% 39.4% 10.0% 84.4%
Autobus de linea 3.2% 2.5% 0.4% 6.0%
Autobus rentado 2.6% 2.8% 0.9% 6.3%
No contestd 1.2% 1.1% 1.1% 3.3%

Total 42.0% 45.7% 12.3%: 100.0%

Huasteca
Potosina

Fascinante por Naturaleza
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Resultados con Perspectiva de Género [ %

Huasteca
Potosina
Fascinante por Naturaleza
Gasto Promedio en Hospedaje Gasto Promedio en Souvenirs
£ 300 a 400 pesos 8.6% 8.8% 1.4% 18.8% De 100 a 200 pesos 6.9% 7.2% 0.9% 14.9%
© 401 a 550 pesos 3.2% 3.7% 1.1% 7.9% De 201 a 250 pesos 1.1% 1.9% 0.5% 3.5%
- 551 a 700 pesos 1.2% 3.3% 0.0% 4.6% De 251 a 300 pesos 1.4% 1.6% 0.4% 3.3%
701 a 850 pesos 1.4% 1.4% 0.0% 2.8% De 301 a 400 pesos 0.0% 0.7% 0.0% 0.7%
: 851 2 999 pesos 0.9% 2.1% 1.2% 4.2% De 401 a 500 pesos 0.2% 0.4% 0.2% 0.7%
- Mas de 1,000 pesos 3.9% 4.0% 0.7% 8.6% Mas de 500 pesos 0.7% 0.7% 0.0% 1.4%
 No contesto 22.8% 22.3% 7.9% 53.1% No contesto 31.8% 33.2% 10.4% 75.4%
Total 42.0% 45.7% 12.3%: 100.0% Total 42.0% 45.7% 12.3%  100.0%
Gasto Promedio en Compras Gasto Promedio en Transportacion Local
{ De 100 a 200 pesos 9.7% 8.8% 1.4% 19.9% De 100 a 200 pesos 1.8% 4.0% 0.2% 6.0%
- De 201 a 250 pesos 5.6% 5.8% 1.1% 12.5% De 201 a 250 pesos 0.9% 0.4% 0.0% 1.2%
 De 251 a 300 pesos 3.7% 5.4% 0.5% 9.7% De 251 a 300 pesos 0.2% 0.4% 0.2% 0.7%
. De 301 a 400 pesos 1.8% 2.3% 1.4% 5.4% De 301 a 400 pesos 0.5% 0.0% 0.0% 0.5%
i De 401 a 500 pesos 2.1% 2.1% 0.9% 5.1% De 401 a 500 pesos 0.4% 0.2% 0.0% 0.5%
. Mas de 500 pesos 3.9% 3.7% 0.2% 7.7% Mas de 500 pesos 0.5% 0.2% 0.0% 0.7%
. No contesto 15.3% 17.6% 6.9% 39.7% No contesto 37.8% 40.6% 12.0% 90.3%
Total 42.0% 45.7% 12.3%: 100.0% Total 42.0% 45.7% 12.3%  100.0%
Promedio en Alimen Bebi : .
Gasto Promedio e entos ebidas Gasto Promedio en Gasolina
0, 0, 0, 0,
.02 100 2 200 pesos 8.4% 2.0% LE%y....19:0% De 100 a 200 pesos 3.9% 2.6% 0.5% 7.0%
De 201 a 250 pesos 4.9% 4.6% 0.9% 10.4%
De 201 a 250 pesos 1.2% 1.2% 0.4% 2.8%
: De 251 a 300 pesos 4.4% 6.2% 1.4% 12.0%
De 251 a 300 pesos 2.8% 3.3% 0.9% 7.0%
| De 301 a 400 pesos 4.2% 4.9% 1.2% 10.4%
; De 301 a 400 pesos 2.1% 4.4% 0.7% 7.2%
De 401 a 500 pesos 2.3% 2.8% 1.1% 6.2%
s De 401 a 500 pesos 4.4% 5.1% 0.9% 10.4%
: Mas de 500 pesos 3.3% 5.1% 0.4% 8.8% i
: Més de 500 pesos 10.2% 11.6% 3.0% 24.8%
i No contesto 14.4% 13.2% 5.8% 33.4%
No contesto 17.4% 17.4% 6.0% 40.8%
= Total 42.0%| 45.7%) 12.3% 100.0% o S 5 o
Total 42.0% 45.7% 12.3%: 100.0%
SAN LUIS POTOSI
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Resultados con Perspectiva de Género [ %

Huasteca
Potosina

Fascinante por Naturaleza

Razon Princiial de Viaie ala Reiién

Vacaciones 8.5% 9.3% 2.2% 20.0%
Turismo de Aventura 4.6% 4.6% 0.9% 10.1%
Visita a familiares 3.0% 2.2% 0.8% 6.0%
Naturaleza 1.9% 2.7% 0.6% 5.2%
Ecoturismo 1.8% 2.5% 0.6% 4.9%
Cultural 1.2% 1.1% 0.2% 2.5%
Compra artesanias 0.2% 0.4% 0.1% 0.6%
Negocios 0.1% 0.4% 0.0% 0.5%
Religioso 0.2% 0.2% 0.1% 0.5%
Salud 0.0% 0.2% 0.1% 0.3%
Deportivo 0.1% 0.1% 0.0% 0.2%
Gastrondmico 0.0% 0.1% 0.1% 0.2%
Otro 0.4% 0.2% 0.1% 0.6%
No Contesto 20.0% 21.7% 6.7% 48.4%

Total 42.0% 45.7%  12.3% 100.0%

Razones de Comiaracién con la Reiién

Vegetacion 2.7% 1.8% 1.4% 6.0%
Naturaleza / Cuevas 2.2% 3.3% 0.3% 5.8%
Rios 2.4% 2.3% 0.4% 5.0%
Lugar Unico 1.1% 1.0% 0.5% 2.5%
Hospitalidad de la gente 0.4% 0.4% 0.0% 0.8%
Clima 0.2% 0.4% 0.1% 0.7%
Cultura 0.2% 0.4% 0.0% 0.6%
Turismo de Aventura 0.2% 0.0% 0.0% 0.2%
No contesto 32.4% 35.5% 9.6% 77.5%
Total 42.0% 45.7% 12.3% 100.0%
SAN LUIS POTOSI
P
~ 1"

To destineo...
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Resultad P tiva de Gé 2
esuitados con Ferspectiva de Genero |
s ‘ Y Huasteca
Con iue sitios comiararla la Reimn Datosifia
Fascinante por Naturaleza

Chiapas 1.7% 1.8% 0.4% 4.0%

Tamasopo 0.8% 0.8% 0.7% 2.3%

Pago Pago (Micos) 0.5% 0.4% 0.4% 1.2%

Veracruz 0.8% 0.4% 0.1% 1.2%

Grutas de Tolantongo, Hgo. 0.3% 0.4% 0.2% 0.8%

Cascadas de Agua Azul, Chis. 0.6% 0.2% 0.0% 0.8%

Cascada de Tamul, S.L.P. 0.2% 0.4% 0.1% 0.7%

Nacimiento Huichihuayan, S.L.P. 0.3% 0.3% 0.1% 0.6%

Cascadas de Tamasopo 0.3% 0.2% 0.1% 0.5%

Michoacan 0.4% 0.1% 0.0% 0.5%

Oaxaca 0.3% 0.2% 0.0% 0.4%

Cascada Cola de Caballo 0.3% 0.2% 0.0% 0.4%

Tambaque 0.4% 0.1% 0.0% 0.4%

Media Luna 0.3% 0.1% 0.1% 0.4%

Rio Ayutla 0.2% 0.2% 0.0% 0.4%

Costa Rica 0.4% 0.0% 0.0% 0.4%

Xilitla 0.2% 0.2% 0.0% 0.4%

Riviera Maya 0.2% 0.1% 0.0% 0.3%

Puente de Dios 0.1% 0.1% 0.1% 0.3%

Cancun 0.0% 0.3% 0.0% 0.3%

Hidalgo 0.1% 0.2% 0.0% 0.3%

Tamaulipas 0.0% 0.2% 0.1% 0.3%

Caribe 0.2% 0.0% 0.0% 0.2%

Niagara 0.0% 0.2% 0.0% 0.2%

Yucatan 0.0% 0.2% 0.0% 0.2%

Sétano de las Golondrinas 0.0% 0.2% 0.0% 0.2%

Ixtapa, Gro. 0.1% 0.1% 0.0% 0.2%

Villa Hermosa, Tab. 0.0% 0.1% 0.0% 0.1%

Ciudad Valles, S.L.P. 0.1% 0.0% 0.0% 0.1%

Sétano del Barro 0.1% 0.0% 0.0% 0.1%

Guadalajara, Jal. 0.0% 0.1% 0.0% 0.1%

Rios 0.0% 0.1% 0.0% 0.1%

Artesanias 0.0% 0.1% 0.0% 0.1%

Puebla 0.1% 0.0% 0.0% 0.1%

Cenotes de Yucatan 0.1% 0.0% 0.0% 0.1%

Zona Azul, Mérida, Yuc. 0.0% 0.1% 0.0% 0.1%

Cascada velo de novia 0.0% 0.1% 0.0% 0.1%

Cascada Chuveje 0.0% 0.1% 0.0% 0.1%

Barrancas del Cobre, Chih. 0.0% 0.1% 0.0% 0.1%

Reyes de Alvarado 0.1% 0.0% 0.0% 0.1%

Cuetzalan 0.0% 0.1% 0.0% 0.1%

Tequisquiapan, Qro. 0.1% 0.0% 0.0% 0.1%

SAN LUIS POTOSI No Contesto 31.1% 34.8% 9.6% 75.5%
[ ] - — Total 42.0% 45.7% 12.3%| 100.0%

[ ‘
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Resultados con Perspectiva de Género [ %

Actividades iue iodrian desarrollarse Bgsieca
Fascinante por Naturaleza
Actividades de aventura 7.0% 5.8% 2.3% 15.1%
Tirolesa 4.4% 6.7% 0.7% 11.8%
Deporte 2.3% 1.2% 0.7% 4.2%
Ciclismo 0.9% 1.1% 0.9% 2.8%
Diversion 1.2% 1.8% 0.2% 3.2%
Cabalgata 0.7% 2.6% 0.5% 3.9%
Senderismo 1.4% 0.9% 0.4% 2.6%
Visitas guiadas 1.4% 1.2% 0.4% 3.0%
Acampar 1.4% 1.6% 0.4% 3.3%
Natacion 0.9% 0.7% 0.4% 1.9%
Esta muy completo 1.2% 1.2% 0.0% 2.5%
Ecoturismo 0.4% 1.2% 0.5% 2.1%
Eventos Culturales 0.9% 0.7% 0.0% 1.6%
Cuatrimotos 0.5% 0.4% 0.4% 1.2%
Gastronomicas 0.4% 0.4% 0.0% 0.7%
Tours 0.2% 0.2% 0.0% 0.4%
Viajes aéreos 0.0% 0.2% 0.0% 0.2%
No contesto 16.2% 16.7% 4.0% 36.9%
Total 42.0% 45.7% 12.3% 100.0%
Oiinién iara Mei'orar la Actividad Turistica
Mas servicios 4.0% 3.1% 2.3% 9.4%
Mejorar las carreteras / Crear carreteras 2.2% 2.5% 0.6% 5.4%
infraestructura, jardines 2.3% 1.8% 0.7% 4.7%
Nada, todo esta bien 1.7% 1.4% 0.4% 3.4%
Mejorar el servicio 1.4% 1.3% 0.2% 2.9%
Sefalamientos 1.1% 1.3% 0.3% 2.7%
Difusion nivel nacional 1.2% 1.3% 0.1% 2.6%
Restaurantes 1.0% 0.8% 0.3% 2.0%
Seguridad 0.8% 0.9% 0.1% 1.8%
Mas informacion 0.3% 1.2% 0.0% 1.5%
Limpieza / Botes para basura 0.3% 1.1% 0.1% 1.5%
Mas Hoteles 0.9% 0.2% 0.2% 1.2%
Mejorar el pueblo 0.4% 0.5% 0.0% 0.9%
Conservar el lugar 0.3% 0.5% 0.0% 0.8%
Integrar producto turistico 0.3% 0.2% 0.1% 0.5%
Centros nocturnos 0.3% 0.1% 0.1% 0.4%
Tirolesa 0.3% 0.1% 0.1% 0.4%
Cabarias econdmicas 0.3% 0.1% 0.0% 0.4%
Actividades culturales 0.3% 0.0% 0.0% 0.3%
. Cuatrimotos 0.0% 0.1% 0.0% 0.1%
SAN LUIS POTOSI No contestd 21.9% 25.8% 6.6% 54.3%
] Total 42.0%), 45.7% _ 12.3% 100.0%
[ ‘
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Resultados con Perspectiva de Género

Medio por el

SAN LUIS POTOSI
[ —
- ! a

T destzineo...

ue se entero o conoce region

e
Huasteca
Potosina

Fascinante por Naturaleza

Familiares o amigos 12.8% 14.0% 3.7% 30.5%
Internet 4.8% 5.8% 1.1% 11.8%
Folletos 0.8% 2.6% 0.4% 3.9%
Redes Sociales 0.9% 2.0% 0.6% 3.5%
Revista 0.8% 0.5% 0.3% 1.6%
Television 0.4% 0.8% 0.3% 1.4%
Agencias de Viajes 0.6% 0.7% 0.0% 1.3%
Periddico 0.2% 0.1% 0.0% 0.3%
Radio 0.1% 0.0% 0.0% 0.1%
Otro 0.5% 0.3% 0.1% 0.9%
No contesto 20.1% 18.9% 5.8% 44.8%

Total 42.0% 45.7% 12.3% 100.0%

Viajo a través de algin Operador

Si 3.2% 2.1% 0.4% 5.6%
No 31.1% 34.4% 9.7% 75.2%
No contesto 7.7% 9.1% 2.3% 19.2%

Total 42.0% 45.7% 12.3% 100.0%

Nombre del Aiencia u Oierador

Huaxteca 0.4% 0.4% 0.0% 0.7%
Ruta Huasteca 0.0% 0.4% 0.0% 0.4%
Huasteca.com 0.4% 0.0% 0.0% 0.4%
TURISSTE 0.0% 0.2% 0.0% 0.2%
Ms Xpediciones 0.0% 0.2% 0.0% 0.2%
Mex Inca 0.0% 0.2% 0.0% 0.2%
VGA Tours 0.0% 0.2% 0.0% 0.2%
México Total Groups 0.0% 0.2% 0.0% 0.2%
Sharet 0.0% 0.2% 0.0% 0.2%
Dossaregui 0.2% 0.0% 0.0% 0.2%
Aventura Huasteca 0.2% 0.0% 0.0% 0.2%
Viajes Bocho 0.2% 0.0% 0.0% 0.2%
No contesto 40.8% 43.9% 12.3% 97.0%

Total 42.0% 45.7% 12.3% 100.0%
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Huasteca
Potosina

Fascinante por Naturaleza

Recordacion de Publicidad con Imagen

Si 14.6% 19.3% 2.6% 36.6%

No 25.5% 23.9% 7.7% 57.1%

No contesto 1.9% 2.5% 1.9% 6.3%

Total 42.0% 45.7% 12.3%  100.0%

Luiar de Recordacion de la Publicidad

Internet 4.6% 6.7% 1.2% 12.5%

Folletos 2.6% 4.4% 0.4% 7.4%

Television 3.2% 2.8% 0.5% 6.5%

Espectaculares 1.8% 2.6% 0.4% 4.7%

Revista 1.2% 2.6% 0.5% 4.4%

Revistas 0.5% 1.2% 0.2% 1.9%

Periddico 1.1% 0.4% 0.0% 1.4%

Redes Sociales 0.7% 0.5% 0.0% 1.2%

No contesto 26.4% 24.4% 9.1% 59.9%

Total 42.0% 45.7% 12.3% ' 100.0%
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Huasteca
Potosina

Fascinante por Naturaleza

Paisajes / Naturaleza 12.1% 12.3% 3.7% 28.1%
Flora y Fauna 10.4% 11.6% 1.9% 23.9%
Hospitalidad de la Gente 3.8% 6.2% 1.1% 11.1%
Infraestructura Turistica 1.4% 2.0% 0.4% 3.9%
Clima 1.4% 1.8% 0.2% 3.4%
Arquitectura 1.3% 1.5% 0.4% 3.3%
Artesanias 1.4% 1.2% 0.1% 2.7%
Servicio en Restaurantes 1.0% 0.2% 0.2% 1.3%
Servicio en hoteles 0.4% 0.5% 0.1% 1.1%
Sitios Historico Culturales 0.2% 0.5% 0.1% 0.8%
Gastronomia 0.4% 0.2% 0.0% 0.5%
Limpieza de la Ciudad 0.0% 0.1% 0.0% 0.1%
Otro 0.8% 0.1% 0.1% 1.0%
No contesto 7.5% 7.5% 4.0% 18.9%

Total 42.0%  45.7% 12.3% 100.0%

Lo que mas le disiusté de la Reiién

Clima 2.0% 3.6% 0.8% 6.4%
Falta de limpieza 2.3% 2.6% 1.4% 6.3%
Trafico 1.8% 2.3% 0.4% 4.6%
Precios 2.3% 1.2% 0.0% 3.5%
Contaminacion 1.3% 1.1% 0.4% 2.8%
Servicio en hoteles 1.0% 1.2% 0.1% 2.3%
Vendedores Ambulantes 0.6% 0.9% 0.7% 2.2%
Inseguridad 0.7% 0.6% 0.2% 1.5%
Servicio en restaurantes 0.5% 0.7% 0.3% 1.5%
Transporte publico 0.4% 0.6% 0.1% 1.1%
Servicio taxis 0.4% 0.4% 0.0% 0.8%
Hospitalidad residentes 0.3% 0.3% 0.0% 0.5%
Otro 3.5% 4.3% 0.9% 8.7%
No contesto 25.0% 25.8% 7.0% 57.8%

Total 42.0% 45.6% 12.3%  100.0%

Perfil del Visitante — Semana Santa 2014




SAN LUIS POTOSI
(| —
> ! a

7w destineo...

- r
Resultados con Perspectiva de Genero | %
Huasteca
Impulsar Acciones para renovar Imagen Fmﬁ;’,fg;ggm
Concepto Mujer Hombre No Contesto Total
Si 26.5% 31.1% 7.0% 64.7%
No 6.7% 5.4% 0.5% 12.7%
No contesto 8.8% 9.1% 4.7% 22.7%
Total 42.0% 45.7% 12.3%: 100.0%
Acciones para Impulsar la Region
Concepto Mujer Hombre No Contesto Total
Instalar sanitarios 14.9% 16.5% 3.9% 35.3%
Infraestructura turistica 6.0% 8.8% 3.2% 17.9%
Promocion y Difusion 4.9% 5.4% 1.8% 12.1%
Acceso a sitios turisticos 3.2% 3.0% 0.4% 6.5%
Equipamiento turistico 2.5% 2.6% 0.9% 6.0%
Sefalética conductiva 1.6% 2.8% 0.2% 4.6%
Sefalética restrictiva 0.2% 0.0% 0.0% 0.2%
No contesto 8.8% 6.5% 2.1% 17.4%
Total 42.0% 45.7% 12.3%: 100.0%
Regresaria al Destino
Concepto Mujer Hombre No Contesto Total
Definitivamente si 33.4% 37.4% 9.8% 80.7%
Probablemente si 7.9% 7.9% 1.1% 16.9%
Probablemente no 0.4% 0.2% 0.2% 0.7%
No Contesto 0.4% 0.2% 1.2% 1.8%
Total 42.0% 45.7% 12.3%: 100.0%
Recomendaria el Destino
Concepto Mujer Hombre No Contesto Total
Definitivamente si 37.8% 40.4% 10.2% 88.4%
Probablemente si 4.0% 5.1% 0.7% 9.8%
Probablemente no 0.2% 0.0% 0.2% 0.4%
Definitivamente no 0.0% 0.2% 0.0% 0.2%
No Contesto 0.0% 0.0% 1.2% 1.2%
Total 42.0% 45.7% 12.3%: 100.0%
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Ciudad de Origen

Ciudad de Origen
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Huasteca
Potosina

Fascinante por Naturaleza
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San Luis Potosi, S.L.P. 7.4% 5.3% 2.1% 14.8%: :Ahome, Sin. 0.0% 0.0% 0.2% 0.2%
Monterrey, N.L. 4.2% 4.7% 1.4% 10.4% Xalapa, Ver. 0.2% 0.0%: 0.0% 0.2%
México, D.F. 3.7% 4.9% 0.9% 9.5% Bogotd 0.0% 0.0% 0.2% 0.2%
Querétaro, Qro. 3.5% 3.5% 1.2% 8.3% Tanquian, S.L.P. 0.0% 0.2% 0.0% 0.2%
Guadalajara, Jal. 1.9% 2.8% 0.2% 4.9%: :Real de Catorce 0.2% 0.0% 0.0% 0.2%
Ciudad Valles, S.L.P. 1.2% 1.2% 0.0% 2.5% Tantoyuca 0.2% 0.0%! 0.0% 0.2%
Ledn, Gto. 0.7% 1.2% 0.4% 2.3%: Puerto Vallarta 0.2% 0.0% 0.0% 0.2%
Zacatecas, Zac. 0.5% 1.8% 0.0% 2.3%: Soledad de Graciano Sanchez 0.0% 0.2% 0.0% 0.2%
Victoria, Tams. 0.9%) 0.9% 0.4%)| 2.1%: :Lagos de Moreno 0.2%) 0.0% 0.0%) 0.2%!
Tampico, Tams. 1.1% 0.5% 0.2% 1.8%: :Oaxaca, Oax. 0.0% 0.2% 0.0% 0.2%
Aguascalientes, Ags. 1.1% 0.7% 0.0% 1.8% :San Antonio 0.0% 0.2% 0.0% 0.2%
Reynosa, Tams. 0.7%| 0.7% 0.0%) 1.4%: :Houston 0.2%) 0.0% 0.0%) 0.2%:
Guanajuato, Gto. 0.2% 0.9% 0.2% 1.2%: iLos Mochis 0.2% 0.0% 0.0% 0.2%
Celaya, Gto. 0.4% 0.9% 0.0% 1.2%; Texcoco 0.0% 0.0%! 0.2% 0.2%
Veracruz, Ver. 0.7%| 0.4% 0.0%)| 1.1%: iHermosillo 0.2%) 0.0% 0.0%) 0.2%
Saltillo, Coah. 0.2% 0.7% 0.2% 1.1%: iEcatepec 0.0% 0.2% 0.0% 0.2%
Toluca, Edo. Méx. 0.4% 0.5% 0.2% 1.1% iCadereyta, N.L. 0.0% 0.2% 0.0% 0.2%
Ciudad Mante, Tams. 0.0% 0.9% 0.0% 0.9%: Rio Bravo, Tams. 0.0% 0.2% 0.0% 0.2%
Torreon, Coah. 0.7% 0.0% 0.0% 0.7% Tampacan, S.L.P. 0.2% 0.0% 0.0% 0.2%
Pachuca, Hgo. 0.4%] 0.4% 0.0%) 0.7%: iZaragoza, S.L.P. 0.2%)] 0.0% 0.0%) 0.2%:
Morelia, Mich. 0.2% 0.4% 0.2% 0.7%: :San Miguel de Allende, Gto. 0.0% 0.2% 0.0% 0.2%
Ebano, S.L.P. 0.0% 0.4% 0.4% 0.7%: Tepotzotldn, Edo. Méx. 0.0% 0.0% 0.2% 0.2%
Axtla de Terrazas, S.L.P. 0.2% 0.4% 0.0% 0.5%: :Fortines, Tams. 0.0% 0.2% 0.0% 0.2%
Silao, Gto. 0.4% 0.0% 0.2% 0.5%: Villa Hermosa, Tab. 0.0% 0.2% 0.0% 0.2%
Matamoros, Tams. 0.4% 0.2% 0.0% 0.5%: :Nuevo Morelos, Tams. 0.0% 0.2% 0.0% 0.2%
Puebla 0.4% 0.2% 0.0% 0.5% Tamuin, S.L.P. 0.0% 0.0% 0.2% 0.2%
Coxcatlan, S.L.P. 0.5% 0.0% 0.0% 0.5%: iLinares, N.L. 0.0% 0.0% 0.2% 0.2%
Chihuahua 0.2% 0.0% 0.4% 0.5%: Valle de Bravo, Edo. Méx. 0.0% 0.2% 0.0% 0.2%:
Matehuala 0.0%) 0.5% 0.0%)| 0.5%: Chinconcuac, Edo. Méx. 0.0%) 0.0% 0.2%) 0.2%
Dallas 0.4% 0.2% 0.0% 0.5% iLanda de Matamoros, Qro. 0.2% 0.0% 0.0% 0.2%
Fresnillo 0.2% 0.2% 0.2% 0.5% :Ciudad Madero, Tams. 0.2% 0.0% 0.0% 0.2%
Cérdenas, S.L.P. 0.4% 0.0% 0.2% 0.5%: :Alemania 0.0% 0.0% 0.2% 0.2%
Irapuato, Gto. 0.2% 0.4% 0.0% 0.5%: Cordoba, Ver. 0.2% 0.0% 0.0% 0.2%
Altamira, Tams. 0.5% 0.0% 0.0% 0.5%: Tlalnepantla, Edo. Méx. 0.2% 0.0% 0.0% 0.2%
Xilitla, S.L.P. 0.4% 0.0% 0.0% 0.4%; Cuautitldn, Edo. Méx. 0.2% 0.0% 0.0% 0.2%
Salamanca, Gto. 0.0% 0.4% 0.0% 0.4%: :Xochimilco, D.F. 0.0% 0.2% 0.0% 0.2%
Tepic 0.0% 0.2% 0.2% 0.4%: Lerdo, Dgo. 0.0% 0.2% 0.0% 0.2%
San Juan del Rio, Qro. 0.4% 0.0% 0.0% 0.4% Mérida, Yuc. 0.2% 0.0% 0.0% 0.2%
Durango, Dgo. 0.4% 0.0% 0.0% 0.4%: San Nicolds, Gto. 0.0% 0.2% 0.0% 0.2%
Matlapa, SL.P. 0.2% 0.2% 0.0% 0.4%: Tequisquiapan, Qro. 0.0% 0.2% 0.0% 0.2%
Zapopan, Jal. 0.4% 0.0% 0.0% 0.4%: Acatlan, Ver. 0.2% 0.0%: 0.0% 0.2%
Acapulco 0.0% 0.4% 0.0% 0.4%: Santa Maria del Rio, S.L.P. 0.2% 0.0% 0.0% 0.2%
Ciudad del Maiz 0.2% 0.2% 0.0% 0.4%: :No Contesto 3.3% 5.1% 1.8% 10.2%:
Cuernavaca, Mor. 0.0% 0.4% 0.0% 0.4%: Total 42.0% 45.7% 12.3%: 100.0%
Ocampo, Tams. 0.0% 0.0% 0.4% 0.4%

Progreso de Obregon, Hgo. 0.4%)] 0.0% 0.0%) 0.4%

Panuco, Ver 0.0% 0.2% 0.0% 0.2%

Jalpan de Serra, Qro. 0.0%) 0.2% 0.0%) 0.2%:

Tijuana 0.0% 0.2% 0.0% 0.2%

Paris, Francia 0.0% 0.2% 0.0% 0.2%
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Estado de Oriien del Entrevistado Huasteca
Fascinante por Naturaleza

San Luis Potosi 9.7% 8.1% 3.0% 20.7%
Nuevo Ledn 4.0% 4.4% 1.6% 10.0%
Querétaro 4.0% 3.7% 1.1% 8.8%
Tamaulipas 3.5% 3.9% 0.9% 8.3%
Jalisco 3.2% 3.0% 0.2% 6.3%
Distrito Federal 2.6% 2.8% 0.4% 5.8%
Guanajuato 1.8% 3.3% 0.5% 5.6%
Estado de México 1.1% 2.5% 0.9% 4.4%
Zacatecas 0.5% 1.8% 0.2% 2.5%
Coahuila 0.9% 0.9% 0.4% 2.1%
Aguascalientes 1.1% 0.7% 0.2% 1.9%
Veracruz 0.9% 0.5% 0.0% 1.4%
Hidalgo 0.7% 0.4% 0.0% 1.1%
Michoacan 0.2% 0.5% 0.4% 1.1%
Estados Unidos 0.5% 0.2% 0.0% 0.7%
Chiapas 0.0% 0.5% 0.0% 0.5%
Durango 0.4% 0.2% 0.0% 0.5%
Puebla 0.4% 0.2% 0.0% 0.5%
Chihuahua 0.2% 0.0% 0.2% 0.4%
Guerrero 0.0% 0.4% 0.0% 0.4%
Morelos 0.0% 0.4% 0.0% 0.4%
Nayarit 0.0% 0.2% 0.2% 0.4%
Sinaloa 0.2% 0.0% 0.2% 0.4%
Sonora 0.4% 0.0% 0.0% 0.4%
Tlaxcala 0.2% 0.2% 0.0% 0.4%
Francia 0.0% 0.4% 0.0% 0.4%
Baja California 0.0% 0.2% 0.0% 0.2%
Oaxaca 0.0% 0.2% 0.0% 0.2%
Tabasco 0.0% 0.2% 0.0% 0.2%
Veracruz 0.2% 0.0% 0.0% 0.2%
Colombia 0.0% 0.0% 0.2% 0.2%
Espana 0.2% 0.0% 0.0% 0.2%
Italia 0.0% 0.2% 0.0% 0.2%
Argentina 0.2% 0.0% 0.0% 0.2%
No contesto 5.3% 6.2% 2.1% 13.5%

Total 42.0% 45.7% 12.3% 100.0%
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De 18 a 24 afios 10.9% 5.3% 0.5% 16.7%
De 25 a 31 afios 10.5% 12.3% 1.4% 24.3%
De 32 a 38 afios 5.4% 10.0% 1.2% 16.7%
De 39 a 45 afios 5.4% 7.0% 3.3% 15.8%
De 46 a 51 afios 5.1% 4.0% 1.9% 11.1%
De 52 a 59 afos 1.6% 3.9% 0.2% 5.6%
Mas de 60 afios 1.6% 2.5% 0.7% 4.7%
No Contesto 1.4% 0.7% 3.0% 5.1%

Total 42.0% 45.7% 12.3%: 100.0%

Ocuiacién de los Entrevistados

Empleado 6.2% 10.4% 3.5% 20.0%
Estudiante 9.1% 5.8% 0.7% 15.6%
Hogar 12.0% 0.4% 1.6% 13.9%
Profesionista independiente 4.6% 6.2% 0.4% 11.1%
Comerciante 1.9% 6.7% 1.6% 10.2%
Ejecutivo / Gerente 2.3% 4.7% 0.7% 7.7%
Retirado / Jubilado 1.1% 2.6% 0.2% 3.9%
Empresario 0.9% 1.1% 0.4% 2.3%
Técnico 0.2% 1.1% 0.2% 1.4%
Un oficio (plomero, carpintero, etc.) 0.2% 0.9% 0.0% 1.1%
Otro 2.6% 5.3% 0.4% 8.3%
No Contesto 1.1% 0.7% 2.8% 4.6%

Total 42.0% 45.7% 12.3%: 100.0%
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